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羊城晚报讯 记者欧阳志强、通讯
员关顺报道：7月 28日，记者从顺德海
关获悉，2022年上半年，顺德区外贸进
出口总值 1392.1 亿元人民币，比上年
同期（下同）增长16.1%，占同期佛山市
外贸总值的39.7%，总值和增速均居佛
山市各区之首。

其 中 ，出 口 1190.5 亿 元 ，增 长
17.6%，占佛山市出口总值的39.9%；进
口 201.6 亿元，增长 8.1%，占佛山市进

口总值的38.1%。单6月，顺德区外贸
进出口总值 188.2 亿元人民币，增长
5.2% ，其 中 ，出 口 152.8 亿 元 ，增 长
4.8%；进口35.4亿元，增长6.9%。

出口商品方面。上半年，顺德区
机电产品出口800.7亿元，增长11.4%，
占同期顺德区外贸出口总值的67.3%；
高新技术产品（与机电产品有交叉，下
同）出口 32.3 亿元，增长 18.4%。单 6
月，顺德区机电产品出口 111.3 亿元，

增长1.7%，占 72.8%；高新技术产品出
口5.1亿元，增长14.8%。

进口商品方面。上半年，顺德区
机电产品进口 47.5 亿元，增长 3.6%，
占 同 期 顺 德 区 外 贸 进 口 总 值 的
23.6%；高新技术产品进口 17.9 亿元，
下降 1.2%。单 6 月，顺德区机电产品
进口 8.4 亿元，增长 0.2%，占 23.7%；
高 新 技 术 产 品 进 口 3.1 亿 元 ，下 降
13.3%。

顺德上半年外贸进出口总值1392.1亿元
同比增长16.1%，总值和增速均居各区之首

除了买买买，7月正是暑假期间，夏日聚
会也成为很多年轻人喜爱的社交方式。记者
了解到，在高温的“考验”下，水上世界成为
游客最喜欢的出游场所，而近年兴起的研学
游等项目则更偏向于室内游。此外，商家也
根据游客出行习惯调整经营策略，“夜经济”
更受欢迎了。

“近期水上世界的游客增加了十几倍”，
长鹿旅游休博园市场营销中心总监冯洪萍告
诉羊城晚报记者。随着地表气温不断升高，
游客对避暑项目更加青睐。除了水上世界，
长鹿休博园矿洞海洋世界的潜水服务也十分
受欢迎。此外，园区设置的自动降温系统、
游乐项目预约系统等，都有效避免了游客在
烈日下暴晒的尴尬。园区甚至还给动物避
暑，包括给动物加冰，让部分动物住进空调
房等。“从时间上看，游客入园的时间比以前
更晚了，为此我们增加了篝火晚会、夜间水
上世界等项目，让游客尽情享受夜间时光的
同时，也一定程度上增加了客房订购量。”

除了水上世界，室内拓展也成为炎炎夏
日学生研学游最受欢迎的项目。位于西樵山
脚下的广东蚕桑丝织文化技艺研学地负责人
张良玉最近忙得不亦乐乎。从 7 月 24 日开
始，当地许多中小学生纷纷来到基地，从认
识桑蚕，参观纺织过程，到学习使用纺车，利
用蚕蛹制作各种文创产品，许多学生玩得不
亦乐乎。张良玉告诉记者，基地受欢迎，除
了桑基鱼塘文化辐射力大，研学内容不受场
地限制，与大多在室内也有关系。“无论是纺
纱织布，还是参观织布机等，行程大多都在
室内，学生在研学的同时，也能比较好地预
防中暑。”

酷暑催生了夜间经济。记者走访发现，
无论是各大商场，还是佛山市创意产业园、
岭南天地等文娱聚集区，夜间游客越来越
多。以岭南天地为例，该园区 7月启动了第
三届“天地墟市节”，以市集“趁墟”的形式，
融入适合社交出行的主题活动，其中，今年
加入了全网出圈的港乐、新生代说唱、青年
独立影像、新兴城市露营等全新的内容，大
部分内容都与夜间更加匹配。“我们还针对
近日天气炎热的特点，修改了墟市的开始时
间，从每天下午4点推迟到5点开市，晚高峰
时段也相应推迟了”，岭南天地相关负责人
表示，作为佛山市夜间文化和旅游消费集聚
区，岭南天地引进有助于夜经济的特色餐吧
和娱乐体验进行业态错位布局，也将发挥自
身文化及社交目的地的流量优势，通过引入
大量公共艺术装置，造节营销，持续发力夜
赏、夜演、夜娱、夜展、夜宴、夜宿，激发城市
和商业的活力与想象力，充分释放夜经济活
力，为佛山发力城市夜经济创造新的商业活
力，积极助力打造“夜佛山”城市名片。

“随着夏季气温越来越高，文化娱乐旅游
格局也会发生相应改变，更需要整条产业链
上各个企业重构生态链，改变盈利方式。”广
东省旅游网创建人曾令华表示，高温下，水
上世界、漂流等娱乐方式更受欢迎，在室内
举办的活动也更受欢迎。在应对策略上，曾
令华建议，景区不能改变天气，但可以改变
自身。一方面，要依靠室内活动吸引游客，
活动的内容要够“料”，特别是素质扩展活
动，寓教于乐才是室内活动吸引力的秘诀。
而在户外活动上，景区一方面要抓好夜经济
的发展契机，推出更多好的旅游产品，并做
好夜间经济的软硬件配套。另一方面，日间
天气炎热，景区也可以多与酒店、旅馆合作，
开设午休房、钟点房业务，“行业内部多合
作，行业之间多跨界，服务好游客，才能真正
为景区赢得口碑。”

夏日炎炎，佛山人都在怎么解暑？

高温天气 佛山

长夏炎天气郁蒸，火云酷烈烟
光凝——要形容最近佛山的天气，
“热热热”或许是不少市民的心
声。7月 25日，佛山禅城、南海、
顺德、高明四区亮起高温红色预警
信号，7月 26日最高气温更是达
到了39℃。截至7月28日，佛山
最高气温依然保持在38℃。酷暑
夏日，着实难耐，也对市民的消费
与休闲产生了重要影响。

炎炎夏日，什么东西最
解热？当然是坐在空调房
里，美美地吹着凉风。7 月
26、27日，记者走访发现，毒
辣的阳光“劝退”了不少日
间上街的市民。需要出勤
的上班族，无论男女都纷
纷拿起了遮阳伞，或是戴
起了遮阳帽。不少骑行的
市民全身包裹防晒衣，还
戴上帽子和口罩，把全身
包个结实。

如火酷暑，给家里添置
一台能及时纳凉的空调成
为刚需。记者在祖庙路的
苏宁易购店看到，卖场内的
各大空调厂商都已做好了
夏日冲刺的准备。在商场
内的海信专柜，黄色标牌配
上大红数字书写的优惠力
度十分显眼，部分 3000 元
以下的机型，降价幅度可以
达到 1300 元以上；而在美
的专区，除了降价，空调的
功能性提升也成了一大卖
点。例如，美的专区专门设
置迪士尼专区，不但将冰
雪女王、米奇等卡通人物
印在空调上，更通过语音
控制、柔和风力等功能吸
引顾客注意。“家里好几年
前就买空调了，但这几天
太热了，老式空调直吹风
又太猛，今天就想着再过
来选一台。”在城门头上班
的付先生趁着中午休息时
来到卖场。他告诉记者，
本来 6 月份自己也在网上
看，当时自己想再撑一下，
没想到 7 月份会这么热，

“割肉也得买了。”
“与去年相比，今年7月

空调销量同比增长了大约
20%。不过，如果从上一周

开始算，一周内空调销量上
涨了大约120%。”苏宁易购
佛山公司市场经理熊丽芳
告诉羊城晚报记者。从产
品类型上看，1.5 匹的挂式
空调是最受欢迎的主力机
型，立式柜机同比去年销
量也有所增长。而在平均
单 品 价 上 ，今 年 达 到 约
4000 元，超过去年的 3300
元，主要在于产品升级和
功能更加人性化。如无风
感、不直吹等功能，一级能
效占比超过 80%。因为政
府、商家和苏宁易购都推
出了促消费活动，实际购
买还是能享受不少补贴，
居民到手价可能不会高于
去年。“许多购置空调的客
户都是改善型，夏日炎炎，
以旧换新为本次空调销量
增长贡献不少。”

酷暑也带来其他商品
销售的增长，不过并不像空
调涨幅这么明显。熊丽芳
表示，相比空调，电扇等传
统夏季家电增长幅度一般，

“主要是夏天太热了，风扇
吹出来的风都是热的。”而
将直播基地设在佛山、主要
走直播营销渠道的DK品牌
创始人林伟军也表示，虽然
旗下的制冰机 7 月份销量
涨幅也达到约 20%，但在
他 看 来 并 不 算 高 ，“ 酷 暑
下，可能会有不少人在家
里，上网的时间更多了，一
定程度上能促进商品销量
的增长。但现在消费者都
很理性，无论是制冰机还
是自制冰淇淋器具，一些
消费者会觉得制作麻烦，
大多会根据实际需要来选
择是否购买。”

除了空调等制冷家电，奶
茶等解暑饮品也火了。记者
走访发现，位于岭南天地的一
家喜茶奶茶店成为不少年轻
人的休息场所，部分疲惫的顾
客更是趴在桌上睡着了。在
位于祖庙路的蜜雪冰城奶茶
店里，杨枝甘露等饮品早已售
罄。“主要是夏天需求太大，货
没那么快到，没原料了”，该店
一名员工告诉记者。

不过，线下客并不是奶茶
店最大的客源。烈日下的大
街小巷，戴着防护手套的外卖
员骑着电动车穿梭其中，不少
奶茶店门口都停着2-3辆配着
外卖箱的电动车。部分客流
量大的小店，门口竟停着 7-8
辆电动车。店员忙里忙外、外
卖员火急火燎，平均 5-6分钟
就可以送出一批奶茶。不过，
烈日下这段等候时间可也不
好受。不少外卖员只好将车
辆停在商场连廊下，一边等
待，一边玩着手机，打发无聊
时间。

“随着天气越来越热，奶
茶、咖啡等消暑饮品需求越来
越旺”，美团广东相关负责人
告诉记者，除了消暑饮品等夏
日热销品，经统计发现，烧烤
炉、运动服，甚至是风筝、空气
炸锅等商品下单量也不断上

升。“概括起来，人们近年来消
费方式的改变和夏天人们少
出门的习惯，催生了一种‘即
时经济’，即人们不再到现场
去购物，但对购买商品的时效
性要求又更高了。”以夏天为
例，烤箱、帐篷等物品都是大
家心血来潮的即兴需求，对商
品的时效性要求较高。同城
快送等方式即时满足了这类
需求，成为一种新的消费潮
流。

即时经济满足了消费和休
闲的需求，但炎炎夏日，外卖
员等户外作业员工的防暑工
作是否有做好？美团广东相
关负责人表示，企业都按规定
发放高温补贴，也为快递员准
备了水果等降温产品。地方
政府也为快递员配备了骑手
驿站等休息场所。“外卖员的
工作时间相对比较灵活，除了
中午、晚上两个高峰时段外，
下午 2-3 点、晚上 7-8 点相对
客流没那么多，外卖员都会在
这些时段好好休息。”

“烈日下，外卖员、清洁
工、码头工人、户外执勤交警、
参加疫情防控的医护人员、建
筑工人等群体都属于户外群
体，政府已从政策层面出台了
有关高温作业防护、卫生标
准、劳动保障、高温津贴等方

面的系列文件要求。”工伤预
防知名专家、广东省工伤康复
中心工伤保险科主任刘辉霞
博士告诉羊城晚报记者，相关
规定除了对企业提出明确要
求外，也对个人预防职业性中
暑有明确指导意见，例如，高
温作业场所，劳动者工作者应
穿戴好耐热工作服、防热面
罩、隔热手套、隔热鞋，户外工
作需要佩戴好防晒太阳帽、太
阳眼镜等。气温过高的 11 点
到 15 点，尽量不外出作业；保
持充足睡眠，调节好情绪，做

好岗前职业健康体检，如有高
血压、糖尿病、甲亢、心肺功能
不全的，不要从事高温作业；
外出工作时，一定要及时补
充糖盐水，配备可降温的湿
毛巾，用来吸汗降温，平时口
袋备有清凉油、人丹丸、十滴
水等清凉防暑药品；多喝海
带绿豆汤等防暑食品，加强
营养；高温作业时，尽量不要
服用降压药等，同时，劳动者
一定要掌握中暑的相关知识
和急救技能，便于及时发现，
自救互救。

文/羊城晚报记者 张闻
图/羊城晚报记者 张闻（除署名外）
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即时经济需求诞生 户外工人降温保障需注意

空调销量暴增
理性消费仍是主流

水上世界迎客火爆
室内拓展受欢迎
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佛山苏宁卖场内，顾客购置空调热情高涨 苏宁供图

佛山岭南天地的奶茶店内，年轻人正在喝奶茶广东蚕桑丝织文化技艺研学地内，儿童学习摇纺车 南海丝厂供图

炎炎夏日，长鹿休博园水上世界游客开心玩耍 长鹿休博园供图

岭 南 天 地
“天地墟市节”夜
间人气高

外卖小哥的电动车停在店门口，一有出货马上送走


