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背景很“实”：
已是电动客车的头部

在汽车网站上，如果不是特
别搜索，大概不会有人还想得起
有创维汽车这个品牌。

要说创维汽车，就离不开开
沃汽车，而开沃又可以追溯到
2000 年的南京金龙客车的创
立。2011 年 1 月南京金龙再度
重组，成为创维系汽车企业。到
了 2014 年南京金龙纯电动客车
产销量，已经位列行业第二。
2016年，武汉开沃新能源汽车基
地开工，2017年正式进军乘用车
市场。如今的开沃新能源汽车
集团按照官方描述，已经是一个
集新能源整车及核心零部件研

发、生产、销售、服务于一体的
“独角兽企业”，在深圳、武汉、
徐州、呼和浩特、渭南均建有生
产基地。开沃汽车很早就打开
了海外市场，德国、中东等地都
有 其 商 用 车 和 乘 用 车 的 身 影
——这些还真的没有多少媒体
注意到。

2020年，开沃无人驾驶矿卡
正式下线，同时，开沃首款纯电
中级 SUV 天美 ET5 正式发布。
到了2021年渭南基地投产，乘用
车品牌——创维汽车才正式发
布，首款车型——创维EV6纯电
车上市，然后，去年9月还有了第
一台混动车。

据悉，开沃汽车每年还要
交数百万元的商标使用费给创
维集团。所以，创维汽车前盖
上的 LOGO 就和创维电视一模
一 样 ，都 是“skyworth”的 字
样。毕竟用过创维产品尤其是
电视机的，都会对这个品牌有
一定的信任度。火苗一样的知
名度，是有可能“蔓延”到新能
源车身上的。而如果使用全新
的品牌，那么推广费用就会非
常高。

如此看来，在“慢车道”上的
创维新能源乘用车定型并正式
进入市场其实才一年多。受疫
情对生产与消费环境的冲击，加
上没有参加大型车展，没有广泛
传播，只是埋头生产和布点。大
部分消费者对该品牌至今没有
感知也是在情理之中。

观念很“实”：
造车就是制造业

面对新能源的浪潮，业内人
士一般认为“错过窗口期就已经
没有机会”“不对外喊就没人知
道”“不会讲故事的车企不是好
车企”“市场只向头部靠拢”。但
是创维汽车内部人士还是实用
主义至上，他们认为汽车业就该
是制造业。靠金融杠杆起来的
汽车品牌其实都是不牢固的，与
其耗费几千万元去参加几天的
A级车展，还不如扎扎实实地开
多几个店更实在。因此，以老板
黄宏生为代表的决策者，始终坚
信就得稳扎稳打，从上游到下游
都有工厂车间生产线，无论电
池、屏幕都要去自己做，不依赖
外部输血，“慢慢走才更快”。

创维的制造业思维还表现
在，有个部门就是专门挑刺的。
部门每周都要给创维汽车产品
指出缺点，如果指不出来还要被
罚款。正是这种内部检讨机制，
让生产部门始终保持一种紧张
感。这种逆向监督的机制存在，
恰恰也是追求质量第一的制造
型企业的写照。

这两年来，烧钱烧完了就销
声匿迹的新能源汽车品牌不在
少数。而创维才刚上路。就此
而言，迟到者未必真没有机会。
市场已经清扫了门户，确立了门
槛，筛选出市场的高中低标准，

也明确了若干发展的方向。后
来者有了清晰的标杆，而不必继
续在初级层面去试错。

增程式汽车就是个很好的例
子，它被理想固化并发扬光大后，
诸如问界、长安深蓝、哪吒都纷纷
加入，市场从质疑到接受，后来者
也节省了教育消费者的成本。如
果创维想提升被外界认知与使用
的速度，可能增程式也是一个值
得考虑的进入方向。尽管这并不
是先进技术的代表，还被高端市
场鄙夷，但胜在目前的需求面大，
也是让车企活下来的一个途径。

卖车很“实”：
什么渠道都能卖

从制造业逻辑出发做汽车
没错，但是从市场需求导向出发
倒推创新，也是不可忽视的。

数据显示，创维汽车2022年
12 月共交付 3116 台，海外出口
1098 台。 2022 年全年总销量
21916 台 ，同 比 增 长 255.72% 。
2022 年 7-12 月销量再次突破，
实现六连涨。

官方的形容是，创维汽车秉
承“低投入、快回报”的招商原
则，设置城市展厅+Shopping
Mall 等多种新零售模式，同时线
上线下多渠道布局。

简而言之，所有能卖车的方
式都会使用，无论是叫4S店还是
叫体验中心，无论叫超市还是叫
加盟店，自营模式、合营模式、

“华为模式”都有，还可以和家电
一起推广，甚至让天猫帮忙。

曾经有一个做过奔驰4S店的
负责人去卖创维汽车，无论如何都
卖不好，后来换上一些根本没有卖
过车的人，反而打开了销路。这更
让总部深刻理解到中国市场之复
杂，的确不能照搬教科书和行业通
常的经验，得不断地创新打法才能
活下去。这个打法可能是城市为
中心，也可能是农村包围城市。

从实际情况来看，在杭州一
些创维汽车店的生意，竟然还没
有金华的好，似乎创维面向二、三
线市场会更有竞争力。在北上广
深这种重度依赖新能源车的市
场，创维能够站稳并发展起来就
很不容易。来到广州白云区一家
体验中心，记者看到，其门面不
大，而且还是和其他品牌一起共
用一个超市大卖场。无论是装修
设计、店面规模、还是高级体验，
都完全不能和大型的 4S 店相
比。但是内部人士却形容，一个
店每个月卖8台车就可以达到盈
亏平衡了，而一些烧钱的新势力
品牌却要卖到几十台才能回本。

创维汽车的宣传口号就是
“创新只为更好生活”，看起来也
不是很高大上。速度、知名度、
渗透力都是新产品打入市场不
可或缺的元素。市场还有多少
时间给新的品牌来打磨，这还
有待观察。据悉，最快后
年创维会有新的电动化
平台出现。

进入“后补贴时代”
新能源汽车

购置税可能会退出，车企需进一步技术创新和降本
文/图 羊城晚报记者 潘亮 实习生 邓佳丽

“降价期间的销量增长很夸张，现在的电车订单增长速度是我们产
品的两倍，降价可能会结束。”广州天河区某新能源体验店销售经理告
诉羊城晚报记者。近期，特斯拉、小鹏汽车、蔚来汽车、AITO问界、合创

汽车等新能源汽车商纷纷降价，其销量也因此上升明显。
近日，羊城晚报记者走访市场发现，商场和4S店内的新能

源汽车品牌展厅相当热闹，消费者明显增多。多家新能源汽车
公司推出降价、补贴、感恩回馈等举措，带动新能源汽车销售

持续升温。新能源车企降价的原因是什么？会带来哪些
影响？进入“后补贴时代”新能源车企又将何去何从?

新能源汽车的销量和市场
占有率有望持续提升，进一步
挤占燃油车市场。按照中国汽
车工业协会的预测，2022年，中
国汽车市场总销量可能会以
2680万辆、同比增长2%的成绩
收官。新能源汽车销量预计会
达 到 670 万 辆 ，同 比 增 长
90.3%，占比突破35%。

浙江大学国际联合商学院
数字经济与金融创新研究中心
联席主任、研究员盘和林在接受
羊城晚报记者采访时表示：“新
能源汽车已经具备了和燃油车
一较高下的能力，一方面是新能
源车性价比更高；另一方面是基
础设施日趋完善，使用体验大大
改善，再加上新能源车更多的智
能化功能，所以政策在补贴消费
方面可以逐步退出，未来购置税
可能会退出。”

“现如今的造车新势力具
有互联网造车思维，在未来，汽
车会越来越像手机，更新换代
会逐渐加快，更加重视趣味性
和舒适度。”盘和林分析，车
企每年可能会发布几辆新
款车供顾客选择，激发
顾客的购买欲和换
车的可能性。

崔东树则认为，从长期看，
新能源汽车的价格可能会在今
年发生较大波动，市场竞争也
会更加激烈。自主品牌最大的
优势就是低成本，如果成本优
势丢失就会很危险，未来需要
进一步技术创新和降成本。

进入后补贴时代，新能源
汽车赛道的竞争也会愈发激
烈，国补退出后将会有一批企
业被淘汰，经过价格战后，众多
新能源车企将进入生存战。在
竞争中沉淀后的企业才会
更有核心价值，能成为真
正的强者，也有望成为
具备全球竞争力的
汽车巨头。

汽车或将越来越像手机
未来需创新和降成本

创维新能源汽车：
后来者的“实用主义”法更能打吗

2 月 14日，由广汽丰田主办
的“南沙氢跑”公共出行服务项目
正式启动，标志着全国首个氢燃
料电池轿车全场景规模化示范运
营项目落地广州市南沙区。据了
解，该项目针对消费者不同出行
需求设计了短租车、固定巡游车

和网约车三大体验项目，将于 3
月正式上路运营，届时广大市民
可驾乘体验氢能源汽车。

羊城晚报记者从现场了解
到，“南沙氢跑”项目作为南沙区
推动大湾区氢能源产业高质量
发展的重要举措，预计将投入65
辆采用最前沿技术的氢燃料电
池轿车，并开放短租车、专线巡
游车、网约车等渠道，满足广大

市民在公共交通、旅游、通勤等
多个场景驾乘氢能源车的需求。

在“南沙氢跑”启动仪式现
场，多款外形酷炫、科技含量满
满的氢能源汽车在碧水蓝天之
下亮相。记者了解到，这批氢燃
料电池车采用 MIRAI 燃料电池
汽车（FCEV）技术，利用氢气和
氧气反应产生电力驱动车辆行
驶，达到“只排放水，不产生二氧

化碳”的标准。这一“零碳”技术
也吸引了现场市民与汽车爱好
者连连问询。

“氢能产业和应用将成为南
沙建设未来之城的亮丽名片！”启
动仪式上，广州市南沙区政府相
关负责人表示，将以“南沙氢跑”
启动为契机，从政策支持、场景示
范、产业布局等全方位发力，加快
完善氢能乃至新能源产业布局，

推动氢能产业的招商引资
和应用示范，加快氢能产业高
质量发展，建设成为绿色、智慧、
宜居的湾区城市。

品牌负责人告诉记者，随着
广汽丰田第二代 MIRAI 导入项
目展开示范运营，全球领先的氢
燃料电池汽车技术也将在中国
市场铺开，未来乘用车全方位电
动化趋势将愈发显著。

广州锚定湾区新能源发展先机
文/图 羊城晚报记者 张爱丽
实习生 卢佳圳

文/图
羊城晚报记者 戚耀琪

近日，创维 HT-i 混动
SUV 在广州启动了新一轮
的营销活动。然而，“创维
汽车”在市场上依然是一个
新鲜词，别说一般公众，甚
至许多媒体都只听过创维
电视，而不知创维汽车长什
么样子。车展没见过，广告
没见过，街上没见过，在新
能源浪潮席卷之下，作为后
来者的创维汽车还有多少
机会呢？
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国内首个氢能车出行项目亮相南沙，
市民3月起可体验

以价换量

1 月 6 日，特斯拉中
国 宣 布 对 Model 3、

Model Y调价，两款车型由
原来的起售价 27.99 万元和

28.89 万元，调整起售价分别为
22.99 万元和 25.99 万元，最高降
价 5万元，由此开启了新能源汽
车降价潮。不过，记者走访时，
广州天河区某特斯拉销售陈经
理表示：“因为近期订单实在太
多，为减少订单缓解生产压力，
所以Model Y 起售价上涨 2000
元，现售价为26.19万元。”

AITO问界和小鹏汽车紧随
其后。1 月 13 日，AITO 问界宣
布降价，问界 M5 EV 调整后售
价为 25.98 万-28.98 万元，降价
2.88 万-3万元；问界M7舒适版

和豪华版，调整后售价分别
为 28.98 万 元 和

30.98 万元，均降价 3万元。1月
17 日，小鹏汽车开启降价模式，
整体降幅 2 万-3.6 万元。小鹏
P5售价从17.99万-22.59万元降
至 15.69 万-20.29 万元；小鹏 P7
售价从 23.99 万-28.59 万元降至
20.99万-24.99万元；小鹏G3i售
价从 16.89 万 -20.19 万元降至
14.89 万-17.69 万元。2月 2日，
蔚来汽车开始针对 2022 款 ES6
和ES8进行终端降价。

汽车降价，消费者的购车热
情也不断提高。记者观察到，在
特斯拉、小鹏汽车、蔚来汽车、
AITO 问界、合创汽车等以新能
源汽车为主的体验店或4S店里，
来看车和试驾的顾客一波接着
一波，各店销售经理都忙着跟消
费者介绍几款降价力度较大的
车型。

“最近来看车的顾客络绎不
绝，周末试驾早已约满，卖得最
好 的 是 优 惠 力 度 较 大 的 小 鹏
P7。”广州天河区一家小鹏汽车
体验店的销售江经理告诉记者，
小鹏G9具有尾款减免5000元的
权益，全系列车终身每年送1500
度电。另外，蔚来汽车的销售经
理告诉记者：“虽然蔚来的降价
力度不大，但是具有 3年免息的
权利，可以为车主省不少钱。”

行业刮起降价风
门店顾客络绎不绝1

多款外形酷炫的氢能源汽车亮相广州南沙多款外形酷炫的氢能源汽车亮相广州南沙

广州天河区某小鹏汽车体验店内展示的小鹏广州天河区某小鹏汽车体验店内展示的小鹏PP77

不断有顾客到小鹏汽车体验店看车不断有顾客到小鹏汽车体验店看车

广州天河区某特斯拉体验店广州天河区某特斯拉体验店

广州天河区某广州天河区某
蔚来空间体验店内展蔚来空间体验店内展
示的蔚来示的蔚来ETET77

创维汽车的广州某门店创维汽车的广州某门店
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乘联会数据显示，2022 年
全年，特斯拉（中国）累计交付
约 43.9 万辆，市场份额 7.8%。
相较之下，比亚迪在国内新能
源汽车市场的份额却呈现快速
增长趋势，2022年交付179.9万
辆，市场份额已达 31.7%。另
外，“蔚小理”为代表的造车新
势力也在不断抢占市场版图。

进入2023年，1月新势力车
企销量数据显示：理想汽车交付
新车15141辆，同比增长23.4%，
是为数不多同比实现增长的造
车新势力；蔚来汽车交付新车
8506 辆 ，交 付 量 同 比 下 降
11.9%；小鹏汽车交付新车5218
辆 ，与 上 年 同 期 相 比 下 降
59.6% ；AITO 问 界 交 付 量 为
4490辆，环比下降55.7%；零跑
汽车交付1139辆新车，同比降
幅高达85.9%；哪吒汽车交付量
为6106辆，同比下降45.4%。随
着“国补”退场、春节假期、特斯
拉降价等因素外，新能源汽车行
业内的诸多选手面临较大冲击。

2023年以来，国家对于新能
源汽车的补贴正式取消，无疑增

加了新能源车的成本，但以特斯
拉为首的新能源车价格不涨反
降，这背后有其原因。全国乘用
车市场信息联席会秘书长崔东树
表示，特斯拉在2023年的首次降
价，主要归因于成本的降低。特
斯拉市场规模大幅提升，故而导
致其成本下降，自然就应该降价。

一直以来，新能源车的成本
受芯片和电池的影响高居不下，
但在未来，锂电池的价格将持续
降低。上海有色网报价显示，1
月 16日，电池级碳酸锂均价报
47.65 万元/吨，价格较 2022 年
11月上旬的最高点跌幅超过两
成。据高工锂电董事长张小飞
此前预测，碳酸锂价格2023年
下半年大概率维持在 45万元/
吨以上，2024年则将无悬念地
降至 40万元/吨以下。国轩高
科近日表示，碳酸锂采购价格降
低，原材料价格下跌，带来产品
成本的降低。国内新能源车企
如果想要进一步降低成本，打赢

“促销战”，还需要积极推进自主
研发芯片，优化供应链，解决“卡
脖子”问题。

新能源汽车“内卷”加剧
降价在情理之中2

广州天河区某广州天河区某AITOAITO 问界问界
体验店展示的问界体验店展示的问界MM55


