
露营成为一种新的生活方式

露营与美食结合

A 打造全新消费场景，烟火气十足

春季莞邑消费市场热,微旅游、露营等成为新热潮

新场景新方式助推东莞消费高质量发展
今年春节以来，东莞消费市

场逐渐回暖，不少商圈、景区着力
打造全新消费场景，也因此吸引
了更多市民游客停下脚步。

春季周末，东莞各地核心商
圈人气爆满，在民盈·国贸城，一
场主题为“It's OK”兔的潮玩艺
术展火爆出圈，超 10 米高、造型
别致的“It's OK”兔以缤纷的色
彩和可爱的手势萌化游客们的
心，各种视角都十分好看“好出
片”，吸引众多市民游客前往拍照
打卡。同时，该商圈不久前举行
的“2023潮流东莞 生态露营节”
上，潮玩集市、露天电影、“火柴
盒”音乐会、美食咖啡……各式促
消费活动精彩纷呈，展现出城市
CBD消费新业态。据了解，伴随
着人群消费欲望的提升，民盈·
国贸城 3 月份上半月同比客流
增长 140%，销售增长 100%。近
年来，东莞不断加强文化惠民，
优化基层公共文化服务，举办潮
流东莞—露营节、火柴盒—东莞
城市艺术 TIME 等群众性文化
艺术节，为市民呈上丰富多彩的
文化活动，以“家门口”微旅游引
爆文旅消费新热潮，让东莞“潮

流之都”频频出圈，打造出全新
消费爆点。

天气转暖，同样作为东莞城
区核心商圈消费点，东城万达广
场商圈及万达金街夜市仍旧保持
超高人气，许多市民与家人朋友
一同逛街购物，同时各个档口烟
火气息十足，各色小吃让人欲罢
不能，几乎每个摊位前都排着长
队。华灯初上，夜市灯光绚烂，金
街更加热闹起来，数十家摊位售
卖特色美食、手作文创等，市集上
人头攒动，市民乘着夜色走出家
门，在五光十色的夜市中徜徉，在
吃喝玩乐中开启美妙夜生活。

据悉，为进一步激发文旅体
消费潜力与市场活力，自2023年
春节以来，东莞市文广旅体局利
用微信“乐购东莞”或“潮流东
莞”平台，开展文旅体专项促消费
活动，向市民发放文旅体通用消
费券已累计超过2000万元，可供
市民在全市优选的300多家商户
使用，包括东莞礼物、文化娱乐、
电影院、书店、文创、潮玩、非遗、
旅游、体育通用，让更精准、更贴
心的文化促消费服务惠及广大市
民群众。 从 2月份出圈的东莞横沥

镇村头村葵香园，漫天遍野的
向日葵花向阳而生；到近期开
满东莞街头的木棉花，一放晴
空万里红。东莞一路走来一
路花开不断，温柔烂漫。暖风
熏得游人醉，最是一年春好
处，东莞各地也顺势凭借“赏
花经济”掀起了一波旅游消费
热潮。

“打卡了松湖烟雨的黄花
风铃木，也打卡了火爆全网的
徐福记三角梅花墙，三月初东
莞沿路都是宫粉紫荆，现在街
头巷尾又都开满了红色的木
棉，东莞的春季真是五彩斑
斓！”热衷旅游的市民小涵今年
春季打卡了东莞各地“网红”
赏花点，所到之处人花相映，目

之所及皆是明媚灿烂之景。除
此之外，赏花经济也带热了户
外露营，东莞户外草坪、公园、
各类营地，五颜六色的帐篷又
成了“主角”，露营+赏花为游
客释放出 1+1＞2 的出游踏青
效果，家门口的城市微旅行正
在成为都市人休闲新宠，露营
也从一个小众爱好逐渐成为旅
游新业态，成为市民生活新方
式。

阳春三月，为迎接赏花旅
游旺季的到来，东莞各景区活
动“花样百出”，乘势而上。3
月 19日至 4月底期间，东莞自
然生态景区东莞观音山举办了
第二届东莞观音山花朝节，一
年一度的赏花盛会浪漫开启。
景区结合中华传统文化，打造

以花为媒的花朝节系列互动，
以象征着 12花神的 12种花为
元素，不仅将山顶舞台装点成
花的海洋，还打造推出了多个
百花主题景点，如巨型“福山胜
境”花篮、百花榜、百花墙等，
吸引众多游客拍照打卡，沉浸
式感受古时花朝盛况。

赏花游不仅让景区爆单，
还带热了春季露营、乡村旅游、
露天市集等多种文旅形式，据
携程最新发布的数据显示，3
月以来，全国各地赏花景区的
门票预订量环比 2 月增长近 3
倍，同比增长 150%，东莞消费
市场也随花朵绽放迎来春天，
赏花经济有效推动景区周边住
宿、餐饮等生活服务综合消费
新高潮。

住在东城一小区 7 楼的李爷
爷最近迷上了网上买菜，自从体验
过一键下单，等着送货上门的服务
后，他便再也不用费劲前往菜市场
买菜了。如今，新的消费方式在东
莞不断普及，顾客上午下单、下午
或次日上午在家收货成为常态，过
去很少考虑网购生鲜商品的老年
消费群体，如今也经常在线买菜。
消费者在“美团”“淘菜菜”“叮咚买
菜”等 App 上点开界面，逛店、选
商品、下单，一气呵成，很快便能收
到从市场发过来的快递，给人们的
日常生活带来极大便利。

作为全国第15座“双万”城市，
东莞经济水平持续攀升，消费环境
改善、产品质量提升，展现出一派消
费场景丰富、消费升级火热的新景
象。随着市民消费方式和消费习惯
的转变，东莞不少餐饮、超市、商场
等线下门店，开始主动适应线上消
费趋势，通过入驻电商平台、直播带

货等方式，推进线上线下融合，开拓
多元消费场景。产品和服务更加丰
富的消费市场，也能够激发潜在消
费活力，推动新消费成为扮靓百姓
美好生活的一抹独特亮色。

值得一提的是，为强化监管，
营造放心消费环境，第 41 个“3·
15”国际消费者权益日当天，东莞
市组织开展“放心消费粤行动”暨

“3·15”国际消费者权益日宣传活
动，全市各镇街组织开展形式多
样、精彩纷呈的“3·15”国际消费
者权益日主题宣传活动，通过悬挂
横幅、设立展板、咨询台、网络宣传
等线上线下相结合的方式，宣传消
费公平和识假维权知识，发放法律
法规宣传材料，接受群众咨询，进
一步提高消费者维权意识，督促市
场主体诚信自律经营，为构建公
平、诚信、和谐的消费环境，助推东
莞在“双万”新起点上加快高质量
发展提供有力保障。

三月，随着气温回升，
一片片花海、一顶顶帐篷、一份

份美食不断涌现在莞邑大地，持
续升温的春日主题消费活动，满足
市民踏青出游需求的同时让整个消
费市场变得春意盎然，活力十足。随
着消费市场和市民消费理念的不断
发展成熟，高质量消费也成为新
的消费趋势在莞普及蔓延，
引领新局。
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B 各地赏花经济热,景区开新局

C 消费新方式满足消费需求
东莞 CBD 灯火璀璨，点燃夜市经济

东莞一路花开烂漫，激发“赏花经济”热
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