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羊城六月，荔香满园，一
年一度的“荔枝营销战”陆续
打响。6 月 27 日上午，2023
年广州从化荔枝节系列活动
启动仪式暨广东荔枝产销对
接活动（广州站）在从化区荔
枝文化博览园举办，进一步
落实全省“12221”农产品市
场体系建设工作，提升从化
荔枝品牌知名度，并拓展全
市荔枝销售渠道，促进荔枝产
业高质量发展。

当天活动大力推介了从
化优质荔枝品种，发布了2023
年从化荔枝营销计划，并举行
广 东 荔 枝 产 销 活 动（广 州
站）。据了解，随着广州荔枝
季的开启，各区荔枝销售逐渐
升温，目前，全市荔枝已上市
销售超过3万吨。

作为广东荔枝主要产区
之一，广州的荔枝种植面积占

全省七分之一，荔枝品种 70
多个，从 4 月中下旬到 8 月上
旬陆续成熟。除了从化、增
城两大荔枝传统主产区，白
云、花都、黄埔、南沙也分布
有少量荔枝种植区域。近年
来，随着广州荔枝品种结构
明显优化，中晚熟优质品种占
比超九成。

今年，广州荔枝种植面积
约56.4万亩，目前已开始进入集
中上市期。其中，从化是广东荔
枝最晚熟的区域，全区荔枝种植
面积占比超广州全市一半。

目前，广州各荔枝产区已
陆续启动荔枝营销计划，销售
市场不断升温，主要销售品种
为桂味、糯米糍、井岗红糯、流
溪红荔、仙进奉等。根据动态
监测数据统计，全市荔枝已上
市销售超过 3万吨，约占预计
总产量的25%，销售价格为6-

388元/斤。其中，妃子笑6-7
元/斤、桂味10-12元/斤、糯米
糍14-16元/斤、井岗红糯18-
25 元/斤、仙进奉 50- 60 元/
斤、挂绿 120 元/斤、北园绿
388 元/斤。从当前各区统计
的产销情况来看，广州荔枝产
量、销售金额及销售单价与预
计相差不大，荔枝总体产销情
况良好。

今年是荔枝丰收年，针对
其他荔枝产区产量丰收对广
州荔枝销售的潜在影响，广
州 市 农 业 农 村 局 已 印 发
《2023 年广州荔枝“12221”市
场体系建设工作实施方案》，
提早谋划、全面部署全市荔
枝产销对接工作。同时发布
了 2023 年广州荔枝赏味图，
供广大市民采摘游玩。荔枝
赏味图严选了全市 228 家优
质荔枝种植企业、农场、果园

信息。市民和采购商可通过
手机扫描二维码，在线查询
全市果园种植面积、预估产
量、主要品种、联系方式和位
置导航等导购信息。

广 州 市 农 业 农 村 局 表
示，接下来将持续监测与调
度全市荔枝产销情况，关注
荔枝市场变化，继续以“1+
N”形式发力全市及主产区
力量，陆续举办从化流溪荔
枝节、增城荔枝文化旅游节
等传统宣传活动，打造“美荔
共享”荔枝销售模式。推动各
大电商平台与荔枝种植企业
（农户）合作，推广荔枝定制模
式。同时，以荔为媒推进荔枝

“+旅游”“+酒店”“+礼品”“+
公益”等销售模式，发布荔枝
主题休闲农业精品路线，以不
间断的营销活动为广州荔枝
丰产丰收开疆拓土。

个护品牌因广告问题被罚
不是新鲜事。

近日，北京市市场监督管理
局官网显示，上海梯之星信息科
技有限公司因发布的某脱毛仪电
梯广告内容包含“医美级”字样，
使用“高级女人用高级的”用语，
违反广告法相关规定，并与社会
良好风尚相违背，被北京市东城
区市场监管局罚款20万元。

6月 28日，羊城晚报记者致
电上海梯之星信息科技有限公
司相关工作人员，对方回应相关
涉案广告已经删除。记者查阅
该公司官网以及淘宝、京东等电
商平台，也未见上述涉案广告。

北京市市场监管局网站相
关处罚信息显示，2021 年 5月，
上海梯之星信息科技有限公司
在北京市东城区安定路26号电
梯内显示屏投放“医美级蓝宝石
高级脱毛仪”广告。广告页面分
为上中下三部分，其中上方为图
片，中间为视频，下方为图片。
上方图片有“医美级蓝宝石脱毛
仪”字样；中间视频台词包含

“高级”“有蓝宝石的就是高级
的”“高级女人用高级的”等内
容；下方图片中有“高级女人用
高级的”“连续 5 年销量遥遥领
先”等内容。

经北京东城区市场监管局

调查，涉案广告所述脱毛仪均为
普通商品，不属于医疗器械。

“医美”为医疗美容的简称，属
于公众周知的概念。该公司在
广告中使用“医美级”等字样，
对商品的性能、功能等作虚假表
述，误导消费者使用其商品可达
到医美效果。

此外，北京东城区市场监管
局认为，上述广告中大分贝高频
率重复“高级”字眼，并直接使
用“高级女人用高级的”用语宣
称其产品高级，将女性等级化，
最终达到推广产品的目的，与社
会良好风尚相违背。

事实上，这并不是该脱毛仪
首次因广告宣传“翻车”。2022
年 4月，上海定向广告传播有限
公司深圳分公司因发布该脱毛
仪“没有蓝宝石，我不脱”广告
被深圳市场监督管理局罚款50
万元。同年7月，该脱毛仪所属
公司因发布的广告内容低俗，违
背了良好的社会风尚，被浙江省
杭州市市场监管局罚款 30 万
元。

官网信息显示，该脱毛仪是
杭州某公司孵化的全球首个将
院线冰点脱毛科技家用化的脱
毛仪品牌，于 2016 年推出第一
代冰点脱毛仪，目前旗下产品已
经更迭到第7代。

继618、父亲节之后，“端午”假期迎来了年中
促消费第三波热潮。

端午节期间，广州市商务局组织开展发放消
费券、优惠折扣、主题节目等各类促消费活动，聚
焦商圈、百货等重点商业载体，多家商业企业推
出打折、满减、补贴等不同形式的促销活动，结合
端午习俗，打造多种互动体验式的消费新场景，
不断释放消费潜力、提升市场活力。

“尝一尝我们的咖啡，有很
多口味可以选择……”走进第十
八届中国国际中小企业博览会
（以下简称“中博会 ”）5.2 号展
馆，扑面而来的醇厚绵长的咖啡
香，吸引了不少采购商在越南中
原咖啡集团展位上驻足。

6月 27日，记者从现场了解
到，本届中博会是疫情后首次恢
复线下办展，累计有来自 70 多
个国家和地区的 2100多家企业
参展、上万家企业参会，一大批
专业采购商进场对接洽谈、共创

商机。其中，越南是今年中博会
的主宾国。越南工贸部在中博
会设置了 3000平方米的越南展
区，包括越南国家馆和120个展
位，涵盖加工食品、服装、家居用
品、木制品、手工艺品等领域。

“中原是越南第一大咖啡品
牌，中国是中原的第一大海外市
场，像 G7 等品牌备受中国消费
者欢迎，我们一年在中国的销量
超过了 7 亿包。”来自越南中原
咖啡的黎武强告诉记者，中原咖
啡一直在加码对中国市场的布

局，除了广泛布局线上线下销售
渠道，去年 9 月份，中原咖啡在
上海还开出了中国首家咖啡旗
舰店，今年还将开出第二家，并
开放咖啡店的加盟。

“粤港澳大湾区是我们非常
看好的市场，特别是随着 RCEP
的落地实施，我们享受到了更多
贸易便利，并对接了很多专业展
会，为业务的开拓带来了更多机
会。”黎武强表示。

一杯小小的咖啡，也折射出中
国与越南欣欣向荣的经贸合作大

势。数据显示，2022年1-10月，
中国与越南贸易额127217216万
元人民币，增长 5.4%，对越出口
79760967万元人民币，自越进口
47456250万元人民币。

广阔的大湾区市场也吸引
了更多企业前来布局。今年，广
义糖股份有限公司首次参加中
博会，国际业务经理阮氏清玄专
程从越南赶来，她告诉记者，公
司致力于将旗下优质的豆奶、啤
酒和饼干品牌带给广大的中国
消费者，希望能在这次展会上对

接上更多的专业买家和代理商。
“在越中经贸合作关系上，广

东作为中国对外经济贸易规模最
大的省份，一直占据着最重要的
地位，越南和广东之间的贸易规
模目前约占越南和中国贸易总额
的20%，双方的生产结构和进出
口商品具有巨大的互补性。”越
南工贸部副部长杜胜海表示，本
届中博会让中小企业有机会面对
面地交流，从而寻找新的投资经
营合作机会，希望能进一步促进
中越中小企业之间的业务联系。

已上市销售超过3万吨，
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中博会现场直击：

从一杯咖啡里看中越贸易合作
羊城端午，消费“热力”十足！
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端午节期间，广州线下各大
商场抢抓节日旺季设置了满减
优惠、积分翻倍、低折扣促销等
活动，如荔湾区领展购物广场推
出会员积分活动，满 1积分、99
积分、299 积分兑换各类消费
券；番禺区万民城举办热夏狂欢
节满 100 元减 40 元，开展端午

“粽”动员；增城区万达广场，结
合万达小程序推出 19.9 元看大
片、结合全场商户推出消费满额
抽购物卡等打造全城钜惠，并充
分利用线上渠道抖音达人探店、
抖音/视频号直播、社群推广等
助力商户提升销售；南沙区悠方
天地举办“FUN肆玩乐”系列促
消费活动，联合大众点评发放团
购券，覆盖商圈内餐饮美食、零
售、娱乐配套设施。

端午小长假叠加暑期消费
旺季，带起一波消费热潮，另一

个直接的表现是在线下餐饮行
业。西贝相关负责人表示，端午
假期期间，人们外出就餐频率增
加，北京、上海、深圳、杭州、广
州等热门城市的门店，在小长假
第一天就迎来了用餐高峰，各城
市门店在用餐高峰期均出现排
队等位的情况。

在推动电商进农村，激发
消费新活力方面，从化区温泉
镇开展第二届荔枝节暨文旅
创意汇，江埔（欣荣广场）举办
荔枝嘉年华，组织荔枝种植大
户、合作社和村到现场售卖并
直播新鲜荔枝及“一村一品”
土特产，与物流公司合作，创
新和丰富荔枝销售形式，拓宽
销售渠道，促进联农带农，塑
造有影响力的荔枝品牌，推动
农文旅融合，签约重点项目，
激发文旅消费活力。

节日促销多消费活力强

巩固提升假日消费，商圈客
流增长显著。各大商场抓住“端
午经济”和毕业季等契机，充分
放大假日经济对消费和经济的
拉动作用。

端午假期 3 天（6 月 22 日至
24 日），岭南商旅集团旗下广
百、友谊两大百货客流如鲫，高
考中考结束带动家庭消费、出行
消费、周边游消费，到店人流同
比增长超 30%，带动销售突破
7000万元，同比 2022年实现正
增长；天河路商圈人流总量约
574万人次，同比2022年端午假
期增长 4.4%；北京路步行街累
计客流 101.4 万人次，对比去年
同 期、2019 年 同 期 分 别 增 长
43.6%、24.6%，预计营业额总计
1.52 亿元，对比去年、2019 年同
期分别增长56.8%、27.7%；番禺
长隆-万博商圈端午期间销售
额 超 5000 万 元 ，同 比 增 长
3.5%，客流量约 100 万人次；黄

埔区内大型商超通过开展多项
促销活动，客流量达 160 万人
次、同比增长 31%，销售额约
8400万元、同比增长29%。

此外，广州市商务局开展
2023广州购车以旧换新补贴政
策，投入政府补贴资金 2 亿元，
促进汽车更新消费。天河区举
办 2023 汽车促消费专项活动，
重点在汽车、油品发放政府消
费券和消费补贴，进一步丰富
消费供给，提振消费信心。黄
埔区发放“魅力黄埔 幸福就
购”为主题的政府消费券，聚
焦电商、汽车、家用消费品等
大宗消费领域，让利于民、助
商惠民。南沙区商务局联合银
联、唯品会，向市民发放第三
轮 消 费 券 ，联 动 区 内 六 福 珠
宝、茶里、良品铺子、溪木源等
知名品牌，覆盖零售、餐饮业
态，累计带动消费超过 3000 万
元，有效营造节日消费氛围。

假期消费热商圈客流旺

“吃饱吃好”始终是食客最朴素的期待。6月27日，大众点
评2023“必吃榜”发布，共2062家餐厅上榜，上榜餐厅数创历史
新高。上榜餐厅覆盖61个城市和地区，其中，美食大省广东的广
州、深圳两城上榜商户分别达到69家和66家，位列前十。

值得一提的是，今年榜单的“发现感”进一步提升，近
半数为新上榜餐厅，其中小店占比近40%。此外，榜单也
在消费提振方面跑出加速度，在必吃榜发布之余，还首次
联合超1500家上榜商户上线“必吃套餐”，消费者将以更
优惠的价格，感受“必吃榜”餐厅的魅力。

据介绍，大众点评严格依照
“评价真实可靠”“口味优中选优”
“长期稳定体验佳”等7大维度进
行评选，保证榜单公信力及权威
性。以本届“必吃榜”为例，大众
点评基于上亿条用户评价，从近
1400万商户中遴选共2062家“消
费者真觉得好吃”的餐厅，其中非
合作商户占比近 26%，超过 10%
的商户入驻仅一年就成功登榜。
值得一提的是，今年上榜的商家
中，近一半商户为新上榜餐厅。
此外，区域连锁品牌商户占比近
60%，非连锁烟火小店占比近
40%。

在广州荔湾，深藏在居民区
里其貌不扬的小档口文记河粉，
是 2023 年大众点评必吃榜的上
榜商家。“我们早上八点开业，基
本上中午就卖光了。”文记老板娘
黄英群告诉记者，“店门口每天都
排长队，不起早就吃不到。”据她

介绍，河粉是广州最古老的美食
之一，店里手工现点现做，口感比
肠粉更爽滑。

这家极具老广风味的河粉
店，不断吸引着八方食客。“今年
年后，客流量的增幅有 3 倍左
右，自从入围‘必吃榜’，周末店
里全都是外地游客。”黄英群提
到，不少外省客人就算吃不惯，
也会看榜单来感受正宗的“广州
味道”。

记者了解到，2023“必吃榜”
中，广州上榜商户数达 69 家，荔
林食店、吴财记面家、文记河粉等
十余家烟火小店上榜。对于档口
小吃铺、居民区早餐店、烟火炒菜
馆们来说，这份由大众选出来的
美食榜单，更像是消费者给予小
店的荣耀。此外，商圈方面，广州
的天河城商圈、北京路商业区、珠
江新城商圈是今年“必吃榜”上榜
餐厅数TOP10的商圈。

一份由消费者“吃出来”的美
食榜，代表了一座城市餐饮消费
的真实底色，自2017年首次发榜
以来，已有近7亿用户使用了“必
吃榜”，“必吃榜”正进一步成为
北京、上海、成都、重庆、广州、武
汉 等 城 市 及 地 区 的 美 食 风 向
标。值得注意的是，大众点评
2023 年“必吃榜”更联合超 1500
家商户上线必吃套餐，这使得榜
单进一步成为提振城市消费的

“助推器”。
美团高级副总裁张川表示，

上千家上榜商家推出必吃套餐，

将为消费者带来“好吃、不贵、极
致性价比”的特色美食体验，“大
众点评‘必吃榜’将继续做好城
市美食的发现者和探索者，让更
多特色小店与本地美食被看见，
用数字化工具助力本地优质商户
实现经营在线化、服务标准化，
助力城市消费加速提振。”

据介绍，在今年的上榜商家
中，有 374家餐厅开业时间在 10
年以上，有 109 家餐厅已上榜 5
年以上。“必吃榜”加速融入城市
经济发展，北京三里屯/工体商
圈、南京新街口商圈、上海静安

寺商圈位居今年“必吃榜”上榜
餐厅数TOP3商圈。近日，北京、
上海、广州、深圳、武汉、成都、重
庆、南京、西安、杭州、天津纷纷
点亮城市地标预热新榜发布，

“必吃榜”成为一张全新的“城市
名片”。

“必吃榜”是城市美食发展的
典型缩影。数据显示，过去12个
月，中小微餐饮商家的经营活力
正在复苏，本地消费的活力也在
加速释放，内地54座城市的线上
餐饮本地消费额占比超过 60%，
本地订单量同比增长近15%。

实际上，“必吃榜”也正
持续助力商户经营数字化、
服务标准化，并且借助线上
平台的流量优势，为上榜餐
厅带来经营新增量。数据显
示，过去 12 个月，2022 年首
次上榜“必吃榜”的商户的线
上浏览量提升 56%，门店线
上 订 单 量 较 上 榜 前 增 长
21%。2023年“必吃榜”入围
名单公布后，入围商户的线
上订单量14天环比增长超过
20%。

来自广州的餐厅粤·向
群饭店，今年是第四年上榜

“必吃榜”。粤·向群饭店第
二代传承人张剑炜告诉羊城
晚报记者，店里的“粤菜功
夫”来自父辈的传承。从龙
津路的街坊店，开到二沙店
这样的商场店，不变的是一
份做粤菜的“匠心”。

“对于秉承初心的向群
来说，‘必吃榜’对我们是最
大的礼物。”张剑炜告诉记
者，向群最初上榜的门店是
文津路老店，到了向群三十
年的时候，我们打算开进商
场，从街坊店向商场店做转
型，进一步传承粤菜精神，

“当时我很担心客人会不认
可我们的转变，本次商场店

的上榜，对我们的转型本身
就是一种见证，更给我们坚
定‘老店转型方向’提供了力
量。”张剑炜透露，入围名单
公布之后，二沙店的客流也
有10%左右的增幅。

“木棉这个名字寓意着
对广州独特文化的崇敬和追
求。”广州木棉饮食有限公司
总经理陆伟明对羊城晚报记
者表示，木棉是广州的市花，
木棉餐厅便是以粤菜为主
打，将其对广州的热情融入
每一道菜品中。

据介绍，木棉餐厅主推
“新式粤菜”，在传统的粤菜
“好吃”的基础上，通过摆盘
等方式增加互动性。而在形
式之新之外，木棉·醉心粤味
依然保持着传统粤菜对食材
的初心。“粤菜讲究锅气，炒
菜心、猪油渣炒菜都必须是
新鲜食材热锅炒。”陆伟明告
诉记者，用心把控细节，做出
有温度、有鲜味的菜品，这让
木棉·醉心粤味这家“新式粤
菜”受到了广大食客的欢迎，

“能评上‘必吃榜’对我们来
说更是一个肯定。”陆伟明透
露，大众点评 2023 年“必吃
榜”入围名单公布以来，店里
的客流量增幅超过20%。

上榜餐厅近四成为非连锁烟火小店

超1500家上榜餐厅推出“必吃套餐”

“匠心”粤菜借力线上流量实现新增量

广州荔枝季来啦！

酱香牛小排
木棉餐厅提供

木棉餐厅内景

士多啤梨咕噜肉 向群饭店提供

始创葱油淋鸡
向群饭店提供

端午节期间，市民在商场购物
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荷包里的

新消费消费

文/羊城晚报记者 沈钊
图/受访者提供
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雷雷扫扫 “高级女人用高级的”？

某脱毛仪品牌又翻车了
羊城晚报记者 汪海晏


