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今夏@海酷酷玩玩

随着气温上升，滨海游、
避暑游成为今年暑期游的热门选
择。6月以来，广东省旅游接待人
次呈显著增长趋势，成为国内最热门
的出游目的地之一，滨海玩水深受年
轻人和亲子家庭的欢迎。本期，羊
城晚报记者采访旅游行家达人，
发掘广东滨海更多深度游新玩
法，预测今年广东滨海旅

游会很火。

文/羊城晚报记者 黎存根
图/受访者提供

2023 年“暑运”即将到来，
“带娃出游”成为这个假期的主旋
律。根据多家 OTA 平台发布的
暑期出游预测，学生和亲子客群
的全面回归是今年暑期的最大亮
点，标志着“暑期旺季模式”正式
回归。

暑期首波出游高峰提
前，无缝衔接端午假期

肆意潇洒、放心出游的暑
假，不少游客最担心的就是出游
成本是否会大幅上涨？根据在线
旅行平台发布的预测，随着用户
出游热情的持续增长以及出游半
径的不断扩大，暑期机票、酒店、
火车票、门票等单资源产品预订
量也跟着水涨船高。旺盛的出行
需求之下，今年暑期（7 月 1 日至

9 月 1 日）的机票价格将保持高
位，较 2022 年及 2019 年同期分
别上涨约32%、5%。

根据预测，暑期国内机票均
价在8月中下旬前后将达到阶段
高位。同程旅行负责人介绍，
2023 年民航“暑运”客流高峰主
要分布在两个时段，一是 7 月 6
日至 20 日前后，国内机票均价
（不含机建燃油费）维持在900元
至 1000 元的相对高位。另一个
是 8月 2日至 20日前后，均价在
900 元至 1100 元之间，“旺盛的
出行需求成为支撑暑期机票价格
上涨的主要因素”。

基于热门航线的热门航班涨
价趋势明显，提前订票成为不少
人的共识。最新预订数据显示，
暑期亲子和学生两大客群提前7
天以上订票的比例分别为 24.9%

和18.7%，均高于去年同期水平。
在途牛旅游网暑期单资源产

品预订中，机票预订量占比已超
过 60%，打“飞的”出行成为更多
人的暑期选择。酒店预订方面，
高星酒店、主题酒店、民宿延续了
今年“五一”、端午假期的预订热
度。

“除了高品质的服务和配套
设施外，用户越来越看重酒店的
个性化和出游的便捷性。”据途牛
相关负责人介绍，热门景区、主题
乐园周边的亲子酒店、主题酒店、
特色民宿热度更高，如北京饭店、
北京环球影城大酒店、西安钟鼓
楼美豪丽致酒店、上海玩具总动
员酒店等排名靠前。此外，珠海
长隆横琴湾酒店、广州长隆熊猫
酒店也入围国内热门酒店前十。

根据预测，由于今年端午假

期与中小学放假时间相邻，预计
暑期出发高峰将提前一周到来，
与端午假期衔接。暑期客流高峰
将集中在三个时间段：7月2日前
后（中小学放假）、7 月下旬到 8
月中旬、9月 3日前后（各地院校
集中开学前一周）。

暑期旺季模式回归，学
生与亲子客群均超2019年
同期

据悉，学生和亲子客群的全
面回归是今年暑期出行的最大亮
点，同时也是暑期旺季模式回归
的重要标志。2023 年暑期亲子
游迎来全面复苏，出游人次有望
超越2019年同期。

根据途牛预订数据，今年暑
期国内长线游占据消费主导，出

游人次占比达 61%。亲子游、避
暑游等出游主题需求旺盛，截至
目前，亲子游出游人次占比已达
58%。从预订数据看，上海、南
京、北京、广州、天津等地的出游
热情最高。

另据同程旅行分析预测，
2023 年暑期学生客群占比预计
达到33%，超过2019年同期。同
时，毕业旅行、家庭亲子游等也推
高了学生客群的比例。

值得一提的是，广州在2023
年暑期出行热门目的地榜单中勇
夺第一，紧随其后的则有北京、重
庆、成都、深圳、上海、长沙等
地。据分析，这些热门目的地主
要集中在一线城市及区域中心城
市，不仅大学生客流集中，同时也
是较热门的暑期亲子旅行目的
地，预计将出现暑期探亲流与亲

子游客流的叠加。
“随着亲子和学生客群的全

面回归，暑期出行热门客源地和
目的地构成整体也将逐渐恢复至
疫情前格局。”分析认为，新开高

铁线路以及新建文旅设施将推高
相关目的地的暑期出行热度，叠
加旅游消费追逐“冷门、个性化”
的新潮流，预计暑期还将涌现一
批“黑马”目的地。

旅游风向标 暑期出游高峰提前 亲子与学生客群全面回归
文/羊城晚报记者 刘星彤 通讯员 饶思碧 张洁

业界说 受访者：卫沛珊（广之旅省内游负责人）

在谢坚深看来，夏天的打
开方式，就是去海边。作为广
东人，虽然跑遍大江南北，但
是 她 依 然 惦 记 着 广 东 的 滨
海。她介绍，如果是有小孩的
家庭，基本上每年都会跑几趟
海滩，一是因为海水与沙滩是
孩子们的最爱；二是因为在沙
滩上海浪与海风能退却炎热，
大人也可以放飞心情，“如果
海滩上能看到日出或者日落，
那更是浪漫无比”。

家住在中山市的谢坚深，
一到夏天就经常跑到阳江海
陵岛，以及湛江、茂名、惠州等
地海滨避暑玩水。她认为，海
陵岛和湛江的沙滩已经非常
成 熟 ，有 很 多 配 套 的 海 上 项
目 ，海 鲜 大 餐 也 是 很 好 的 选
择。

她介绍，湛江—茂名—海
陵岛，这一条海岸线上的沙滩
资源很丰富，随便选一个沙滩
都适合度假。“海陵岛大角湾
给我的感觉是很像三亚，这里
的海是浅蓝的，就是那种天空
般梦幻的蓝。沙滩上边的椰

子树，倾斜的角度也是海南椰
林的角度。在这里，无论是玩
耍还是拍照，都是很不错”。

此外，茂名浪漫海岸也值
得一去，水清沙白，沙滩非常
平缓，酒店的顶楼还有无边际
泳池，适合一家人度假。湛江
的鼎龙湾充满着浪漫的氛围，
网红打卡点特别多，随便一个
点都可以拍摄大片，落日下的
红酒杯，钢琴和大提琴在一大
片的天空之境上。

虽然去过广东省内那么
多沙滩，她最钟情的却是珠海
的飞沙滩，“因为飞沙滩上有
一片树林，可以享受一个不晒
的沙滩假期，还可以看到很美
的日落，很适合露营。”

但是，相比本地游客对广
东滨海的钟爱，相邻的海南岛
似乎更受外地游客欢迎。对
于这一现象，谢坚深认为除了
气候条件差别之外，知名度是
很大的影响因素，虽然海陵岛
和湛江等地很多的沙滩不输
海南的沙滩，甚至更漂亮，价
格也更加实惠，但知名度却有
欠缺。“酒香也怕巷子深”，广
东滨海的酒店、景区，甚至小
餐厅都不错，好的产品和服务
需要加强宣传营销，让游客得
到优质体验，通过口碑传播慢
慢扭转外地游客的观念认知。

同时，她也希望通过更多
的美食、精品度假酒店和特色
玩水项目等，让绝美的海滩不
再默默无闻。她相信，广东沿
海 高 速 公 路 发 达 ，开 通 了 高
铁，也有多个机场，在大交通
上是方便的，落地后的交通接
驳以及漫游设施也在不断加
强，更便利的服务会吸引更多
外地游客前来度假。

受访者：谢坚深（著名旅游博主）

让绝美的广东海滩不再默默无闻

玩家说

“近期，随着暑期开启，我们
的游客人数有了明显的增长，游
客接待人次环比上涨超 70%，叠
加暑期高温的影响，游客数量同
比也有所上涨。”湛江鼎龙湾景区
相关负责人向记者分享道。

记者从携程了解到，数据显
示，6月 10 日以来，包括深圳、珠
海、湛江、阳江、茂名等广东沿海

城市的旅游订单量相比 2019 年
同期普遍增长超 70%以上，惠州
和汕头旅游订单量相比 2019 年
同期增长超 1 倍，汕尾旅游订单
量 相 比 2019 年 同 期 增 长 超 3
倍。外省来广东滨海的游客中，
80 后 和 90 后 游 客 占 比 超 过
80%，亲子家庭占比超过 30%，
深圳、珠海、汕头三个城市的省

外游客占比较高。
各大滨海景区中，下川岛王

府洲旅游度假区、东澳岛、上川
岛飞沙滩旅游度假区、北洛湾风
景区、大梅沙海滨公园、月亮湾
滨海度假区、中信金沙湾、合正
东部湾旅游度假区、十里银滩、
鼎龙湾等滨海旅游景区受到游
客欢迎。

增长明显，各大滨海游受欢迎

为了丰富游客的滨海游玩体
验，广东各目的地和景区也不断
开发与完善各类基础配套设施与
游玩产品满足暑期旅游旺季。

在珠海丰富的滨海旅游资源
中，万山群岛中的东澳岛是近年
的一颗明星，已经成为广东高端
海岛旅游的代名词，成功创建4A
级景区。景区所在的万山镇相关
负责人表示，万山镇在精品景区
打造上取得了显著成效，截至今
年 5 月，万山镇海岛旅游收入累
计7974万元，同比增长194%；海
岛旅游人数累计106131人次，同
比增长 185%。出游人数及旅游
综合收入已超越疫情前 2019 年
的同期水平。该镇以打造“具有
国际竞争力的高端休闲旅游度假
胜地”为牵引，大力推动海岛高端

旅游规模化发展。
该负责人介绍，以“休闲、蜜

月、亲子、研学”为主题，结合时下
潮流及游客需求，他们正在打造
海岛色彩浓厚、个性鲜明能够满
足游客猎奇、喜新的心愿。使游
客能够多方面、全方位地体验独
特的海岛文化。

近年来景区新增一系列供游
客网红打卡点。例如：环岛路小
王子彩绘墙、馨漫花径夜间灯光
氛围、海洋科普馆、婚拍基地、研
学实践基地、万觅书店、蜜月公
园、星星花廊、夜间集市、露营基
地、潜水教学考证培训等。同时
重点组织好山地马拉松、国际海
钓等体育赛事，做强民俗文化品
牌精品，形成一个立体的海岛文
化旅游效应。

在湛江，拥有 16公里黄金海
岸线的鼎龙湾景区，集旅游、度
假、娱乐、休闲、文化、教育、购物、
美食、健康疗养于一体，正成为广
东满足游客一站式游玩的滨海目
的地的一个缩影。“在这里可以感
受海滩美景；畅玩德萨斯水世界；
体验空中飞行、沙滩摩托艇、海上
秋千等游玩项目；品尝海鲜、网红
小吃、异国风情美食。”景区相关
负责人说。

值得一提的是，位于鼎龙湾
情人沙滩风情街左侧，向海中央
延伸 300 米的海之角栈桥，现已
升级改造为更易拍出靓照的天空
之境，这里是观海及拍照的胜
地。这里还能体验海上秋千，面
朝大海，向着天空出发，翱翔于海
面，是游客不容错过的打卡胜地。

一站式度假，让广东海滨更好玩

说 到 广 东 滨 海 旅 游 的 优
势，广之旅省内游负责人卫沛
珊认为，广东的滨海旅游相比
国内其他地区还是多了烟火
气，更具美食和人文的内涵，
沿着海岸线走，广府、潮汕、客
家等三大民系文化都可体验
到。“当然最具竞争力的还是
性价比高，以海南岛三分之一
的价格，就有吃有喝有享受。”
因此是越来越火，除了本地客
人，外省游客也很多。

卫沛珊介绍，近年来广东
滨海既有如汕尾金町湾这样
的大型新项目，也有惠州双月
湾日出东山海礁石酒吧、双月
湾泰丽云顶度假酒店、阳江北
洛秘境度假酒店、台山那琴半
岛网红酒店等新网红，以及畅
游网红无边天际泳池、乘船出
海观光捕鱼等，这些都是滨海
旅游市场受游客追捧欢迎的
新产品。当然，来广东海滨旅
游不可能不品尝海鲜美食，这
个是我们广东的一大特色优
势，潮汕牛肉火锅、湛江烧烤
近年也不断出圈，滨海目的地

的形象更加立体。
值得一提的是，旅行社在

广东滨海旅游产品的设计上，
不断地融入非遗和美食元素，
增强人文内涵特色。针对外省
游客，旅行社还推出了“活力广
东，时尚湾区”的精选线路，像
珠海、阳江、台山多维度的滨海
纯玩线路，既有船游穿越港珠
澳大桥、新地标“日月贝”、情侣
路、渔女雕像，也有安排海陵
岛、台山那琴半岛上网红酒店
的浪漫休闲体验。

深圳、惠州、汕尾的纯玩
线路会安排网红海龟湾海边
栈道、大星山观景台、品尝海
鲜大餐等。即将推出汕头南
澳的小鱿鱼季体验之旅，除了
品尝一年只吃一个月的小鱿
鱼美食，还安排体验南澳的龙
骨帆船。

随着粤东粤西沿海地区高
铁动车的开通，潮汕、湛茂的
滨海线路会以动车跟团游为
主，省时、舒适。这些都是广
东滨海旅游的新优势，相信今
年滨海旅游会很火。

滨海玩水深受年轻人和亲子家庭的欢迎

湛江鼎龙湾网红打卡点

茂名浪漫海岸

鼎龙湾·德萨斯水世界

鼎龙湾海滩玩沙 景区供图

游客在甘肃省敦煌市鸣沙山月牙泉景区游览
新华社发

▲▼东澳岛迷人海景

广东滨海游除了烟火气，
更有美食和人文内涵

海陵岛北洛秘境

广东拥有全国最长的海岸
线，让广东滨海旅游一直呈现强
劲发展态势。《广东海洋经济发展
报告(2020)》显示，2019年广东海
洋生产总值在全国率先突破2万
亿元，海洋生产总值连续25年位
居全国首位，海洋旅游业增加值
已经达到3581亿元，位居第一。

即便如此，广东大部分滨海
旅游产品并算不上高端。在旅游
市场拓展力度上，相比一直独占
中国滨海旅游高端市场最大份额
的海南，广东当前的旅游营销主

要通过企业主导，景区、旅行社单
打独斗的状况普遍存在。

目前，广东滨海旅游产品普遍
着力于传统滨海要素，对于海鲜美
食、浪漫氛围和海岛度假活动等市
场高端需求挖掘不足，市场需求与
产品供给不匹配，某些地区缺乏自
身特色甚至同质化、碎片化、单一
化等现象，像帆船、冲浪、海钓、潜
水等体验式的娱乐项目开发总体
供给不足，精品化的滨海度假酒店
数量相对偏少。如何对高端滨海
度假游客，以及省外、海外游客形

成较大的吸引力，是广东旅游业高
质量发展过程中需要面对并解决
的迫切问题。

行业研究专家指出，实现从
中低端旅游向高端旅游迈进，从
观光旅游向休闲度假发展，从传
统的旅游方式向现代的旅游方式
转变，滨海旅游将可能成为广东
旅游业发展一个重要突破口。政
府主导部门应该整合滨海旅游营
销力度，用优质的产品体验和清
晰的形象，让游客对广东滨海游
留下深刻而美好的印象。
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整合资源，广东滨海游要向高端旅游迈进


