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捷豹路虎召回6415
辆进口路虎揽胜汽车

捷豹路虎表示，自 2023 年
7月 28日起，召回2021年 11月
29日至 2022年 11月 28日生产
的部分进口2022-2023 款路虎
揽胜汽车，共计 6415 辆。本次
召回范围内部分车辆的尾灯线
束可能受到挤压而损坏，导致
尾灯无法正常工作，增加发生
碰撞的风险，存在安全隐患。
捷豹路虎将为召回范围内车辆
免费检查尾灯线束，如受损则
免费更换尾灯。

同 时 ，自 即 日 起 ，召 回
2018 年 4 月 11 日至 2020 年 7
月 17 日 生 产 的 部 分 进 口
2019-2020 款捷豹 I-PACE 纯
电汽车，共计 995 辆。本次召
回范围内部分车辆的动力电
池可能出现热过载，极端情况

下会导致动力电池起火，存在
安全隐患。捷豹路虎将为召
回范围内车辆免费升级电池
能量控制模块（BECM）软件，
当软件监测出现预警提示时，
免费更换动力电池模块。

捷豹路虎将通过挂号信等
方式，通知有关用户此次召回
事宜。相关用户可通过座机或
手机，拨打路虎品牌客户服务
热线：400-820-0187、捷豹品
牌客户服务热线：400-820-
8955进行咨询。

丰田召回部分进口
雷克萨斯汽车

丰田决定自即日起，召回
2023年 3月 1日至 2023年 4月
28日期间生产的部分进口雷克
萨 斯 NX 260、NX 350h、NX
400h+汽车，共计1817辆。

本次召回范围内车辆全球

定位系统（GPS）天线线路端子
接线不当，GPS 天线无法正常
工作，不能为车辆提供位置信
息。在使用紧急救援功能时，
可能因无法发送车辆位置信
息导致救援延迟，存在安全
隐患。

丰田将为召回范围内的车
辆免费调整GPS天线线路端子
的接线位置。

丰田将通过挂号信等方
式，通知有关用户此次召回事
宜。用户可致电服务热线 ：
800-810-2772（座 机）、400-
810-2772（手机），获取此次召
回的相关信息。

宝马召回部分进口
7系汽车

宝马表示，自即日起，召回
生产日期从 2022 年 12 月 6 日
至 2023 年 1 月 23 日的部分进

口7系汽车，共计247辆。
本次召回范围内部分车辆

前排座椅纵向调整装置的右
侧螺纹杆与固定片的焊接不
牢固，发生碰撞事故时，焊接
处可能出现损坏，导致座椅右
侧出现松动，增加驾驶员、前
排乘坐人员受伤风险，存在安
全隐患。

宝马将免费检查召回范
围内车辆的前排座椅纵向调
整装置是否属于特定批次并
更换。

宝马将以挂号信、互联驾
驶消息等方式，通知相关用
户。用户可拨打宝马售后
服 务 热 线 ：400- 800-
6666（固话或手机拨打
均可），了解此次召
回的详细信息。

羊城晚报讯 记者李志文，
通讯员刘雯、黄瑜楚报道：记者
从广铁集团获悉，7 月 1 日暑运
启动以来，广铁客流持续井喷，
暑运前 10 天（7 月 1 日至 7 月 10
日）广铁累计发送旅客1939万人
次，较 2022 年增加 658 万人次，
增长 51.3%；较 2019 年增加 271
万 人 次 ，增 长 到 2019 年 的
116.2%。其中 7月 8日至 10日，
连续 3 天，日均发送旅客超 210
万人次。

“今年暑运铁路客流需求十
分旺盛，呈现4个特点：一是学生
客流高峰较2019年提前；二是儿
童旅客出行大幅增加，是2019年
的两倍多；三是旅游客流增加带
动长途直通客流增长，较2019年
增长18.2%，其中高铁长途客流，
较2019年增长22%；四是前往旅
游资源丰富的青海、山西、江苏、
宁夏、北京、香港、陕西等地区的
客流火爆，增幅较 2019 年均在
30%以上。”广铁集团客运部营

销科科长谢潮方分析，广铁暑运
持续大客流是由各大院校、中小
学学生客流，父母带儿童暑假探
亲、旅游，疫情后首个暑运广东、
湖南地区释放的大量旅游客流
等多种因素叠加而成。

针对史上最火暑运，广铁集
团落实主题教育要求，科学调配
运力，优化列车服务，确保旅客
平安、温馨、有序出行。据悉，暑
运期间，广州南站精准实施“一
日一图”，通过开行高峰线列车、

增加直通临客列车、重联动车组
列车等措施，加大运力投入，提
升运能。主要加开北京、上海、
长沙、武汉、成都、重庆、湛江、潮
汕等热门方向列车。

铁路部门温馨提醒，暑运期
间，天气炎热，客流激增，请各位
旅客留足候车时间，切勿掐点乘
车。针对暑运以来，各大车站、
高铁动车组及普速列车上出现
的一些不和谐不文明的现象，对
旅客正常乘车和旅途体验造成

了一定影响的情况，广铁集团提
醒各位旅客文明出行：为营造诚
实守信、文明乘车的良好氛围，
请各位旅客文明就座，不抢座、
不霸座；请各位旅客文明乘车，
车厢内不要大声喧哗，使用手机
等电子产品时尽量降低声音，避
免打扰其他旅客；请带小孩的旅
客看管约束好自己的小孩，勿让
儿童在车厢内奔跑、打闹、攀爬
座椅、手扶门缝、触碰电茶炉，以
免发生意外伤害。

羊城晚报记者：截至 2023
年 6 月底，全国机动车保有量
达 4.26 亿辆，其中汽车 3.28 亿
辆、新能源汽车 1620 万辆；机
动车驾驶人 5.13 亿人，其中汽
车驾驶人 4.75 亿人。庞大的
汽车用户群体，国内汽车文化
发展将会有哪些趋势和方向？

徐汉：国内不但拥有庞大
的汽车用户群体，而且汽车产
销量已连续 13年位居全球之
冠。今年也是中国汽车工业
发展的 70 周年，我们的汽车
文化已有 70 年的积累了，也
逐渐进入了厚积薄发的状态。

一是会形成更多样化、更
个性化的汽车消费趋势。在
汽车的交通属性之外的其他
属性会凸显出来，例如审美、
个性、社交、旅游、运动、收藏、
金融等属性。例如经典车、改
装车都能很好地满足人民汽
车消费的个性化需求，同时也
带动了相关汽车运动及活动，
如经典车的拉力赛、车辆静态
的优雅评选；改装车的0-4加
速赛、越野车的越野赛，等等。
同样，这些汽车文化活动也是
社交的平台，不但是国内汽车
爱好者的交流平台，更是促进
了国际间的汽车文化交流。

二是汽车文化会与其他
多种文化相融合的趋势。在
经典车身上能挖掘的价值很
多且广泛，例如近年来全球时
尚青年所追捧的复古文化就
与经典车、老爷车高度契合，
且碰撞出亮眼的火花。复古
文化、时尚生活文化、服装服
饰文化、露营文化、收藏文化、
影视文化……这些各个领域
的文化都会与汽车文化有很
好的融合。

三是汽车文化产业逐步
形成并壮大的趋势，如经典车
老爷车产业、改装车产业。国
际发达国家成熟的汽车后市
场都包括经典车产业、改装车
产业，而且二者的规模非常可
观。据全球最著名的意大利
1000 英里拉力赛主办方总经
理波若琳介绍，每年意大利经
典车的产值约 1040 亿欧元，
占意大利国家 GDP 的 5.4%；
粗略估算全球的经典车产值
达到2万亿美元的规模。

羊城晚报记者：汽车文化
发展在国内的现状如何？与
国外发达汽车市场相比有哪
些差异？

徐汉：国内的汽车文化发
展还是处于初级的阶段，目前
的汽车文化是远远未能满足
汽车市场及广大汽车爱好者
的需求。一是由于国内汽车
工业发展较世界发达国家起
步 较 晚 且 工 业 基 础 较 为 薄
弱。二是国内民众接触汽车
的时间不长，对汽车文化的认
知积累未够。欧美及其他发
达国家民众有着几代人与汽
车共同成长的经历，汽车已俨
然成为其家庭中的一员。所
以无论从汽车工业的基础还
是汽车文化的历史沉淀，其都
具备了汽车文化生根发芽及

茁壮成长的土壤。欧美及其
他发达国家有着成熟发达的
汽车工业以及丰富且广泛的
汽车文化，所以也发展出汽车
文化不同的业态及形式，如美
国加州的圆石滩优雅竞赛、英
国的古德伍德速度节、意大利
的 1000 英里拉力赛、德国的
埃森老爷车展等等让所有车
迷趋之若鹜的全球车坛盛事
乐事。所以在欧洲每年会举
办 3000 多场汽车文化活动就
不足为奇了。

国内的汽车文化发展应
该多向国外汽车文化发达的
国家学习，引入先进的经典
车、老爷车文化理念，了解国
外经典车、老爷车行业的产业
知识。

羊城晚报记者：新能源车
发展迅速，对于汽车文化培育
和发展来说，与燃油车时代相
比，未来的新能源车市场会培
养出怎样的汽车文化？

徐汉：新能源汽车是包括
纯电动力汽车以及氢燃料汽
车。除了民众所熟悉的纯电
动汽车，其实国内也在布局发
展氢燃料汽车，有部分氢燃料
汽车也出口到欧洲，但主要是
商用车领域。所以并不为大
众所知道。新能源汽车在未
来一定会被更为深入及广泛
地应用，直至完全地占据全球
绝大部分新车市场，只是在什
么时候能达到以上规模，这是
难以预测的。不久的将来，新
能源车也一定会形成其特有
的汽车文化，例如特斯拉车主
热衷于户外露营活动，就是因
为电动车电能的特点。由于
新能源车的机械结构较为简
单且高度电气化，其所形成的
汽车文化应该是外化的，例如
与互联网、人工智能、大数据、
自动驾驶等电子信息技术的
结合。而反观机械化的经典
车、老爷车，这是不可再生的
稀缺资源，加上有历史沉淀与
情感依托。在新能源汽车普
及的年代，更显得其弥足珍
贵。未来，经典车文化与新能
源汽车文化是互补互助、和谐
共处的关系。

羊城晚报记者：经典车文
化要如何保护和推广？

徐汉：经典车文化在国内
各地呈星星之火的趋势，由于
经典车文化是迟来的、舶来的
文化，在目前各种客观因素的
制约下，遇到了发展的瓶颈。
经典车文化发展离不开四要
素：一是经典车、老爷车的维
修配套服务。二是经典车、老
爷车规范高效的流通。三是
经典车、老爷车的应用场景，
如一些文旅活动及赛事的社
交平台。四是国家相关管理
政策的松绑及扶持。经典车
爱好者在推广汽车文化、享受
经典车带给我们快乐的同时，
也应约束管理自己的用车习
惯、驾驶习惯，向社会公众展
现经典车、老爷车优雅文明的
正面形象，让大家都爱上经典
车并爱护经典车。

广铁连续3天客流超210万人次

文/图 羊城晚报记者 潘亮 实习生 陈磊

“车内无人”商业化试点再进一步！7月7日，智能网
联乘用车“车内无人”商业化试点在北京市高级别自动驾
驶示范区正式对外开放，这意味着企业在达到相应要求
后可在北京示范区内面向公众提供常态化的自动驾驶付
费出行服务。

据悉，北京示范区将无人化道路测试分为“副驾有
人”“后排有人”“车外远程”三个测试阶段，每一阶段都包
含道路测试、示范应用、商业化试点三级路径。截至今年
2月底，北京示范区累计部署无人化乘用车70辆，无人
化里程超130万公里，车辆运行状况稳定，无安全事故，
累计服务超100万人次，乘客好评率达95%以上。

作为智慧城市与智能网联汽车协同发展试
点城市，2021 年至今，广州、深圳同样在
“真无人驾驶”政策服务、技术支持、
商业化探索中大踏步前行。

2021 年 7 月，广州在全国率
先提出智能网联汽车“混行试点”
的工作理念，确定构建“1+1+N”
的混行政策体系，在有条件开展
智能网联汽车示范运营的区域，
设立混行试点区。《广州市智能网
联汽车道路测试与应用示范运营
报 告（2022 年 度）》显 示 ，截 至
2022年年底，开放测试路段涉及
市内 6 个行政区的 433 条道路，
单向里程 833.98 公里，车辆累计
测试里程超过960万公里。

同时，广州市已累计向小马
智行、文远知行、广汽集团、阿波
罗（百 度）等 13 家测试主体的
308辆测试车辆颁发了道路测试
许可。目前，自动驾驶测试车辆
的应用场景集中于乘用车、洗扫
车和城市巴士，乘用车占比83%。

从测试情况来看，有效测试
总时长累计超过51万小时，2022
年度总里程达631.8万公里，较上
年同比增长130%。其中，阿波罗
测试里程最长，达232万公里；小
马智行测试平均时速最快，为
58.28km/h。截至 2022 年底，广
州308台测试车辆交通事故认定
记录均为0。

基于近年来智能网联车测试

的上佳表现，去年6月起，广州先
后批准南沙区、花都区作为混行
试点区，并对自动驾驶里程、车辆
加装、安全员要求、事故定责机制
提出严格要求，为无人驾驶乘用
车的商业化试点铺路。

另据了解，作为智能网联汽
车探索的“排头兵”，深圳在获批
成为智慧城市基础建设与智能网
联汽车协同发展试点城市之前，
已颁布制定了《深圳市智能网联
汽车道路测试与示范应用管理实
施细则》，允许在当地开展驾驶人
不在驾驶位上的道路测试，并将
测试道路扩展到包括高速公路在
内的公路和城市道路，为相关企
业落地实践提供政策依据。

今年6月，深圳坪山区向百度
旗下自动驾驶出行服务平台萝卜
快跑开放L4级无人驾驶商业化收
费运营许可，实现了运营区域内
188平方公里，每日15小时，车内
无驾驶员、无安全员的载人服
务。去年3月起实施的《汽车驾驶
自动化分级》国家标准将驾驶自
动化分为6个等级，其中L4级为
高度自动化，系统可在设计运行
条件下持续执行全部动态驾驶任
务并自动执行最小风险策略。

据了解，此次北京示范区批
准常态化“车内无人”自动驾驶
付费出行服务的同时，强化了对
乘客车内安全风险、交通环境风
险、自动驾驶功能风险三方面的
专业论证和实车评估，并制定日
常监管专项及应急预案以保证
道路活动有序开展。

智能网联汽车的商业化落
地需要长时间测试检验与调
适。以小马智行为例，2021年 6
月起，其在广州开启常态化远程
测试，并向特邀用户开放体验车
内无安全员的 Robotaxi 服务。
时隔一年，小马智行自动驾驶乘
用车和商用车入选广州市智能
网联汽车首批车型准入目录，并
获得广州市出租车和物流车示
范运营资格。同日，小马智行在
南沙常态化运行三年多的自动
驾驶出行服务 PonyPilot+正式
开启收费运营，采用广州市出租
车统一定价标准。

据介绍，小马智行在南沙区
803 平方公里的运营区域内，围
绕居民区、商业中心、交通枢纽
等地设置了超500个站点，在8:
30-22:30 的运营时段内，用户
可通过 PonyPilot+软件选择出
行路线，并享受不同折扣。目
前，乘客只需使用一次有安全员
陪同的自动驾驶服务，即可解锁

“真无人驾驶”出租车预约功
能。运行过程中，乘客可通过前
排座椅靠背的显示屏实时查看
车速、里程等车辆运行状态及周
边路况，亦可通过app与远程协
助专家实时语音沟通。行程结

束后，app将对变道、障碍绕行、
无保护左转、通过红绿灯等进行
数据汇总。

截至今年 4月，小马智行自
动驾驶里程已累计达到 2100万
公里，无人化测试里程超过 100
万公里，付费出行订单数近 20
万单。从无人化突破到商业化
加速，小马智行成熟的自动驾
驶技术和商业化能力得到充分
验证。

同时，小马智行双线并举，
在自建自动驾驶出行技术平台
以加快核心技术和产品研发的
同时，积极与广汽如祺出行等第
三方领先出行平台合作，推进
Robotaxi商业化落地。

持续升级迭代无人驾驶技
术、提高服务质量仅仅解决了自
动驾驶商业化落地的部分问
题。要想确保其在城市的大街
小巷安全行驶并进入大规模商
用阶段，5G网络覆盖、高精度地
图数据采集制作与平台等车联
网基础设施建设，测试与混行
政策法规等软硬件资源，同样
需要政府、企业和技术团队的
合力推进。

今年9月，2023世界智能网
联汽车大会将在北京召开，行业
专家将为无人驾驶商业化进程
带来哪些启发，又将展示哪些最
新技术成果和解决方案？有待
持续关注。

广东汽车文化促进会会长徐汉：

汽车文化进入厚积薄发的状态

羊城车主服务节大咖说大咖说

文/图 羊城晚报记者 刘佳宁

由广东省商务厅、广东
省道路运输协会作为指导单
位，羊城晚报社主办的2023
年（第二届）羊城车主服务节
自启动后广受业界关注。随
着机动车保有量和车主群体
迅速增长，汽车文化发展土
壤厚实，车主在购车用车的
同时，越来越关注汽车文化
的交流与互动。那么，国内
汽车文化发展现状如何？新
能源车迅速发展的当下，汽
车文化发展又会出现哪些新
的趋势？羊城晚报记者就这
些问题专访广东汽车文化促
进会会长徐汉。

累计测试960万公里 广深加速布局无人驾驶

暑运客流火爆！

技术合作+政策护航 商业化试点迈上新台阶

车辆召回！涉及路虎、丰田、宝马等品牌
文/羊城晚报记者 丁玲

用户通过
APP 预订自动

驾驶出租车

进行“整车无人”自动
驾驶测试的车辆内景

“真无人驾驶”乘用车来了
智能网联汽车迈入商业化试点新阶段

7月 11 日，记者
从国家市场监督管
理总局官网获悉，捷
豹路虎（中国）投资
有限公司（以下简称
“捷豹路虎”）、丰田
汽车（中国）投资有
限公司（以下简称
“丰田”）、宝马（中
国）汽车贸易有限公
司（以 下 简 称“ 宝
马”）近日根据《缺陷
汽车产品召回管理
条例》和《缺陷汽车
产品召回管理条例
实施办法》的要求，
向市场监管总局备
案了召回计划。
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广东汽车文化促进会会长徐汉

“整车无人”
自动驾驶测试


