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中国是全球最大的家具生
产国、出口国、消费国。相关数
据显示，2021 年我国家具年产
值、出口总额、消费总额分别占
世界总量的 36.72%、36.65%、
24.52%，为全球200多个国家和
地区提供家具产品。

作为全国知名的家具产业
生产基地，东莞的家具产业链条
的完善程度在全国首屈一指。
据统计，仅厚街镇就有家具及相
关制造企业 500多家 2000多个
品牌，家具从业人员10万多人，
拥有家具类有效专利 6000 多
件，还建成了颇具规模的家具专
业市场 10多个，总面积超过 80
万平方米。随着今年 3 月全国
首个“世界级家具产业集群”落
户东莞厚街，东莞家具产业未来
发展迎来新的发展机遇。

作为国内建设的第一
个 世 界 级 产 业 集 群 ，
2023 世界家具联合会
年会暨世界家具产业
集群大会提出，将以
家具业万亿元产值为
目标，起航共建全球
最大的家具产业集

群，把东莞家具产业集群建成具
有全球示范意义的先进制造基
地；全力培育资本、技术、服务能
力位居世界前列的龙头企业与
品牌，构建家具产品和资源汇聚
的产业高地，全面提升中国家具
行业的国际竞争力。

“合作共建‘世界级家具产
业集群’，不仅有助于大幅度提
高东莞家具产业在国内外的知
名度和影响力，助力东莞家具打
造中长期产业优势，同时也有助
于东莞进一步延伸产业链，打造
集家装、家具、家电、智慧家居系
统等于一体的家居产业体系，助
力家具产业培育成为世界级先进
制造业集群。”东莞市委常委、副

市长邢文聚表示。

潮流设计赋能发展
东莞家具产业聚合优势再升级

随着 7 月销售保费达到最高峰，
3.5%定价利率增额终身寿险也落下帷
幕，人身险进入 3.0 时代。目前，补位
产品陆续上线，到底哪个产品能够接
棒 3.5%利率的增额终身寿险，这正是
人身险公司正在面临的新一轮挑战。

3.5%利率寿险停售前热销

7 月 28 日，刘女士在东城某银行
支行进行双录（录影录像），签下3.5%
利率的增额终身寿险保单之后，悬着的
心终于落下来了。刘女士表示，早在6
月初，朋友圈里经常看到 3.5%定价利
率增额终身寿险即将下架，就仔细了
解了该产品，对比目前手上持有的股
票、基金等理财产品的收益情况后，她
就打算配置锁定长期收益的增额终身
寿险。然而，家人对保险有偏见，持反
对态度，在其反复劝说下，终于同意，
并赶在 7月底停售前成功购买了一份
5年期缴费的增额终身寿险。

银行存款利率下调、打破刚兑，
中高净值人群逐渐将目光转向年金
险、增额终身寿险等中长期保险产
品。增额终身寿险年度保额会按照
固定的比例递增，成为近年来保险市
场的网红产品，今年六七月份，随着
预定利率下调的期限临近，增额终身
寿险销售额也迎来了高峰。

“我平时每个月的增额终身寿险
的销售保费是 10 多万元，7 月份业绩
达到 60多万元，是平时的 6倍。我还
不算多的，有些支行一个客户就买了
100万元。”为上述刘女士销售增额终
身寿险的银行理财经理陈女士表示。

而专门从事保险销售的保险经纪
人张先生 ，可 以 说 是 签 单 签 到 手
软。“我们公司不仅代理各家保险公
司的产品，而且客户除了东莞的，还
有来自全国各地的，7 月不是在讲方
案，就是在录单，消费者从来没有这
么热情过。”

各大保险公司借助预定利率3.5%
产品下调窗口期的“东风”，业务实现

大幅增长。“六七月份完成新契约保费
2.4 亿元，同比增长 302%。”新华保险
东莞中心支公司有关负责人表示。目
前，该公司预定利率 3.5%的产品已全
部下架，新产品已上线。

近日，A 股五大上市险企中国平
安、中国人寿、中国人保、中国太保、新
华保险陆续发布前 7 月保费收入公
告，亮眼的增速表现，让负债端呈现全
面回暖态势。在预定利率切换之际，
带来了产品销售高峰，7月单月数据保
费增速更为惊人：7月单月，太保寿险
保 费 收 入 为 200.95 亿 元 ，增 速 为
89.8%；新华保险7月单月保费增速也
达到了21.9%。

各保险公司新产品陆续上市

进入 8 月，3.5%定价利率增额终
身寿险落下帷幕，人身险进入 3.0 时
代。

预定利率下调之后，面对消费者
的期盼，该如何在响应监管把控风险
的基础上，满足消费者的财富管理需
求？有业内人士认为，从国内目前主
流寿险产品类型来看，在精算假设的
投资收益率下，产品盈利水平对利率
的敏感性由高到低依次为传统年金类
和储备型业务、分红险和万能险产品、
纯保障型产品。其中，年金类和增额
终身寿险等储备型产品对利率的敏感
性最高。也正因为此，一旦定价利率
进行调整，其受到的影响首当其冲。
而分红型产品可参与保险公司盈余分
配，万能型保险有独立的投资账户，都
能满足消费者对财富持续增长的想象
空间，或成为接下来理财型保险产品
的主流。

目前，各保险公司已陆续发布新
产品，新一轮抢客大战已在悄然酝
酿。笔者从平安人寿东莞中心支公
司获悉，该公司早在 7 月 1 日，就已
经推出新产品“金越尊享分红”，该
款产品由平安盛世金越（尊享版 23）
终 身 寿 险（分 红 型）、平 安 聚 财 宝

（2021）终身寿险（万能型）组成。其
中，分红型增额终身寿险是主险，该
款产品的定价利率、保额增长系数均
为 2.5%。产品利益上，一定年度后，
现金价值按约 2.5%逐年增长；且每
年可参与盈余分配，保单红利进入聚
财宝万能账户二次增值。也就是说，
虽然现金价值增长降低了，但还有分
红以及万能账户的增值收益，从而获
得潜在收益。

新华保险东莞中心支公司有关负
责人表示，该公司新上线的产品是裕
如意年金保险。这是一款锁定 20 年
的年金保险，满 5 年即领，年年给付，
利益确定，可搭配金利瑞享终身寿险
（万能型）实现财富的积累。

专家：切勿盲目跟风购买

早在今年6月，六家国有银行下调
人民币存款挂牌利率，告别“3时代”，
全部降至2.5%及以下。经历了资本市
场波动、银行理财收益跌破净值之后，
消费者在诸多不确定性中将寻找安全
资产的目光转移到保险行业。目前，
增额终身寿险的定价利率由最高3.5%
下调到3.0%，对于投资者来说，还是有
一定的吸引力。

业内人士认为，增额终身寿险和
年金险是长期投资的理财类保险产
品，对于短期内资金有使用需求的消
费者，不建议购买。若短期内退保不
仅没有收益，还可能遭受亏损，消费者
切勿盲目跟风购买。

对于目前受追捧的分红型保险，普
益集团东莞分公司总经理马远征表
示，分红险的收益是相对灵活的，但
也是不固定的，每年根据保险公司当
年的盈利状况而定。如国内某保险
公司的一款分红险产品，去年是按照
3.5%的利率分红，今年就下调到了
3.25%。因此，消费者在购买保险产
品的时候，不能只看到其潜在收益，
也要看到其不确定性，结合自身实际
情况，理性购买。

经过两个多月的海选以及评选之
后，第五届“东莞银行杯”东莞市中小学
生书法大赛即将迎来现场决赛。据了
解，现场决赛暨颁奖典礼将于8月 26日
在东莞文联文学艺术院举行。届时，
100名中小学生将同台挥毫，一决高下。

第五届“东莞银行杯”东莞市中小学
生书法大赛从 6 月 6 日启动征稿以来，
受到了东莞市中小学生的广泛关注及积
极投稿。初赛海选共收到来自东莞市各
镇街中小学的学生参赛作品1668件，比
去年同期增长了30%。其中毛笔类作品
小学低年级组 158 幅，小学高年级组
441幅，中学组284幅，共有883幅；硬笔
类作品小学低年级组 206 幅，小学高年
级组 381 幅，中学组 198 幅，共有 785
幅。通过专家评选，评出入选决赛作者
100 名，优秀奖和入围奖共 312 名。入
选决赛选手的作品进行为期一周的网络
投票，最终根据投票结果评选出10幅网

络最佳人气作品。
目前，“网络

人气十佳作品奖”
已出炉，作者分别
是 曾 思 淼 、何 韵
滢、李钰瑶、卢家
豪、张少麟、陈牧、
黄予涵、梁彬荣、
谭煜、邓涵毓，将
在 8 月 26 日决赛
当天颁奖典礼进
行颁奖。

据了解，现场
决赛将于 8 月 26
日 8:30 至 12:00
在东莞文联一楼
文艺空间举行，专
家评委将在决赛现场评选出一等奖 20
名，二等奖 30名，三等奖 50名，并于二
楼大礼堂进行颁奖。组委会提醒，参加

决赛的 100 名选手需自备比赛用纸、毛
笔、钢笔、铅笔、墨汁、毛毡、印章、印泥
等用具。 （周晓玲）

A 1000+品牌同台争艳

文/羊城晚报记者 李洪宝 图/通讯员提供

8月17日，2023世界家具联合会
年会暨世界家具产业集群大会在东莞
厚街召开，全球家具行业精英聚集，共
同分享经验、探讨未来家具产业发展
趋势。紧接着，18日—21日，2023东
莞国际设计周暨第50届国际名家具
（东莞）展览会也在厚街举办，东莞正在
依靠这个持续了25年，举办了50届的
行业大展，加速向“东方米兰”进军。而
伴随着一系列专业展会的举办，东莞正
在擘画的世界级家具产业集群愿景也
逐渐清晰，东莞家具产业正逐渐聚合优
势实现加速跨越式发展。

记者了解到，本届东莞国
际设计周展览面积超 65 万平
方米，有超过1000个品牌亮相
本届展会。据介绍，参展品牌
包括成品家居、全屋定制、材料
配套、软装配饰以及户外生活、
露营、艺术潮玩等跨界资源，以
完备供应链、多品类融合集中
呈现。

与此同时，为配合本届展
会亮相的众多品牌，本届展会
设立了7大主题馆，包括大宅·
高端家居品牌展、向嘢而生·
2023 东莞潮玩户外露营生活
展、Design Go·家居美学设计
展、设计造物·整家设计选材
展、全屋设计定制馆、TOP·知
名品牌馆以及国际家居名店
街，对大家居上下游进行全产
业链展示，满足设计师全案设
计落地的多元化需求，可以说，

本届展会是一次对东莞家具产
业的集中检阅。

此外，展会期间还组织了6
大主题平行圆桌论坛，推动产
业与协会、设计师之间的深入
交流和协作。同时，设计周联合
中国建筑学会室内设计分会，组
织全国设计师来莞参会、参观，
并组织落地《IID 室内设计》工
作站工作会议、818 创造者之
夜、设计供需论坛等系列活动，
从多维度丰富本届展会。

“名家具展不仅跻身全球
最具影响力的专业的家居展
之一，与大家居生态圈引领的
地位，成为中国家居行业一张
全新的名片，并以展促城，助
力东莞从世界工厂到世界级
的家居产业集群。”东莞名家
具俱乐部理事长林炳辉在致
辞时表示。

本届东莞国际设计周暨第
50届国际名家具（东莞）展览会
的主题为“家具潮，东莞造”，潮
流设计正在成为东莞家具产业
未来的发展方向。东莞家具产
业在总结过往经验的路上，不
断贴合家具产业潮流发展趋
势，加大自主设计创新投入，推
动家具产业向高端化、品牌化
不断迈进，走出了一条具有东
莞特色的家具产业发展道路。

东莞市城市之窗家具有限
公司（以下简称“城市之窗”）成
立于 2002 年，位于东莞市厚街
镇，是一家以家具研发、制造和
销售为一体的大型家具企业。
据介绍，该公司主要生产现代、
后现代、法式、欧式、英式、中式
等家具，结合该公司在软装配
套和固装配套领域的独特优
势，形成了较强的市场竞争力。

“我们目前是中国设计团
队和德国的设计团队进行合
作，运用一些德国的设计理念
和德国的制造工艺，同时结合
中国人的生活习惯，实现设计
上的‘中西合璧’。”城市之窗有
限公司董事长王东升告诉记
者，该公司设计团队已经与德
国设计团队合作超过7年，通过
双方的深入合作，不断将中国
家具的设计融入世界设计潮流
之中。

不仅是对产品设计的创
新，城市之窗的创新同样体现
在设计理念上。“我们目前已
经从最初的做家居单品逐步
转变为做全屋（设计）。”王东
升表示，城市之窗目前已经在
贵州开设了一家一站式城市
服装家居整装中心，通过这个
一站式自家的城市服装家居

整装中心，消费者就可以实现
全屋家具的设计和定制。“可
以说这样的模式效果非常不
错！”王东升说。

本届东莞国际设计周在关
注大家居产业的发展进程中，
同样将与家居相关的潮玩、户
外、文旅等领域纳入其间，用
跨圈思维，洞察赋能，赋予东
莞家具产业新活力、新可能、
新链路。

例如，4 号馆潮玩户外露
营生活展首次以独立主题展
的形式推出，规划了咖啡露营
区、趣露营装备体验店、潮玩
户 外 区 ，东 莞 头 部 潮 玩 企 业
TOYCITY、玩 乐 童 话 、叮 咚
熊、铭普光磁、梦宝、致格艺术
等参与其中，为东莞家具产业
搭上潮流快车，实现破圈发展
创造可能。

3.5%利率寿险谢幕
补位产品陆续上线

专家提示勿盲目跟风购买
文/周晓玲

第五届“东莞银行杯”书法大赛现场决赛本周六举行

往届“东莞银行杯”比赛现场

B 潮流设计成为发展趋势

C全球最大家具产业集群建设扬帆起航

展会现场

本届名家具展设立 7 大主题馆


