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冲上热搜刷爆朋友圈

实际上，这不是茅台第一次
卖咖啡产品。在此之前，茅台在
全国部分线下的冰淇淋店，就推
出了咖啡产品。今年6月份，广
州的茅台冰淇淋专柜就推出11
款咖啡产品，从最便宜的是“甘
汁玉液”（美式）售价28元，到最
贵的是“桂花脂”等五款拿铁售
价42元。这一价格基本上与星
巴克咖啡售价持平。当时茅台
方面回应称，这是个别门店的自
发行为，不是公司统一行为。

不过，这些“自发行为”终于
得到了公司层面的认可，并选择
了联名合作的方式，通过瑞幸渠
道进行销售。与茅台只有的40
家体验店相比，截至目前，瑞幸
官方的数据是 10836 家。这意
味着，一万家门店的同时销售，
一天内的数据将轻松破百万甚
至千万。

9月4日早上，这款“酱香拿
铁”开始刷爆朋友圈，含茅台味
的咖啡作为话题，也开始出现各
种玩笑“梗”，朋友圈的酒味越来
越浓。而各平台的热搜，也开始
频频出现话题，“到底会不会酒
驾”“不加咖啡液整杯茅台”，几
乎持续了一整天。

当天上午、中午与下午，记
者分三批次前往不同瑞幸咖啡
店，都出现了火爆情况，排队的
除了等候咖啡的顾客，也有外卖
小哥。“今天小哥的手都要摇残

了。”一位顾客看着工作人员感
慨道。等到中午两点多，天河区
一瑞幸店告诉记者，现在下单要
等一个小时才能取货。另外，也
有部分瑞幸店宣布售罄。

记者在随机采访现场购买
的消费者，也呈现出两极分化情
况，尝鲜心态居多，口感上均能
尝出酒味。但是否复购呈现则
回复不一，有的消费者表示不太
好喝而不愿意复购，也有消费者
表示因为咖啡有社交属性，不排
除再买的可能性。

值得一提的是，茅台冰淇淋
专卖店销售的咖啡产品在销售咖
啡时，工作人员会当着消费者的
面现场打开茅台酒，进行调制。
而这款联名酱香拿铁，使用的是
白酒风味厚奶，来调制咖啡。

年轻化尝试获得
初步成功

根据官方的宣传口径，这款
产品包含了 53 度贵州茅台酒，
而酒精度低于 0.5%。在该产品
的宣传语中，也表示“每一杯都
含有贵州茅台酒”，但在宣传海
报上，并没有指明使用的品牌是
飞天还是系列酒。对于饮品内
含有酒精，该咖啡品牌客服回应
称，产品酒精含量低于0.5度，但
未成年人、孕妇、驾驶人员、酒精
过敏者不建议饮用。

至于喝了酱香拿铁后，是否
会产生酒驾，各地交警也纷纷现
身“解释”，在酒驾醉驾查处工作
中，交警曾发现不少因食用含酒

精食品而“被动酒驾”的案例，驾
车前应谨慎食用，不能简单以饮
品中的酒精含量来计算。

对于茅台的跨界营销，消费
者已经从以前看热闹的心态，产
生了微妙的变化，这种勇敢的尝
试，也正是年轻消费者所具备的
重要特征之一。业内专家也大
多从茅台积极融入年轻消费领
域，培养未来消费者的角度进行
解读。从冰淇淋与蒙牛合作，到
咖啡与瑞幸合作，茅台一来收获
了年轻消费群体的心，二来在可
控的直营渠道，价格上涨存在着
难以跨越的障碍时，又有了新的
玩法。

根据茅台最新披露的 2023
年上半年，贵州茅台实现营业收
入 约 695.76 亿 元 ，同 比 增 长
20.76%；归属于上市公司股东
的净利润约 359.8 亿元，同比增
长 20.76%；归属于上市公司股
东的扣除非经常性损益的净利润
约 359.47 亿 元 ，同 比 增 长
20.78%。其中，截至报告期末，i
茅台累计注册用户已突破4200
万，成为茅台数字营销的典范和
主阵地。茅台冰淇淋推出三款新
品，市场表现良好。“从需求端看，
年轻群体的个性需求，消费场景
的拓展丰富，品质文化的更高追
求，将驱动酒企加速转型升级。”
贵州茅台在半年报中写道。在包
含了酒店业务及茅台冰淇淋业务
中，茅台的营收从去年上半年的
5400万元，快速上升到今年的
2.23亿元，几乎涨了4倍。

打造白酒新的消
费逻辑

不久前，茅台集团党委书
记、董事长丁雄军也在调研中指
出：“要积极拥抱数字化、年轻
化，加大 i茅台、巽风数字世界、
茅台冰淇淋宣传推广力度，做好
线上线下全渠道协调发展。”实
际上，茅台的努力，也是整个白
酒行业的努力。

在茅台之前，泸州老窖曾经
跨界推出香水产品和酒心巧克
力。并在随后还发布过“酒糟醒
肤修护面膜”，以及与钟薛高推
出含有白酒的“断片”雪糕。除
此之外、珍酒、洋河、古越龙山等
也纷纷推出雪糕产品，成为一股
跨界潮流。

在咖啡产品上，2022 年广
东本土品牌石湾酒厂启动“太吉
咖啡”项目，并推出美酒+咖啡
的“玉冰烧摩卡”。记者了解到，
在酱香拿铁咖啡出圈后，石湾酒
厂也将借势发力，计划于 9月 5
日推出具备广东氛围的白酒+
咖啡产品，“我们其实也一直在
创新探索的路上。”其相关负责
人表示。

当酒企纷纷布局雪糕、冰淇
淋、咖啡、奶茶等年轻消费群体
产业时，意味着白酒已经需要新
的消费逻辑，传承传统消费的同
时，还在新世界中探索。茅台+
咖啡的热度还没降温，有消息
称，茅台酒心巧克力又要来了。
你会买吗？

广州花园酒店携手广东省博物馆推出
中秋限定月饼礼盒

粤式美味+岭南美学

又是一年中秋至，酥香小饼伴桂香。
一年一度的中秋即将到来，今年中秋，花园酒店依然让月饼在

作为节令美食之余又成为了一种新的美学符号。
广州花园酒店与广东省博物馆六度携手共创联名限定中秋礼

盒，从饼皮到馅料，从外形到包装，别致风雅。
广州花园酒店·桃园馆与广东省博物馆联名推出限定中秋礼

盒——花园酒店·桃园馆精品月饼，礼盒分为两种口味。

文/孙绮曼 图/花园酒店提供

花园酒店精品月饼包含两种口
味，其中精品双白月饼独具传统风
味，选自湖南湘莲地区优质莲子，搭
配色泽透亮的高质鸭蛋，口感绵密
鲜美。

精品八仁月饼区别于传统
广式伍仁月饼的咸香，其用料
更为丰富特别。在保留传统五
仁用料“瓜子仁、核桃仁、杏
仁、芝麻仁、榄仁”的基础上加
以精心研发，加入开心果仁、
腰果仁及松子仁，散发出更浓
郁清甜的果仁香味。八种坚果
的搭配使味觉层层递进，口感
丰富，香醇浓厚，与精品双白
月饼各具佳味。

礼盒的设计灵感源自广东
省博物馆珍品“清铜胎画珐琅
绘花卉纹碗”，融汇了「桃园
馆」的桃花之美，盒面水波纹
起伏，金色明月倚卧中央，宛
若明月映波桃花点缀其上，婉
转生香。四周则缀满“清铜胎
画珐琅绘花卉纹碗”中的花卉
纹样，配色以红色为主调，金
色点缀其间，流光溢彩内饰别
致配有戒指盒，蕴藏浓情。

【花园酒店精品双白月饼】

花园酒店广式双白月饼的外
观设计灵感则源自广东省博物馆
瑰经典藏品“清石青缎地‘宝生
昌’号广绣花鸟大挂帐”中的纹
样元素，浓缩岭南刺绣之美并加
以创新设计。

鸟儿伫立于花草间相望游
嬉，各类繁花竞相开放，营造出一
幅花好月圆、鸟语花香的祥瑞之

景。胭脂红盒，承载千年繁华，赤
金流光，连接团圆思念。

该款月饼口味上延续经典粤
式口味。月饼饼皮轻柔而富有层
次，咬开饼皮，莲蓉散发着淡淡清
香，绵密的在口中化开，舌尖舒展
出细腻的滑润感，两颗饱满的蛋黄
嵌入其中饱含滋味，与莲蓉咸甜交
融带来愉悦的满足感和温暖。

【花园酒店广式双白月饼】
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广东省博物馆瑰经典藏品“清石青缎地‘宝生昌’号广绣花鸟大挂帐”

广 东 省 博
物馆珍品“清铜
胎 画 珐 琅 绘 花
卉纹碗”

广州花园
酒店中秋限定
月饼礼盒购买
链接

羊城晚报记者陈泽云 通讯员穗统
宣报道：当前，广州步入培育建设国际
消费中心城市两周年，打造时尚之都如
火如荼。近日，广州市统计局发布的数
据显示，1—7月，全市实现社会消费品
零 售 总 额 6410.86 亿 元 ，同 比 增 长
7.6%。其中，以服装皮具、化妆品等为主
导的时尚产业为消费市场向好发展作出
积极贡献。与此同时，暑期档开启为广
州消费品市场增添活力，暑期经济、夜间
经济、演艺经济等拉动消费增长。

美妆消费发展态势良好
广州锚定国际、消费、中心等方向，

积极培育多元时尚消费场景，围绕研发
设计、体验、个性定制等环节，打造国际
化时尚品牌，全面建设具有国际风范、

文化活力的时尚之都。
1—7 月，全市限额以上批发和零

售业企业服装、鞋帽、针纺织品类商品
实现零售额 243.16 亿元，同比增长
10.8%，高于全市批发和零售业平均水
平4.3 个百分点；拉动全市社零总额增
长0.4个百分点。

7月，美妆供应链等大型专业展会
相继亮相，有力带动美妆行业高质量发
展。广州友谊等线下零售企业暑假期
间纷纷推出多场大型促销活动激发消
费潜力。

1—7 月，全市限额以上批发和零
售业企业化妆品类商品 154.79 亿元，
同比增长15.0%，高于全市批发和零售
业平均水平8.5 个百分点；拉动全市社
零总额增长0.3个百分点。

网络消费助力行业发展
广州利用直播电商这一新业态新

赛道，整合多方流量资源，深度赋能各
行业产业，高效持续助力产业转型升
级和行业高质量发展。

1—7 月，全市限额以上批发和零
售业企业通过公共网络实现商品零售
额1567.11亿元，同比增长12.2%，高于
全市批发和零售业平均水平 5.7 个百
分点；拉动全市社零总额增长2.9 个百
分点。其中，广州谷雨化妆品销售有
限公司、广州好肌肤科技有限公司等
化妆品电商企业表现亮眼，累计零售
额合计同比增长超3倍。

住宿和餐饮业表现强劲
7月，暑期档开启为广州消费品市

场增添活力，暑期经济、夜间经济、演
艺经济等拉动消费增长，带动广州消
费品市场继续稳步恢复。

7 月 12 日 ，2023 年“Young 城
Yeah市”夜间消费节正式启动，联动本
地餐饮商家推出夜间消费钜惠，为城
市增添“烟火气”。1—7月，全市住宿
和餐饮业实现零售额536.72亿元，同比
大幅增长21.7%。外卖消费保持快速增
长。1—7月，全市限额以上住宿餐饮企
业通过公共网络实现餐费收入87.86亿
元，同比增长24.1%，增速比1—6月回
落1.6个百分点，增长势头强劲。

此外，新能源汽车类商品零售额增
速加快。1—7月，新能源汽车类商品
同比增长 37.9%，增速比 1—6 月提高
0.4 个百分点；拉动全市社会消费品零
售总额增长1.1个百分点。

文/图 羊城晚报记者 程行欢 实习生 陈姿含

瑞幸赚足热度
茅台赚了啥

茅台的跨界路子越
来越“野”。9月 4日，瑞
幸全国 1 万多家门店同
时推出联名茅台的“茅台
瑞幸酱香拿铁”，这款号
称含有53度贵州茅台酒
的拿铁咖啡，以售价19.9
元的价格，对外销售。9
月5日，瑞幸咖啡公布数
据：“酱香拿铁”单品在上
市首日销售542万余杯，
销售额超过 1 亿元。这
个跨界营销，话题热度持
续了数天，并有多个词条
冲上热搜榜单。无论是
流量眼球还是销售，包括
引发的激烈争论，至少在
营销层面这是一次成
功。这一次，距离茅台推
出冰淇淋产品仅一年
多。如何跨界拥抱年轻
消费者，茅台在为白酒行
业探索一条新的出路。

第62届中国国际美博会在穗举办 文/羊城晚报记者 陈泽云

广州前7月限上批零业
化妆品零售额超

洽谈、交流、碰撞……9月4日-9月
6 日，第 62 届中国（广州）国际美博会在
广州进出口商品交易会展馆如期启动。

本届美博会展览总面积超 20 万平
方米，A、B 区 20 余个展馆，打造多个
特色主题展区，网罗国内外优质参展
企业逾 3000 家，设置 50+场特备论坛
活动, 开启一个探趋势、找商机、找渠
道 、找 合 作 、找 新 品 的 超 整 合“ 秋 收
场”，为广州乃至全国的美业蓬勃发展
再添一把旺火。

开幕当天，记者在现场看到，安检
口人头攒动，来自海内外及全国各地
的采购商们有序地排队入场，展馆内，
3000 多家优商臻萃早已“摩拳擦掌”，
准备展开为期 3 天的密集招商、新品

发布、合作洽谈。
本届美博会有何特点？据主办方

介绍，今年，美博会在品类、渠道、研讨
会等方面都做了全面升级。

品类上，本届美博会囊括了供应链
代工、包材、机械、原料“四位一体”资
源，涵盖了日化个护、彩妆香水、口服美
容、生活美容、医学美容、仪器设备、养
生健康，再到美甲美睫纹绣、医疗康复、
形象管理等全品类企业，搭建起全产业
链一站式咨询和对接的高效平台。

美博会上，各类新品新技术荟萃
——发酵技术、全新胶原蛋白、脂质体
包裹、无菌鲜活成分、自动化整线设
备、抗衰黑科技及产品等，这些前沿技
术，为美业科技赛道树立了新“标准”。

记者巡馆发现，随着消费者对天
然、安全、功效等方面的追求，以中式
成分为主的特色植物资源正在成为当
下美妆品牌追捧的原料，不少品牌的
中草药护肤产品轮番亮相。

而在白云美湾中研国际化妆品研
究院展馆则可以看到，其研究的原料
包括人参抗衰发酵液、三黄舒敏植萃、
人参美白多酚等。研究院相关负责人
认为，中草药成分的“温和特征”以及

“效果显著”，是这类成分在化妆品市
场大热的原因。

据魔镜市场情报数据，最近一年，中
草药成分有关的化妆品销量猛增。天猫
美妆数据显示，美容护肤在中草药成分
产品中占比93%，销售额超31亿元。

150亿元

消费者在试用美妆产品

相关
链接

热闹的夜市、夜景景点灯
火通明、不少中小商超开始延
长夜景营业时间……各地夜经
济如火如荼，已成为消费提振
的重要驱动力。近日，网商银
行 小 微 观 察 站 最 新 发 布 的
《2023 小微夜经济观察报告》
显示，广东省夜购生意最发达，
在全国夜间购物总额占全天比
例最高的 top20 城市里，广东
省有广州、深圳、佛山、东莞、湛
江、汕头、潮州、珠海 8 个城市
入围。

在许多城市，夜经济占全
天消费的占比已经超过一半。
夜经济蹭蹭上涨的人流和交易
数字背后，站着无数夜市摊贩、
外卖老板、直播店主等商家的
身影，他们撑起夜的热闹，也在
夜里实现收益增长。

《报告》认为，人们正在养
成“外卖买一切”的夜间购物新
习惯，外卖零售化成为经营新
趋势。小微观察站数据显示，
水果店、茶饮店、便利店是夜间
零售外卖的最热商家。而在一
线城市更习惯外卖买药，药店
外卖比例达 11%，超过其他线
级城市。

而在电商平台上，睡前线
上购物也带来新的商机。2023
年以来，线上购物平台淘宝的
17 万小商家夜间成交额同比
去年增长 90%，细看夜间成交
额最高的商品，会发现它们几
乎全部属于“自我犒劳型”商
品，如彰显审美品位的连衣裙、

时尚套装，提升生活或办公质
量的手机、空调、笔记本电脑。

《报告》认为，小微商家夜
间营收保持高速增长的同时，
正在以“夜食”为起点，向“夜
购”“夜娱”全面发展。其中，满
足精神需求的文旅和悦己型消
费正在成为夜经济增长最快的
业态。

数据显示，截至今年7月，
小微商家夜间消费成交额增速
最快的场景，涉及文旅、休闲玩
乐、车主服务、零售、餐饮、交通
出行、便民生活等多个行业。其
中，以乐园、景区、酒店和出行为
代表的文旅行业同比增速最快。

而夜间消费成交额增长最
快的城市中，丽江、大理、西宁、
呼和浩特等旅游城市名列前
茅，印证了文旅对城市消费的
促进作用。暑期游、周边游、节
假日出行的火热在带动夜间消
费增长的同时，不仅为发达地
区带来商业机会，也推动着广
阔的下沉市场实现经济增长。

艾媒咨询显示，2022 年中
国夜经济市场规模同比增长超
16.7%，预计 2023 年将超 48万
亿元，这很大程度上仰赖于占
中国市场主体90%的小微企业
的支撑。

小微力量如星星点点的炬
火，勾勒出夜经济的一片繁荣，
每一家深夜营业的餐厅、酒吧、
电影院，都成为撑起夜生活场景
的重要力量，为深夜休闲的人们
创造新的消费和娱乐场景。

小微夜经济观察报告：

广东夜购生意最发达
文/羊城晚报记者 沈钊

广州天河天德街 受访者提供

消费者现场购买“酱香拿铁”

瑞幸门店员工正在准备“酱香拿铁”


