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如何才能更好地开拓东莞
乃至国内市场呢？两岸食材的
融合，这是今年东莞台博会上，
一家从事乌鱼子加工的台资企
业给出的答案。

什么是乌鱼子？乌鱼学名
鲻鱼，乌鱼子是其经过晾晒加工
后的水产加工产品，这种美味对
于老一辈台湾同胞来说是一种

“小时候的味道”。该企业展位
负责人苏姵绮说：“刚开始大陆
很多人并不了解乌鱼子，因此我
们在这边推广的时候就想了一

个办法，把乌鱼子当成原料，加
进广东人喜欢的腊肠里。”于是，
乌金腊肠由此诞生。苏姵绮还
表示，“我们还将腊肠常用的汾
酒换成了台湾的高粱酒。两岸
食材的融合收获了意想不到的
效果，推广起来也更容易了。”

除此之外，“抱团”参展也
是台企进行自我展示的一个新
途径。今年的台博会上设置了

“台湾特色主题街”，台湾的高
雄、台南、台中、花莲等 20余个
县市组团参展，金门的高粱酒、

桃园的野生蜂蜜、南投的茶叶
……不少企业都是首次参加台
博会，它们希望能像陈振生一
样，借助展会，与粤港澳大湾区
的企业进行深入交流合作。

据东莞市商务局统计，莞
台贸易活跃，东莞去年与台湾
贸易总额1419.3 亿元，其中，出
口额 167.4 亿元，进口额 1251.9
亿元；今年 1-7月，东莞对台湾
进出口额为 751.1 亿元，其中，
出 口 额 为 82.4 亿 元 ，进 口 额
668.7亿元。
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11 月 2 日，第 2 届中国（东
莞）茶产业博览会暨东莞藏茶文
化节（以下简称“第 2 届东莞茶
博会”）在广东现代国际展览中
心举行。记者了解到，第2届东
莞茶博会由中国国际贸易促进
委员会东莞市委员会指导，中国
国际茶文化研究会、深圳市华巨
臣国际会展集团有限公司主
办。本届茶博会为期4天，将持
续至 11 月 5 日，来自全国各地
的茶企、茶人、茶友齐聚东莞，共
赴茶业盛宴，共品茶香美韵。

500多家优质企业参展

东莞，茶文化底蕴深厚，茶
叶贸易繁荣，具有成熟的中老期
茶市场，有着“藏茶之都”的美
誉，是中老期茶市场极为重要的
贸易集散地。据介绍，本届茶博
会在继承往届成功经验的基础
上，进一步优化升级，以“三茶统
筹”理念为指导，以“藏茶之都，
世界共享”为主线，规划展览面
积 25000 平 方 米 ，设 置 展 位
1200 个，筹划黑茶/普洱茶展
区、千款莞藏老茶展区、老茶一
条街、全国名茶展区、紫砂展
区、茶器美学展区、茶文化活动
区等九大特色鲜明的展区，集
中展出中老期茶、普洱茶、黑
茶、白茶、乌龙茶、新式茶饮等
数万件茶产业链展品，品牌阵
容强大，优质产品云集，为参展
企业带来更多的洽谈合作商
机，激发消费市场活力，推动东
莞茶经济高质量发展。

据悉，第2届东莞茶博会集
结了500多家优质参展企业，汇
聚全国69种产茶省的原产地好
茶，全力搭建全国中老期茶一站
式交易、仓储的展销平台。通过
集中亮相、好茶现场冲泡、茶友
观摩品鉴等方式，不断提升莞仓
藏茶的文化品位，深化“藏茶之
都·世界共享”的品牌影响力，打
造独具莞藏茶特色的品牌展会。

值得一提的是，第2届东莞
茶博会充分依托主办方的大联
展资源，对全国高端买家进行重
点邀约，同时积极建立及巩固与
各地行业机构、商会的合作关

系，组织买家团前往展会现场参
观、采购、洽谈，构建从“藏茶之
都”到销区无缝对接的渠道网
络，深化产销双方的交融互通，
促进茶行业上中下游的精准对
接，进一步激发茶消费市场活
力。

系列活动助推
东莞茶产业发展

第 2 届东莞茶博会将结合
东莞藏茶文化特色，聚焦茶艺、
中老期茶、茶仓储等多个领域，
通过举办系列活动，全面分享茶
界新方向、新模式、新生态，展望
行业未来，推动茶业文化思潮交
流，指引行业发展方向。

11月 4日，第 2届东莞茶博
会将特别举行“中国藏茶之都”
授牌仪式，同时举办“藏茶之都”
中老期茶发展趋势论坛。据悉，
该论坛将邀请专家学者、企业家
代表，通过四场主题演讲，围绕
中老期茶发展态势展开交流讨
论，集聚众智、汇聚众力，给予茶
企管理者以及茶叶收藏家、投资
者、消费者正面的方向指引，对
充分发掘东莞藏茶精品，推动东
莞茶仓业态发展有着重要作用。

茶馆业是展示中华优秀茶
文化的窗口，茶馆业需要持续推
进高质量发展，紧抓消费机遇，
推动茶叶消费提质扩容。11月
5 日，中国星级茶馆(东莞)高峰
论坛暨2023中国茶馆业大会推
介会将在茶文化活动区举行，据
介绍，本次论坛将围绕中国茶馆
业的发展进行探讨和交流，共同
续写中国茶文化、茶馆业、茶产
业发展的发展新篇章。

新茶饮作为茶行业的延伸
产业，已经成为茶行业破圈的新
窗口，而“调好一杯茶”是新茶饮
研发者的基本功。11月4日，调
茶师技能挑战赛将在茶文化活
动区举办，通过“取茶”“取水”

“猜茶”三个单项进行技能比拼，
以赛代考、以赛带练，带动新茶
饮人学习了解中国茶，加深对茶
的理解和运用，互相切磋并精进
茶技，同时扩大新茶饮产业知名
度，促进新茶饮产业健康发展。

羊城晚报讯 记者余晓玲报道：近
日，东莞市“百校千企万岗”校园招聘会
茂名专场招聘活动顺利收官。10月27
日-28日，东莞市人社局带领27家优秀
莞企、126个工种、1197个岗位需求，走
进广东石油化工学院、茂名职业技术学
院进行秋招工作。27家企业总计收到
2136份简历，顺利完成校招目标。东莞
市若美电子科技有限公司、电邦新能源
科技有限公司还分别与广东石油化工学
院签订校企合作协议，建立实习基地。

招工和就业是东莞人社工作的重
中之重。一方面，保障企业用工，尤其
是制造业企业用工，为东莞高质量发

展提供人力、人才支撑；另一方面，提
供就业指导，精准匹配岗位，助力高校
毕业生高质量就业。“百校千企万岗”
校园招聘会茂名专场活动，正是东莞
人社搭建校企沟通平台，助力青年学
生高质量就业，助推莞企高质量发展
的一个缩影。

9 月 26 日起，东莞市人社局抢抓
“金九银十”就业黄金期，连续1个月，
带领 240 家（次）优质莞企走出去，先
后与韩山师范学院、汕头大学、南昌航
空大学科技学院、南昌航空大学、华东
交通大学理工学院（南昌交通学院）、
湖北师范大学、湖北理工学院、广州华

商学院、仲恺农业工程学院、广东石油
化工学院、茂名职业技术学院等 11所
院校开启了双向奔赴的就业之旅，企
业总计收到高品质简历6214份。

东莞人社打造了“就莞用”广场，
给在莞青年毕业生及所有市民朋友提
供家门口的就近服务；并上线了“就莞
用”一体化平台，为广大企业和求职者
提供 24 小时不打烊的贴身服务。此
外，还创新打造了“东莞云聘”系列线
上活动，包括“莞铜云聘”“周四直播
间”和各类主题招聘直播活动。截至
2023年10月底，累计开展了20场直播
带岗活动，共吸引43万人次观看。

“百校千企万岗”校园招聘会茂名专场收官
东莞27家企业总计收到2136份简历，完成校招目标

1998 年，简永春从台湾
来到东莞，筹备开设了天母蓝
鸟在大陆的第一家门店。三
年后，他的老乡陈振生带着高
山茶，也在东莞开启了自己的
创业之路。经过二十多年的
传承与创新，东莞现有 50 多
家天母蓝鸟烘焙面包店，而陈
振生打造的“钧汉”商标通过
台博会的加持，也已成为了知
名的高山茶品牌。

如今，卤肉饭、高山茶、蚵
仔煎……这些台湾美食美味
在莞寻常可见，并涌现出了
“台湾中坜牛肉面”“英子台湾
美食店”等诸多由台商台胞经
营的老字号。在简永春和陈
振生看来，舌尖上的美味拉近
了两岸同胞彼此内心的距离，
相信不远的将来，“台湾味道”
还将加速深耕大陆市场，也会
有更多的台胞、台青愿意扎根
东莞、筑梦未来。

台湾美食在莞寻常可见，舌尖上的美味拉近两岸同胞距离

台式菠萝牛奶包、Q 心红
豆、紫薯星空……位于东莞时代
城广场的天母蓝鸟分店内，各式
各样的面包糕点飘香。透明操
作间内，师傅娴熟地制作着新鲜
的面包，饮品区除了有经典的台
湾珍珠奶茶，还有梅子绿茶、咖
啡特调、手打柠檬茶等。

上世纪 90 年代，大批台商
涌入东莞。与大部分台商选择
制造业作为发展赛道不同，时
年 38 岁的简永春看准餐饮行
业，把“台湾味道”带到了大陆，
并从东莞发展壮大，逐渐在全
国开设分店。天母蓝鸟董事简
暐哲告诉记者，他的父亲简永
春曾是一名室内设计师，在台
湾的餐厅从零开始学习相关的
经营流程，25 年前来到东莞开
了第一家天母蓝鸟，那是一家
复合式餐厅，除了有西餐牛排、
蛋糕咖啡等菜品，还有如台式
卤肉饭、台式的三杯鸡饭等台
湾料理，让在莞台商可以轻松
品尝到地道的家乡味道。

2000 年，天母蓝鸟瞄准面
包烘焙，乘势而上。“二十多年
前，台湾在烘焙、糕饼点心上的
研发是比较快速的。父亲当年
观察发现，东莞市面上大部分
都是工厂批量生产的袋装面
包，烘焙行业的创新还比较薄

弱，新鲜现烤面包存在着较大
的市场缺口。”简暐哲说，台式
菠萝包是天母蓝鸟最具代表性
的产品之一，面包表面烘烤形
成自然裂纹，口感酥酥脆脆。
台式面包 Q 软的口感、少油少
糖的口味以及将酱料都放置在
面包表面的方式，让当时东莞
的消费者感到“耳目一新”。

将台式面包风味带到东莞
的同时，天母蓝鸟在门店现场
整型、发酵、烘烤的经营模式也
为当时的烘焙市场注入了新的
活力。2006 年，天母蓝鸟率先
把独立的面包烘焙门店进驻到
东莞的购物商场内，进一步打
开了天母蓝鸟的市场知名度。

父辈们靠敢为人先的拼劲，
让台企顺利在东莞站稳脚跟，简
暐哲这一代则在继往开来中，让
企业创新发展。据简暐哲介绍，
除了面包烘焙，糕点饼类产品随
后也成为了天母蓝鸟的强项。

“在保持台式经典口味的基础
上，我们积极创新着各种产品，
同时，通过更新门店装修风格、
拓展线上销售渠道等，不断保持
品牌竞争力。接下来，天母蓝鸟
将更加聚焦面包烘焙，创新更多
口味和产品，同时还计划成立独
立的礼品店，发挥品牌在糕饼伴
手礼上的优势。”

“曾经有刚出社会的年轻
人跟我提过，当年读书的时候

放学都一定会来天母蓝鸟买个
面包吃。”简暐哲说，25 年来，
天母蓝鸟将台湾口味从东莞出
发，带往全国各地，陪伴东莞一
起成长，也成为了一代东莞人
的共同回忆。

“从品牌创立到发展至今，
我们一直在东莞，对这里的感情
很深。”简暐哲笑着告诉记者，父
亲当初来东莞创业，还在读小学
的他一到寒暑假就到东莞来，对
东莞并不陌生，一路上也见证了
东莞城市建设的发展。自己现
在在东莞发展事业，还与东莞本
地人组建了幸福的家庭。“与其
说天母蓝鸟是台湾的品牌，其实
不如说是东莞的品牌。”

都说味道是一种乡愁，陈
振生的乡愁就是一杯家乡的高
山茶。来莞二十二年，他一心
只做一件事——在大陆推广台
湾高山茶。

陈振生的馨芳茶业有限公
司专营台湾高山茶，从店内的装
修设计到物件摆设，都蕴含着一
种浓浓的台湾风味，简约中又带
点温婉。“我家乡台湾新北市是
一个产茶区，我是标准的‘茶三
代’，爷爷种茶，爸爸制茶，我卖
茶，家乡的茶味如同方言一样深
入我的血液和骨髓当中。”

陈振生之所以会选择来东

莞开拓高山茶市场，是因为当
时他经常从朋友口中听到“东
莞”，知道这是一座制造业发达
的城市，有很多台湾老乡在此
开厂。“台湾人从小就喝高山
茶，无论去到哪里，心里都会想
着这杯茶的味道，这是一种情
怀，也是对家乡的思念。正是
基于这个原因，我在东莞厚街
镇开了一家茶叶店，专门销售
高山茶。”

陈振生拿着一盒“阿里山1
号”告诉记者，阿里山茶是台湾
高山茶的代表，台湾高山茶是
指海拔1000米以上茶园所产制

的半球型包种茶，高山气候冷
凉，早晚云雾笼罩，平均日照
短，芽叶柔软，茶汤滋味甘醇、
香气淡雅。“上个世纪 90年代，
高山茶刚进入东莞市场时，外
界对这款茶还不太了解。有些
人在公司里看到台湾同事天天
喝，于是抱着试试看的心理来
店里试喝，从此就喜欢上了这
个味道。一杯茶拉近了人与人
的距离，二十几年来，很多人从
顾客变成了朋友，他们现在就
算去到其他城市工作、生活，回
到东莞的话，还是会来找我喝
喝茶、聊聊天。”

陈振生的事业在东莞顺利
起 步 ，也 在 东 莞 迅 猛 发 展 。
2003 年，他把公司从厚街搬到
了万江石美茶叶市场，这个全
国第二大的茶叶市场给他的事
业开辟了新的方向，“那时市面
上的高山茶很乱，有些商家以
次充好，甚至把越南等地的茶
叶冒充‘台湾高山茶’来卖。为
了让客人更好地认准我们的茶
叶，我在 2008 年申请了‘钧汉’
商标，对茶叶品种、级别、售价
都进行了标准化管理。”

2010 年，陈振生的事业迎
来了突破，首届东莞台湾名品
博览会（以下简称“台博会”）正

是背后的助推器。陈振生清晰
地记得，当时会场里的人特别
多，采购商都是不认识的，有些
甚至连高山茶都没接触过。那
几天光是客户名片，他就收到
了一两百张，现场卖了一千多
盒茶叶，总计六百多公斤。也
是从那时起，他就有了稳定的
客源，“钧汉”高山茶也随之销
售到了全国各地。

陈振生坦言，参展是一个
很有效的营销方式，“首届台博
会是我们公司第一次外出参
展，在此之前都是自己出去跑
业务，参展后则是客人拿着宣
传单张主动找上门，当年的销

售额就增加了近三吨。随后几
年，销量逐年增长，产品品种也
从五六种发展到了十几种，把
台湾常见产区的高山茶基本上
都覆盖了，年销售额稳定在十
几吨。”

在推广台湾高山茶之余，
陈振生还有一个身份——东莞
市台商投资企业协会万江分会
副会长。他表示，台商在东莞
深耕发展，与东莞共荣共存。
东莞推进深化两岸创新发展合
作，无疑为台商、台胞、台青在
东莞长期发展争取了更多先行
先试政策，也为两岸融合发展
注入了新动能。

“茶三代”推广台湾高山茶

台式面包飘香二十五年

在莞创新更多口味和产品

两岸食材融合推广更容易

台博会拓宽台商“朋友圈”

两代台商在莞耕耘“台湾味道”
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汇聚全国69种产茶省份原产地茶叶

第2届中国（东莞）茶产业博览会开幕
羊城晚报记者 李洪宝 通讯员 林秀萍

展会现场 通讯员供图

羊城晚报讯 记者秦小辉报
道：既有橙红、浅黄、深绿的南瓜，
也有圆形、磨盘状、飞碟状等形态
各异的南瓜。11月2日，记者从东
莞市农业农村局获悉，东莞农科中
心万江基地的100多个南瓜品种
已经成熟。据了解，11月中旬，该
基地还将举办南瓜品种展示会，感
兴趣的市民朋友可预约参观。

近日，记者来到市农科中心万
江基地的南瓜展示区看到，在一片
青绿的稻田边上，一根根绿色的南
瓜瓜蔓爬满藤架，织成了一条绿色
通道。一个个南瓜从藤架顶上悬
挂下来，大小不一，形态各异，有圆
形、椭圆形，也有葫芦状，显得生机
勃勃，硕果累累。

“这次展示会将主要分为大棚
和露地两个展示区进行展示。”据
市农科中心工作人员介绍，在即将
举行的南瓜品种展示会上展示的

南瓜均采用平架栽培，使用黄板或
蓝板诱杀害虫。其中露地展示区
有中国南瓜和美洲南瓜。中国南
瓜主要有一些磨盘南瓜、蜜本南瓜
等种类；美洲南瓜，也就是大家常
说的西葫芦。

而在大棚展示区，主要展示一
些市面上不常见的南瓜。如龙鑫
丹南瓜，它的果实呈扁圆形，果皮
为橘红色，吃起来会有一种板栗
味；贵族南瓜，果实呈纺锤形，口感
非常细腻，吃起来粉糯香甜。

除了好吃的南瓜，大棚展示区
还将展示一些好看、好玩的南瓜。
比如果实有一些翅膀状凸起的金
色翅膀南瓜，果实像话筒、像钻石
的南瓜等等，让人大饱眼福。此
外，本次展示会期间，由该中心种
植的稻田画已经成型，图案是两个
栩栩如生的南瓜和一句诗句“南麓
处处饭瓜香”。

“南麓处处饭瓜香”

东莞100多个南瓜品种将集中展示

东莞现有 50 多家天母蓝鸟烘焙面包店

保持台式口味的基础上积极创新各种产品

陈振生（右）的馨芳茶业有限公司

陈振生在 2008 年申请了“钧汉”商标

天母蓝鸟董事简暐哲


