
“又丑又土”“审美实在是不敢恭
维”……年初，因外观和价格“吹”起一
阵舆论风暴的“玫瑰空调”，近期又因董
明珠的公开回应而重回大众视野。

3月 2日晚间，在央视财经《对话》
节目中，格力电器董事长兼总裁董明珠
再次提起“玫瑰空调”遭热议一事，笑
称：“‘玫瑰空调’的设计，更多的是想
把产品跟家庭生活融合在一起。很多
人吐槽说‘董明珠好土’，那我土就土，
我觉得没所谓。”

“‘玫瑰空调’的出现，并不等于
格力是做得最好的，我们还要不断地
创新，一定要把空调做成家里的艺术
品，这就是我的目标。”董明珠在节目
中强调。

2023年七夕，格力电器将“玫瑰空
调”当作节日主推品牌。据悉，格力电
器旗下的柜式“玫瑰空调”，是几年前董
明珠亲自操刀设计的。今年年初，“玫
瑰空调”引发网友关注和争议，几度登
上热搜，被部分网友吐槽“审美实在是
不敢恭维”“又丑又土”。

同时引发热烈议论的，还有“玫瑰
空调”的较高定价。目前，在格力官方
抖音号“格力明珠精选”上，该款空调变
频两匹、三匹的橱窗售卖价格分别为
27999元、29999元。

“把空调做成艺术品”的说法，也并
非初次提及。此前，针对网友的公开吐
槽，抖音号“格力明珠精选”发布视频回
应称，“董总说要用玫瑰向用户表达爱
意，让这台空调成为值得收藏的艺术
品，为了这个追求，我们不断努力”。据
视频介绍，“玫瑰空调”历经三次换代、
四次升级，历经精心设计，才让它不断
接近玫瑰的生动造型，产品在更新过程
中一些技术还被认定为“国际领先”。

“如果最近来潮汕旅游，
一定要尝尝特色单丛咖啡。”
潘女士趁周末从杭州来到汕
头看海，意外发现了用单丛
茶叶烘焙的咖啡豆制作的饮
品，“和之前在浙江喝过的龙
井咖啡口感不一样，不单单
是咖啡兑茶，而是咖啡汁就
带有一股淡淡茶香。”

凤凰单丛是潮汕地区特
色茶种，因具有独特清香和
滋味被称为“茶中香水”，潮
汕地区的居民大多有饮凤凰
单丛茶的习惯。近年来，随
着咖啡的普及，不少潮汕年
轻人纷纷转向饮用制作更快
捷、口味更丰富的现磨咖啡。

“从小家里都是饮茶多，

大学期间在上海爱上喝咖
啡、做咖啡，回来后想尝试做
具有潮州特色的新咖啡，就
想到把单丛的清香融入到咖
啡的醇厚里。”邓女士学成归
来，在潮州西湖旁开了一家咖
啡馆，“我个人也比较喜欢气
泡的口感，还尝试过单丛茶加
入气泡水再加入咖啡，不过后
来有顾客说口味太小众，就成
为我的私人特调了。”

融入广东地域特色的新
品类咖啡不断上新，融入粤
式生活的咖啡新消费场景不
断涌现，各地咖啡新业态也
成为当下年轻人前往打卡、
分享的新体验。数据显示，
今年春节以来，广东省“单丛

美式”商品销量较去年
春 节 同 期 增 速 为
248.3%，“单丛拿铁”商
品 销 量 同 比 增 速 为
236.5%。

业内人士认为，随
着肠粉咖啡、菜市场
咖啡等融入传统生
活方式的新消费
场景出现，咖啡消
费习惯已“飞入寻
常百姓家”。而更
多带有区域特色
的 咖 啡 新 品 类 、
新 品 牌 涌 现 ，将
加速拉动本地消
费 增 长 ，彰 显 消
费新活力。

“玫瑰空调”再引关注！

董明珠回应直面
“又丑又土”争议

文/羊城晚报记者 黄婷

近日，羊城晚报记者
线下走访发现，不少年轻
人在广州打金店铺排起了

“长龙”。走进位于越秀区
大德路的第一福珠宝，前
方门面在售卖金银首饰，
后店则大有乾坤，十余位
顾客正带着旧的黄金首饰
和收藏金条排队加工，与
打金师傅沟通款式细节，
其中不乏年轻情侣和结伴
好友。

左手持焊枪，右手拿
镊子，是打金师傅的标配。
从熔金开始，锤打、焊接、修
整、成型，再到抛光、镶嵌、
电镀、成品，金饰的崭新模
样逐渐显现。现场可以看
到，制作的款式类别五花八
门，涵盖手镯、项链、手链、
戒指、吊坠、耳环等。

对应的制作周期亦有

所不同。广州市工艺美术
大师、第一福打金制作技
艺非遗传承人周镜钊向记
者介绍说，“简单款式1小
时左右，复杂款式则要3-
4 个小时，镶嵌款式技艺
要 求 更 高 ，需 几 天 后 再
取。店内加工则是按件收
费，比如足金女款戒指收
费是 60 元起，男款 70 元
起；足金女款手镯和戒指
均为180元起。”

周镜钊表示，以前来
店里的顾客多数是中老年
人，传统喜庆、婚嫁高峰期
是首饰加工的旺季。从去
年 8 月开始，手工“打金”
热度不断上涨，受到年轻
人的关注和青睐，“打金”
反而变得更加日常。“越来
越多90后、00后上门要求
定制，他们更愿意追求简

约时尚、不雷同的风格，首
饰表面会特意选用吉言、
锤纹、喷砂等处理。”他说。

广州上班族胡小姐
（化名）告诉记者，她和男
朋友提前做好功课，算准
了克数，现场打了三枚金
戒指、一对金耳环。“我俩
从下午 3 点待到了下午 5
点，每个步骤都可以亲眼
看到，体验感和互动性更
强，师傅还会及时提问需
求和解答疑惑。工费总共
350 元，也在可以接受范
围内。”

她补充提到，“（当天）
离门店结束营业不到 1个
小时，仍然有很多客人过来
排队。但师傅忙不过来不
接单了，大家只能先写下样
式需求、联系方式和预约时
间，生意真的太旺啦。”

过去一年，黄金消费持续
高涨。中国黄金协会最新数
据显示，2023年，全国黄金消
费量1089.69吨，与2022年同
期相比增长 8.78%。其中黄
金首饰 706.48 吨，同比增长
7.97% ；金 条 及 金 币 299.60
吨，同比增长15.70%。

与此同时，黄金价格“狂
飙”上升。自2月 28日至今，
国际金价连续上涨，并突破
2100 美元/盎司，创历史新
高；国内基础金价同样打破
高点，达到 498 元/克以上。
广东省黄金协会副会长兼首
席分析师朱志刚指出，“‘打
金’掀起热潮的背后，其实是
年轻人对黄金保值增值的认
知以及对高性价比的追求。”

比如，在某知名品牌金店
里，3 月 6 日当天，首饰金零
售报价为 650 元/克，简单款
工 费 约 60 元/克（ 非 一 口
价）。如果以常见的 20 克重
量的金手镯计算，要花费 1.4

万余元。另一种方式，从银
行买金条去小店打手镯，某
银行浇铸金条价格约513元/
克，打金铺工费为 20 元/克，
同 样 一 款 手 镯 ，可 以 省 下
3500多元，更加划算和实惠。

朱志刚还表示，“广州特
别多传统打金铺，这种来料
加工的服务，能够满足年轻
消费者对于首饰款式的个性
化需求，也进一步推动传统
手工技艺再次受到重视甚至
出圈。”

在走访过程中，另一
家店铺的师傅同样透露，
如今“打金”服务要跟上
年轻人的潮流。他们会
挑选福字、猫爪、龙鳞纹、
蛋卷环、吉言经等“花样”
刻印在黄金首饰，让纪
念、心愿、祈福和期许伴
随身边。

另外记者留意到，曾
有网友在社交平台上分
享 了“ 打 金 ”被 坑 的 经

历。对此，朱志刚建议，消费
者尽可能选择口碑好、信誉
高、相对大型的打金店，避免
遇到含金量减少、耗损过大、
成品工艺粗糙等问题。同
时，为了防止“踩坑”，可以
提前做好黄金原料的测重，
或者现场让师傅用仪器检
测纯度和克数，商量清楚材
料损耗率，做好前后复核的
步骤。
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文/图 羊城晚报记者 黄颖琳

一焊、一敲、一打、一磨，小块
热烫的金属逐渐成形，焕发新容
……这一届的年轻人，除了加入抢
囤黄金、攒金豆子的行列，还热衷
到店铺花式“打金”，面对面观察
师傅手工制作全流程，坐等两三
小时，只为戴上饱含心愿和期待
的“新”金饰。

这项传统手艺为何火热出
圈？有业内人士表示，黄金价格屡
创新高，让不少消费者在线下金店
柜台“望而却步”，相比之下“打金”
更加划算和实惠，也能满足年轻人
对于首饰独特性和个性化的需求。
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荷包里的

新消费消费

排长龙、做功课、定制花样……

这届年轻人
为何如此热衷

广东年轻人涌入肠粉咖啡、
单丛咖啡店

文/羊城晚报记者 沈钊 实习生 何雨晗 陈逸欣

““打金打金””

“过年吃得太热气，出门玩就想找家凉茶
铺降降火，没想到发现了凉茶咖啡。”从东莞
返工佛山的张女士，周末出游时在大众点评
上找到一家名叫“番鬼凉茶”的咖啡店，“招牌
是水牛奶拿铁、罗汉果冰广式和龟苓膏炼乳
拿铁，店里挺多人都点来打卡。”

不久前的春节假期，广东特色“凉茶咖
啡”成为不少人的新年新体验。美团数据显
示，春节以来，广东省“凉茶咖啡”关键词搜索
量较去年同期增速为470.6%，其中，热门凉
茶咖啡“罗汉果美式”销量同比增速为
766.7%，“龟苓膏咖啡”销量同比增速为
379.3%。

广东作为人口大省和经济强省，咖啡消
费蔚然成风。爱企查最新披露数据显示，
2023年以来，广东省新增“咖啡”相关企业3
万余家，位列全国省市排行首位。广东多地
也推出融合粤式饮食特色和生活方式的咖啡
新品类、新业态，为市民带来咖啡新体验。

“一份蛋肉肠粉，一杯美
式咖啡，十几块钱的套餐，睡
醒又吃饱。”早上七点，家住
珠海市香洲区翠竹新村的刘
先生，在街口的“赶早肠粉咖
啡店”吃早餐。“每天工作都
需要咖啡提神，现在可以在
吃肠粉的同时喝到咖啡，美
味又方便。”

“90 后”陈先生已经有
近十年的肠粉制作经验。
2023 年，他再次创业，融合
自己过去在粤式早餐和柠檬
茶两个领域的经验，和妻子

在珠海市香洲区某居民区开
了一家肠粉咖啡店。“肠粉是
生存，咖啡是生活。我想用
融合创新的早餐搭配提醒大
家，生活很重要。”

“最近有不少人通过大
众点评来店里打卡，我们很
惊喜，感觉成‘网红’了，能
得到消费者认可很开心。”
陈先生表示，他们已经将营
业时间延长到下午两点，并
增加了云吞面、葱油面等粤
式主食搭配咖啡的套餐，

“想让大家一站式打卡粤式

美食和咖啡，还能觉得物超
所值。”

“肠粉+咖啡”新业态已
经“席卷”广东多地。除了珠
海的赶早肠粉咖啡店，江门
的“是但肠粉咖啡公司”、汕
头的“洪浪咖啡汕头肠粉”等
商铺也在大众点评等平台上
上线了多种“肠粉+咖啡”套
餐。美团数据显示，2023 年
以来，广东省内“咖啡肠粉”
相 关 商 户 数 量 同 比 增 速
133.3%，相关商户交易额同
比增速1018.9%。

“肠粉+咖啡”成粤式早餐新组合

潮汕特色茶咖受年轻人好评

得闲饮杯啡！

广 东 本 土
咖 啡 品 牌 無 非
大口堂
羊城晚报资料图
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第一福珠宝师傅熔金过程 黄金饰品受热捧

打金手镯成品（受访者提供）

A B

理性务实的“反向消费”由多因素
驱动，包括经济发展阶段转变、消费态
度变化、对环境问题的关注和个体消费
动机的转变，既有经济社会的因素，也是
文化自信提升、不再盲目追捧西方大牌
的结果，更是社会变迁中审美嬗变的见
证。可以说，Z世代“活得更明白”了。

“反向消费”对经济社会环境产生
了积极的变革效应。将各种商品的包
装袋作为手提包拎出门，品牌就随着
人流去到各种场景、接触到更多人群，
每个人都无形中成了移动的广告牌。
包装袋的火爆，也让品牌商看到，作为
品牌价值和影响力延伸的一部分，包
装袋可以持续刷存在感和活跃度，和
消费者产生互动连接。

“深圳市包”火了，还引爆了上游的
纸袋生产商。2023年5月末，福建一家
纸制品包装研发、生产和销售企业南王
科技，正式开启股票申购。招股书显

示，南王科技2022年实现营收10.54亿
元，仅食品包装就卖出了超过50亿个。

帆布袋、纸袋以实用、百搭、可重
复使用、经济实惠等特点，悄无声息地
吸引了不同圈层。不少外国友人把中
国制造、印着汉字的手提袋当成“时尚
单品”，将它们融入自己的穿搭，引发
了一波世界潮流。

在信息愈来愈碎片化的当下，想
要吸引消费者的注意力变得越来越困
难，获取流量的难度也随之升高。从
帆布袋、纸袋变成年轻人常用的“手提
包”，捕获当下消费文化的变迁，满足
年轻消费者在产品品质、口碑、品牌价
值等因素之外的情绪价值，带给消费
者内心所需要的满足感、价值感和惊
喜感，从而引发消费者自发分享和传
播，已成为品牌生产供应商需要思考
的问题。而这个机会，就蕴藏在社会
消费心理变迁的细微之处。（新华社）

奶茶袋怎么突然
变成大热“时尚单品”了？

摒弃名牌包包，重新拎起各种材质的手提袋，成为时下部分
年轻消费者的新选择，造就了独特的手提袋文化。在已经到来的
“第四消费时代”，人们开始追求简约、共享的消费生活，消费者的
非物质性消费意愿得以提升，不再盲目追求品牌，而是推崇简单
低碳的生态型生活。

关注当下消费文化的细节，融入年轻消费者的语境中并获取
流量密码，满足他们的情绪需求，或将成为品牌脱颖而出的秘诀。

突然间，“深圳市包”火了。这可
不是什么世界大牌或中国名牌，而是
各种手提袋——帆布袋、纸袋、奶茶袋
等，因被太多深圳市民拎着高频出现
在各种场所，而被命名为“深圳市包”。

很多初来深圳的朋友感到奇怪，街
道上、地铁里、书店中、影院里，少见背着
大牌包包的年轻人，但手拎布袋、纸袋的
人随处可见。

类似“深圳市包”的各种手提袋，
在北上广等大城市的年轻人中也颇为
常见。一些大城市街头，“务实”的袋

子随处可见，大多都是奶茶包装、购物
纸袋、会议帆布袋，主打的就是实用和
百搭。手提袋能装耐脏抗造、可手提
可肩背，有的还有保温涂层，能够跨越
性别和年龄，有的小伙伴还在上面吊
挂上卡通配饰，显然不是偶尔用之。

除了手提袋，当下不少年轻人不
管月入几何，都生活得更加松弛随意，
本着“该省省该花花”的消费心理，大
T恤、洞洞鞋、帆布袋基本是他们的标
配。这些简单务实的单品，成了消费

“风向标”。

是现在的年轻人变得更加理性和节
俭了吗？经济学家认为确实如此。Z世
代年轻人已经不再盲目追求品牌和奢侈
品，不再为了牌子和面子随意买买买。
他们更加关注自己的真实需求，注重产
品品质、性价比和消费体验，偏好共享行
为和二手交易，认可并倡导环保与可持
续的消费理念。这种与过去盲目追求名
牌和昂贵消费品截然不同的消费理念与
价值观，被定义为“反向消费”。

日本社会消费研究人员三浦展在
《第四消费时代》一书中指出，当下消费
者从追求名牌转到追求简单，从私有观
念转到共享意识。这种消费理念的出
现与兴起意味着，消费者自身不再追求
面子，不再购买不必要的奢华商品，而
是反向追求极具性价比的商品。

天眼查发布的《2023 中国消费主

题报告》印证了这一判断。报告显示，
“我买的东西都是我真实需要的东西”
等理性、务实消费取向，在较长一段时
间内成为主流选择。2023 年末，要客
研究院、要客 108·中国高端品牌联盟
联合发布的《2023 中国高质量消费报
告》也验证了这一趋势。

对价格敏感的大众消费者越来越
理性，也越来越聪明。他们开始排斥
品牌溢价，属意经济实惠，追求极简生
活。随着物质欲望降低，消费者从自
我扩张向自我满足转变，更加重视内
在世界的丰盈。在理性消费和感性生
活的驱动下，很多年轻人不再会因为
一个名牌包包而省吃俭用，省下来的
钱则可用来提升内在自我。这一趋势
对社会、经济、环境、企业和消费者个
人，都产生了不同程度的影响。

“深圳市包”火了

理性务实消费风起

手提袋背后的商机


