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南向通参与度上升

黄女士是首批享受到“跨境
理财通 2.0”升级红利的新客户
之一。“之前，我就对跨境投资理
财感兴趣，这次准入门槛降低
了，就赶紧来东莞中行试试。”该
政策落地后第一时间，黄女士就
来到东莞中行分行营业部办理
了资格预审，准备签约“南向
通”，未来续做中银香港的投资
产品。

东莞中行有关负责人表示，
2.0升级至今近一个月，东莞中行
已有超 200名客户新参与“跨境
理财通”，这些客户大多是家庭资
产总量高、对境外投资市场感兴
趣、有多元化投资需求、期望提升
综合配置收益表现并对投资理财
安全性要求较高的客户。

东莞银行也表示，目前，客
户对“南向通”业务的参与度呈
现出逐渐上升的趋势。近期，该
行有很多客户咨询跨境理财通
业务投资门槛及港澳投资产品，

其中，一些有一定风险承受能力
和投资经验的客户，也是希望通
过跨境理财业务实现资产的多
元化配置和增值。

据了解，“跨境理财通”分为
“北向通”和“南向通”，是国家支
持粤港澳大湾区建设，推进内地
与香港、澳门金融合作，促进大
湾区居民个人跨境投资便利化
的重要举措。其中，“南向通”指
粤港澳大湾区内地投资者在港
澳销售机构开立个人投资账户，
通过闭环式资金渠道汇出资金
购买港澳销售机构销售的投资
产品，反之则为“北向通”。

“跨境理财通 2.0”根据市场
反馈需求，对跨境理财通业务进
行优化，将单个投资者的投资额
度从 100 万元提高至 300 万元，
并进一步降低投资者准入门槛，
将“南向通”业务的内地投资者
参与门槛从连续缴纳社保或个
人所得税“满 5 年”降低为“满 2
年”，增加“近3年本人年均收入
不低于 40 万元”作为家庭金融
资产准入备选条件之一；同时扩

大合资格产品范围，让更多大湾
区居民有兴趣、有能力参与到跨
境资产配置新通道中来。

产品利息高 选择多样化

相对于常规的银行存款和
理财，跨境理财通 2.0 版正式实
施之后，便有多家银行推出5%-
10%的高息产品，吸引了投资者
的高度关注。

以工银亚洲为例，该行于推
广期内以跨境理财通“南向通”
账户通过手机银行购买1个月或
3个月的人民币/港元/美元定期
存款，存款金额 5000 元人民币
或以上1个月利率为6%，3个月
利率为 5%；1000 港元或以上 1
个月利率为 9%，3 个月利率为
6%；1000 美元或以上 1 个月利
率为10%，3个月利率为7%。据
了解，目前各银行推出的高息福
利是短期行为，多数到 3月底结
束优惠。

而在产品方面，也有较多的
选择。据了解，为积极配合“跨

境理财通 2.0”升级落地推广，中
银香港和澳门中银特推出2.0升
级特惠“南向通”产品，包括人民
币定期存款、外币定期存款、结构
性产品等。同时，根据人行政策，
跨境理财通“南向通”产品范围包
括“低”至“中高”风险及“非复杂”
的基金，中国银行港澳机构也面
向“南向通”客户提供数十只精选
的基金产品，能够帮助客户实现
全球资产配置，提供更加多样化、
分散风险的投资选择。

目前，东莞本土银行东莞银
行已成功获批跨境理财通“南向
通”和“北向通”业务试点资质，
并成功落地多笔“南向通”业
务。该行负责人表示，“南向
通”业务投资者可以投资存款、
债券、基金产品。满足不同客户
的投资需求和风险偏好。“北向
通”业务投资者目前在该行可
选择合资格的理财产品进行投
资，后期该行将逐步增加存款
产品及基金产品，进一步丰富投
资产品，为投资者提供多元化资
产配置。

选择斯诺克桌的人明显上涨

“现在选择斯诺克桌的人明显上涨了，所
以我都在线上备注‘提前预约’。”东莞市的
一家台球馆老板告诉笔者，在 2024WWS世
界女子斯诺克锦标赛举办期间以及过后的这
段时间里，不但来台球馆的人更多了，选择了
解斯诺克的人也明显更多了。

“以前是休闲放松的时候会来打一下台
球，但这次比赛期间，正好和球友相约看球，
深受吸引，激发了我对斯诺克的强烈兴趣。”
正在台球馆打斯诺克的王先生告诉笔者，以
前自己只是跟朋友小聚会选择来打台球，不
但跟朋友对台球运动都不是很了解，斯诺克
更是只接触过一两次，最近这段时间受比赛
影响，加上东莞女将白雨露夺冠，就非常着
迷，空余时间都开始钻研斯诺克了。

“不仅仅是台球馆，其实现在好多咖啡馆、
文创店都推出了斯诺克相关的产品。”第一次
来台球馆的江女士说。据了解，一直以来，东

莞台球体育文化都受到了社会大众的广泛关
注。2000年，东莞的台球俱乐部就已达200
家，此次白雨露夺冠，不仅吸引了广大群众参
与这项运动，其背后的体育运动文化更是受到
大家喜爱。

世界台球冠军走进学校

“斯诺克发展还是需要青少年们参与。”
3 月 22 日，世界冠军白雨露、埃文斯到访东
莞职业技术学院，与师生分享成长经历、比赛
心得，讲述自己与斯诺克的故事，受到同学们
的热烈欢迎。

“希望通过与世界冠军的零距离接触，让
同学们在感受斯诺克运动的魅力、目睹世界
冠军风采的同时，更能得到启发、收获鼓舞，
激发自己热爱体育、热爱生活、躬身奋斗、永
不言败、顽强拼搏的勇气。”东莞职业技术学
院体育学院党总支书记、院长杨乃彤表示，期
待以此次活动为契机，与东莞市青少年台球
协会拓展合作空间、丰富合作内容，助力打造
东莞台球名片和体育强市建设。

据了解，近几年，东莞台球协会一直都在
推进台球进校园活动，包括莞城实验小学、东
莞市高级中学等都开设有斯诺克第二课堂，
将器材送进校园，让学生不出校门就能打
球。斯诺克之风也吹进了大学校园，广东医
科大学、东莞市技师学院、东莞理工学院、广
东科技学院、东莞职业技术学院、东莞理工学
院城市学院等成立的台球协会，对推动斯诺
克在东莞的普及和发展也起到了积极作用。

在“3·15 消费者权益日”期
间，东莞银行业积极开展消费者
金融知识宣传活动。通过开展

“进农村、进社区、进校园、进企
业、进商圈”的教育宣传，贴近金
融消费者普及基础金融知识，提
高群众的风险防范意识。

3 月 15 日上午，中国农业银
行东莞分行在东莞人民公园南门
广场开展了以“金融消保在身边
保障权益防风险”为主题的 2024
年“3·15”金融消费者权益保护
教育宣传进社区活动。本次活
动设置了《人民币识别知识宣
传》的知识宣讲、反诈反洗钱宣
传、消保知识问答打卡、“我的权
益我守护”抛圈、“投资有道”丢
沙包等生动有趣接地气的金融
知识游戏，一系列妙趣横生的互
动游戏吸引了不少市民群众驻
足答题、拍照打卡，在答题中赢
周边好礼，在玩乐中收获金融知
识。本次活动聚焦“一老一少一
弱一新”等重点人群传播金融正
能量，切实提升消费者风险防范
意识和能力，增强依法维权意识
和能力，提升消费者金融素养和
金融安全意识。

活动期间，广发银行东莞分
行组织辖内网点员工化身金融知
识宣传大使，积极走进幼儿园、小
学、中学等校园开展金融知识公
益课程活动。课堂上，宣传大使
借助丰富多彩、通俗易懂的媒体
课件和案例视频，结合自身丰富

的银行从业经验，向学生群体普
及防骗指南、个人信息保护、存款
保险等金融知识，学生们积极参
与互动提问，共同营造了良好的
金融知识学习氛围。通过丰富的
金融知识课程，帮助未成年消费
者提高了金融风险意识，树立理
性借贷意识，加强保护个人金融
信息，远离虚拟货币交易炒作活
动，提高识别和防范非法金融活
动及洗钱犯罪的能力。

为了提升广大群众的风险防
范意识，平安银行东莞分行走进
商圈，在万科首铸东江之星开展
一场寓教于乐的金融消保宣教活
动。现场活动以嘉年华游乐场形
式呈现，通过金融权益连连看、金
融知识大转盘和理性投资套圈
圈、信用 BUFF 大投篮等互动趣
玩游戏，将金融消保知识融入其
中，让东莞市民在玩乐中学习金
融消费者八项基本权利，增强维
权意识；了解投资风险，学会科学
理性投资，提高自身理性维权意
识。

据了解，东莞银行业联合监
管部门走进商圈、学校、社区、村
镇、企业等重点地区，集中开展对
老年人、青少年、新市民等的宣传
教育活动，有效增强了广大群众
金融服务的便利性、可得性和获
得感，并通过线上线下相结合的
宣传方式，进一步扩大了金融消
费者保护知识宣传的覆盖面。

（文/图 周晓玲）

羊城晚报讯 记者余宝珠报道：近
年来，随着婚介服务市场形势的不断变
化以及网络平台婚介服务的兴起，婚介
机构在合规经营、服务宣传、格式条款、
纠纷调处等方面还需进一步规范，切实
加强对消费者合法权益的保护。记者3
月 26 日从东莞市消委会获悉，该会近
日发布2024年第4号消费提示，提醒广
大单身朋友，“脱单”勿盲目，当一名追
求婚姻幸福路上的理性消费者。

随着互联网社交、短视频娱乐等模
式的快速发展，相亲不再仅限于熟人介
绍，规模化、市场化、网络化的营利性婚
介机构发展迅猛，随之而来的纠纷、投
诉也在增多。由于目前规范婚介服务
领域的法律法规、行业标准尚不健全，
服务市场套路多，消费者在购买相关服
务时需提防夸大宣传、诱导、先付费后
签合同等消费陷阱。

在夸大宣传套取消费者信任方面，
个别婚介公司通常会用“成功案例”“品
质会员”“多年老店”“优惠活动”等进行
夸大宣传，甚至出现利用“拟声”“换
脸”、冒用他人头像等虚假信息，影响消
费者的判断力，转移消费者对合同条款
的注意力，套牢消费。

在洗脑式诱导消费方面，通过数个
小时轮番劝说，让求婚者产生自卑或恐
惧感，“红娘”再口头承诺服务不限期限、
不限人数，直到满意为止，诱导消费者最
后支付少则数千元、多则达数十万元的
服务或入会费。还有，先付费后签合同、
付款前不出示合同。据了解，消费者大

多被游说交付定金、服务费后，机构再亮
出格式合同，发现部分条款与宣传承诺
不符，征婚条件、服务内容、违约责任等
约定含糊或省略，比如“因甲方爽约、性
格不合问题”等。

部分婚介机构没有详细了解征婚者
的情况和需求，也不严格审核对方的资
料，导致不少征婚者抱怨“相人无数”，却
屡屡遭遇“货不对板”。相亲对象不符合
预期，征婚者苦于和每个相亲对象都只
草草见过一面，每见一次面就扣服务次
数以及相应费用，却很难举证对方是婚
托，服务期满后就会不了了之。

此外，公园相亲角、“上岸”不靠谱。
当前公园相亲角成为父母为儿女操办

“脱单”的重要阵地，有些相亲角长期有
“地摊红娘”活动，她们以为自己“子女”
找对象为名，活跃在各个相亲场所，实际
是为个别婚介公司“拉客”赚取好处费。
这些“地摊红娘”类似于“黄牛”，一般与
婚介公司没有正式的雇佣关系，不对婚
介公司的经营、服务情况负责，只管给婚
介公司介绍客户抽取佣金，容易遭遇黑
婚介陷阱。

东莞市消委会强调，“言必信，行必
果”，婚姻介绍服务机构在搭建男女双方
信息互通的第一道桥梁时，必须履行诚信
经营的法律义务，恪守公序良俗的社会公
德，谨慎审查征婚对象信息，严格实名登
记、证件核查、确保征婚信息资料真实有
效。同时，征婚青年要树立健康、乐观、理性
的婚恋观念，在与婚介机构接触的过程中保
持清醒认识，秉承科学合理的消费观。

东莞市消委会发布最新提醒

“脱单”勿盲目
追求幸福也要理性消费

文/图 范彬彬

近日，在东莞常平体育馆举办的2024WWS世界女子斯诺
克锦标赛争冠大战中，20岁的东莞女将白雨露登顶女子世锦赛
冠军宝座，喜提单杆最高分奖，同时成功斩获女子世锦赛U21组
别冠军。伴随着此次白雨露高歌猛进的夺冠之旅，笔者在实地
了解中发现，东莞市也掀起了一股“白雨露热”式的斯诺克潮流。

斯诺克

白雨露加冕女子斯诺克双冠王

东莞台球再次出圈东莞台球再次出圈

东莞银行业举办
“五进”宣传活动

东莞农行工作人员向老年人普及金融知识

“跨境理财通2.0”落地首月
东莞市民参与投资热情高涨

受到高息理财的吸引，不
少投资者纷纷签约“南向通”。
专家认为，跨境理财通 2.0 的正
式实施，让投资者有了更多的
选择，但投资有风险，投资者应
做好产品风险管理，合理投资。

东莞银行专家对于投资者
进行“跨境理财通”理财有以下
几点建议：首先要了解产品特
征。在参与“跨境理财通”业务
之前，客户应充分了解所投资
产品的性质、风险、收益及费用
情况。由于跨境投资涉及不同
地区的法律、税收和市场环境，
因此，客户需要特别注意这些
差异可能带来的影响。

其次，评估自身风险承受
能力。不同的理财产品具有不
同的风险等级，客户应根据自
身的投资目标、风险承受能力
和 投 资 期 限 来 选 择 合 适 的 产
品。避免盲目追求高收益而忽
略潜在的风险。

再次，关注汇率风险。跨
境 投 资 不 可 避 免 地 涉 及 汇 率
风险，客户应密切关注汇率波
动情况，以便在必要时调整投
资策略。如果投资者选择“南
向 通 ”投 资 港 澳 外 币 理 财 产
品，则需要承担汇率波动的风
险；如投资者选择投资港澳人
民币理财产品，则无需考虑汇
率的波动。

最 后 ，保 持 理 性 投 资 心
态。投资市场存在不确定性，
客户应保持理性投资心态，避
免 受 到 市 场 情 绪 的 影 响 而 作
出过激的投资策略。同时，客
户 应 定 期 评 估 投 资 组 合 的表
现，根据市场变化及时调整投
资策略。
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目前，跨境理财通
2.0业务已落地一个多
月，东莞投资者参与热
情高涨。笔者从各大
银行获悉，东莞市民对
“南向通”业务的参与
度呈现出逐渐上升的
趋势。理财专家认为，
投资者签约跨境理财
通，由于跨境投资涉及
不同地区的法律、税收
和市场环境，投资者应
做好产品风险管理，合
理投资。

中国银行工作人员为客户办理“跨境理财通”业务
受访者供图

专家建议

理性投资
注意风险管理


