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站在 20 周年的新起点上，广汽丰田已经做好了迎接未来
挑战的准备。企业将继续坚持质量至上、用户至上的原则，不
断创新和突破自我，推动企业持续转型升级。在未来的道路
上，广汽丰田将以更加坚定的步伐砥砺前行，书写属于自己的
无限未来。

此外，广汽丰田正以前所
未有的决心和力度，加强其现
地化研发实力与科技力量。
依托广汽集团与丰田两大股
东所赋予的先进资源，广汽丰
田正持续打磨与提升企业的
核心竞争力，以应对日益激烈
的市场竞争。

值得关注的是，作为合资
头部的广汽丰田，正以前所未
有的决心和步伐，在智能出行
领域迈出重要的步伐。广汽
丰田与丰田中国、小马智行共
同成立自动驾驶出租车合资
公司，此举意味着广汽丰田自
动驾驶战略布局加速，推动
L4级自动驾驶技术商业化应
用。广汽丰田积极拥抱科技
化战略，通过与丰田和小马智
行的合作，加速智能生态布
局，提升产品服务智能化水
平，为中国汽车产业转型升级
注入新动力。

另外，在 2023 年广州车
展上，广汽丰田惊艳亮相两款
全新纯电概念车：“悦动空
间”A+级智能纯电SUV和首
次亮相的“舒享空间”C 级智
能电驱轿车，展现其在

电动化和智能化领域的探索
与宣言。这两款车依托全新
架构、平台、座舱和生态体系
打造，是研发团队与股东优势
资源融合的杰出成果。它们
展示了广汽丰田在现地化研
发上的深厚实力，确保品质、
性能和安全等方面的卓越表
现。这两款车是广汽丰田在
电动化和智能化方面的最新
进展，展现了其对未来汽车市
场的深刻洞察与战略思考。
广汽丰田正结合广汽集团与
丰田汽车的优势技术，打造符
合中国消费者需求的电动化、
智能化车型。

随着汽车市场的不断变
化和消费者需求的日益多样
化，广汽丰田未来将更加深入
了解市场，积极推动“现地
化”研发，探索消费者的真实
需求。如今，他们正将广汽集
团与丰田汽车的优势技术、资
源深度结合，打造出一系列贴
合中国消费者实际需求的电
动化、智能化车型。

2024 年，对于广汽丰田来说，
是一个具有里程碑意义的年份。
站在成立 20 周年的新起点上，企
业正积极谋划未来的发展蓝图。
二十载砥砺前行，广汽丰田在匠心
质造上精益求精，经营管理上锐意
创新，社会贡献上积极担当，服务
品质上不断提升，以高质量发展诠
释着汽车行业的卓越典范。同时，
企业积极履行社会责任，为社会进
步和可持续发展贡献着力量。

产品上，广汽丰田将坚持创新
驱动，加大在智能化、科技化方面
的投入，推动产品升级换代，以满
足消费者日益多样化的需求。

3月6日，第9代凯美瑞在杭州
上市，这不仅是一次产品的更迭，
更是广汽丰田转型进化战略的一
个 缩 影 。 售 价 在 17.18 万 元 至
20.68 万元之间，这款车型不仅考
虑了高性价比，更将眼光投向了用
户使用场景和体验感的提升。

第 9代凯美瑞实现了从外观到
智能辅助驾驶的全面进化，创新换代
满足中国消费者需求，颠覆了合资品
牌车型在电动化时代的传统认知。
上市后，其独特设计、智能座舱、先
进车机芯片等配置展现了高价值与
超强产品力，预售订单量持续攀
升，智能电混双擎版本尤受追捧。

广汽丰田通过第9代凯美瑞的
上市，不仅向市场展示了其转型进
化的成果，更传递出了一种坚守品
质、追求高价值体验的造车理念。
在这个看似混乱的价格战中，广汽
丰田以稳健的步伐和清晰的战略
定位，成为了行业的一股清流。它
的转型进化之路，也将成为合资汽
车品牌在中国市场持续创新发展
的样本。

凯美瑞成功的背后，是广汽丰
田通过多维度、全面的高质量发展
所拥有的实力底气。

20年来，广汽丰田始终坚守匠
心质造的初心。从第一辆汽车下
线到如今的智能化生产线，广汽丰
田始终将品质放在首位。每一辆
下线的汽车，都承载着工匠们的心
血与智慧，是对品质追求的最好诠
释。每一款产品都自带高QDR基
因，远高于行业平均水平的广汽丰
田“零缺陷”生产线，一次性合格率
99%以上，正是这种对品质的坚
守，让广汽丰田在激烈的市场竞争
中脱颖而出，赢得了消费者的信赖
与好评。

在经营管理上，广汽丰田展现
出卓越智慧与竞争力。面对市场
挑战与消费者需求变化，企业优化
流程、提升效率，稳居合资头部、日

系第一的地位，得益于深厚技术底
蕴和强大体系竞争力。广汽丰田
积极创新，推动数字化转型，以科
技力量驱动高质量发展。此外，广
汽丰田还拥有完善的供应链体系，
确保零部件和原材料的稳定供应，
为企业的持续发展和高质量生产
提供了有力保障。同时，企业还积
极与南沙地区的其他产业进行合
作，共同推动地区经济的繁荣与发
展，为南沙地区的经济增长和社会
进步作出了积极贡献。

广汽丰田还深知企业的成功
离不开社会的支持。因此，在追求
经济效益的同时，广汽丰田也积极
履行社会责任，为社会作出贡献。
十几年如一日的公益投入，广汽丰
田公益投入资金累计超过 2亿元。
无论是环保事业的投入，还是公益
慈善的参与，广汽丰田都用自己的
行动诠释着企业的社会担当。

在服务方面，广汽丰田同样不
遗余力。企业始终坚持“以客户为
中心”的服务理念，不断提升服务
水平，为消费者提供更加便捷、高
效的购车与用车体验，为客户提供
贴心便利的服务，为客户创造价
值。广汽丰田深知，服务质量的提
升不仅能够赢得消费者的心，更是
企业持续发展的动力源泉。

广汽丰田在 2023 年的表
现稳健。面对市场的风云变
幻，企业始终坚持质量至上、用
户至上的原则，通过不断创新
和优化产品线，提升服务质量，
赢得了消费者的广泛认可。在
激烈的竞争中，广汽丰田保持
住了高质量发展的势头，更在
日系、合资以及全行业的排名
中稳步提升，展现了企业强大
的竞争力。

乘联会公布的数据显示，
广汽丰田在 2023 年全年累计
销售901025台，在行业和市场
中的地位得到了进一步巩固。
其中，高价值车型与电动化战
略的双重驱动，成为广汽丰田
销量稳健的重要支撑。

从销售结构来看，广汽丰
田的高端车型占比显著提升。
20 万元以上高价值车型全年
销量累计达到401476台，占比
高达 44.6%。三大旗舰车型
（赛那、汉兰达、凯美瑞）全年
销量更是高达375515台，占全
系车型的 41.7%。这一比例在
合资阵营中绝无仅有，凸显了
广汽丰田在高端市场的强劲实
力。

此外，广汽丰田在电动化
领域的布局也取得了显著成
效。其电动化车型渗透率达到
了 32.2%，成为国内电动化车
型渗透率最高的车企之一。混
合动力汽车（HEV）作为广汽丰

田的电动化代表，其累计销量
已突破 100 万台，彰显了广汽
丰田在电动化技术方面的领先
地位。

关键的是，广汽丰田在多
个细分市场均有出色表现。例
如，凯美瑞作为中高级轿车市
场的标杆，尽管处于产品周期
末 段 ，但 全 年 销 量 仍 达 到
225503 辆，轻松夺得年度销量
冠军。这既体现了凯美瑞的卓
越品质和市场认可度，也反映
了广汽丰田在中高级轿车市场
的深厚积淀。

而在紧凑型SUV市场，广
汽丰田同样交出了满意答卷。
广汽丰田锋兰达连续多个月销
量突破 2 万辆，总销量一跃成
为合资紧凑型 SUV 市场的佼
佼者。这一成绩的背后，是广
汽丰田对市场趋势的敏锐洞察
和精准把握，以及其在产品研
发和市场推广方面的持续努
力。

回顾广汽丰田的历程，其
在日系品牌中的领先地位从未
动摇。2022 年摘得日系销量
桂冠后，2023年更是进一步巩
固了这一地位。在合资阵营
中，广汽丰田也实现了从第四
到第三的跨越，成为唯一进入
合资头部阵营的日系品牌。而
在全行业排名中，广汽丰田从
去年的第七升至第六，展现出
强大的市场竞争力。

春风好借力，

广汽丰田正是扬帆启航时
当下的汽车市场，卷

价格、卷营销、卷科技，
竞争激烈而残酷，广汽
丰田以其卓越的品质和
不懈的创新精神，在内
卷的行业背景下脱颖而
出。2023 年，广汽丰田
不仅取得了日系第一、
合资第三、行业第六的
佳绩，其位次更较 2022
年前进一位，稳居合资
第一阵营。

拂面春风好借力，正是扬帆启航时！2024年，广汽
丰田将迎来成立 20 周年的重要时刻，站在新的起点
上，企业正开启转型进化之路，向着更高质量的发展目
标迈进。

日系、合资双双领先

20周年之际的华丽转身

拥抱市场“深耕”现地化

【写在最后】
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广汽丰田与小马智行
就智能电动化开展更深度
合作

广汽丰田全新第九代凯美瑞广汽丰田全新第九代凯美瑞

乘联会预测，3月新能源
零售预计75.0万辆左右，同比
增长37.1%，环比增长93.2%，
渗透率预计可达45.5%，创历
史新高。显然，这就对3月车
市构成有力支撑。

然而，消费者都是买涨
不买跌。愈演愈烈的新一轮
价格战再一次造成消费者持
币观望，对于终端需求的充
分释放依然造成了影响。燃
油车在降价，新能源车也在
降价，企业急于守住份额，短
期来看也只有降价一招。有
的是优惠，有的是送礼，有的
是政策红利，目的都是为了

把潜在车主拉到自己身边。
为了制造落差感，比如

特斯拉就官宣 4 月要涨价
5000 元，以此和目前的保险
补贴优惠形成对比，加快收
揽一批观望者。这种通过提
价来实现销量的反作用手
法，的确是对行业的冲击。
基本上没有哪个国内企业敢
这么做，说到底，大部分企业
还是缺乏实力上的话事权，
只能随波逐流，生怕被抛弃。

降价对消费者来说，短
期是好事，能在购买阶段捡
到便宜。然而，但凡内卷，都
是透支，形同涸泽而渔。对

于一些产品力不足的企业，
滞销的产品依然无人问津，
部分新能源车企更是因为持
续降价，造成亏损面加大，给
后续车型的配置缩水、服务
缩水、形象缩水、二手车价格
缩水埋下了更多的隐患。

频繁的价格战背后，折
射出来的是市场竞争的畸形
和单一，也是企业发展内核不
稳的表现。当前新能源汽车
行业中，“产品指标注水还甩
锅客户”“企业还没卖一辆车
市值就几千亿”等问题逐渐加
深，“虚假宣传”“虚火过旺”已
成为制约行业进一步健康发

展的隐忧。用价格掩盖缺点
短板，无论是高价还是低价，
其实都是对消费者的损害。

企业的短视，最终就会
造成消费者频繁跳槽和失
忆。因为守不住长期经营的
理念，车企无暇专注技术创
新，只想用拿来主义和表面
功夫去迎合与收割消费者。
市场无法认知新车价值，新
车就被一轮笑话或者恶毒舆
论消灭了。如此，还大大增
加了企业的营销成本和社会
浪费。这种速成与生灭，也
会让国外观察家对这样的企
业不报以信任，还影响了对

中国车的整体评价。
当然，跳出逐月的比较，

从更长远的维度来看，还是
应该抱有信心的。2024年的
政府工作报告提出要稳定和
扩大传统消费，鼓励和推动
消费品以旧换新，提振智能
网联新能源汽车、电子产品
等大宗消费。报告还提出要
巩固扩大智能网联新能源汽
车等产业领先优势，在新质
化生产力的要求下，高阶辅助
驾驶的发展有望提速。在科
技迭代的持续刺激下，车市的
淘汰将会持续，但这种优胜劣
汰则是显得要良性得多。

伴随着越来越多的新能
源汽车走向海外，中国车企
从过去单纯的产品出海加速
向技术出海、产业链出海转
变，对推动海外各国新能源
汽车产业发展与人才培养发
挥更大作用。

长城汽车马来西亚销售
有限公司总经理崔安棋介绍
说，中国新能源汽车出海不
仅仅是将产品推向国外，而
是要实现本地化国际化，通

过在当地的经营、技术引入
和人才培养，为各个国家新
能源发展带来更大的机遇。

黄启贤和林俊壅过去都
在汽车行业工作过，但是对新
能源汽车接触较少。认识到
新能源汽车是未来发展的一
个趋势，他们选择加入长城，希
望学习这个领域的新技术。“在
中国培训的几天时间里，我们
快速了解电池包、高压充电系
统、混动系统、变速器等新能源

汽车的核心系统原理，还有专
业教具给我们实践。”

林俊壅说，他们还参观
了一个新能源汽车组装工厂，
感觉整体规模庞大，拥有先进
设备和生产线。配有机械臂
装配、智能物流系统的工厂自
动化程度高，效率也很高。同
时，工厂对清洁能源的使用很
看重，很重视环保。

技术领域的长足发展令
中国新能源汽车越来越受到

海外顾客欢迎。吉隆坡的廖
先生是马来西亚欧拉好猫的
第一位车主。听说即将发售
新车型，他和女儿又来体验。

“设计很特别，坐里面也舒服
很多，动力性能也很好。”

驾驶过不同品牌的新能
源汽车，廖先生告诉记者，中
国的汽车在硬件设备和服务
水平方面提高很快，没有噪
音，智能化体验也很丰富，性
价比有优势。

近日，在中国石化广州金龙综合加能站，由
20多辆燃油车和新能源汽车组成的自驾游车队
浩浩荡荡驶向公路。和以往不同，这是一条从加
油站到加油站的自驾路线。“非常棒！沿途除了
美丽的风光，还有热情的服务！”新能源车主霍先
生表示，“原来加油站也可以是旅途目的地！”

2023年起，中国旅游市场快速复苏。相关
调查显示，广大群众购车诉求中“自驾游”需求
占比超49%，自驾出行群体已成为汽车消费市
场最大主力。针对这一现象，中国石化首次启
动“车友节”，在全国各地同步启动“321 GO”
发车仪式，以文旅热激发经济新活力。

据了解，从即日起到5月31日，中国石化在
各地按照“一城一主题一地一线路”的思路，推
出 100 条自驾游路线及 300 个“自驾游驿站”。
在广东，中国石化销售广东石油分公司（以下简
称“广东石油”）首期自驾游活动以“畅游大湾
区”为主题，设置了广州-中山-珠海特色自驾
路线，三座加能站变身“自驾游驿站”，除了能
为自驾车主提供加油、充电等多元化补能服务
外，还有休息、洗车等暖心服务。

“近年来我们结合能源转型，加油站成为了
集加油、充电、洗车、餐饮等多种服务于一体的
综合驿站。我们正发挥遍布城乡的网络优势，
结合乡村振兴和粤港澳大湾区重点战略部署，
将加油站变成车主出行的一道风景，一处港
湾。”广东石油易捷分公司总经理李鹏说。

与去年单独一天假期不同，今年的清明假
期又被“拼”成了3天小长假。各大第三方在线
旅游平台的数据均显示，今年清明将迎来出游
高峰。

根据航班管家APP数据，2024年清明假期
国内日均机票订单量同比2023增长90%，同比
2019年增长190%。

国内票价方面，2024年清明期间国内机票
（经济舱）均价660元，同比2023年下降12%。

从机票搜索数据看，清明期间排名前十的
国内热门目的地分别是上海、北京、广州、成都、
深圳、西安、重庆、杭州、昆明、长沙。国际票价方
面，2024 年清明期间国际机票（经济舱）均价
2230元，同比2023年下降20%，同比2019年下
降5%。国际目的地方面，清明机票搜索最热门的
目的地有曼谷、东京、大阪、新加坡、吉隆坡等。

有意思的是，清明节虽然只放3天假，但不
少年轻人或上班族选择前后拼假拉长假期。只
要4月 1日至 3日请 3天假，即可拼出8天的长
假。为此众多“请三休八”的拼假客清明期间选
择长线游、出境游。
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中国电动汽车赋能马来西亚汽车生态建设

观察
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加油站成为旅途目的地
出行还可以这样

文/羊城晚报记者 程行欢 通讯员 黄嘉莉

清明国内机票订单量
同比大涨90%
文/羊城晚报记者 李志文

乘联会21日数据显示，
2月受到春节因素影响，车
市整体销售表现季节性走
弱。狭义乘用车终端零售
109.5 万 辆 ，同 比 下 降
21.0%，其中新能源 38.8 万
辆渗透率 35.2%。到了 3
月，各企业为了季度末冲刺
目标均在月初定下了较高的
销量目标，结果又会如何？

文/图 羊城晚报评论员 戚耀琪

近两年，新能源汽车在
马来西亚销量大幅增长。根
据马来西亚汽车协会数据，
2023 年，马来西亚汽车总销
量近 80 万辆，其中，纯电动
和混合动力汽车合计销量为
3.8 万 辆 ，较 2022 年 上 涨

69％。
顺应时代需求，马来西

亚政府也在积极吸引新能源
汽车领域投资。马来西亚投
资、贸易和工业部部长扎夫
尔近期表示，希望与全球行
业领先者合作，带动电动汽

车在马来西亚的生产和研
发，培养更多高技能的本地
工人，支持更多本地供应商，
建立强大的电动汽车生态系
统，推动绿色交通发展。

崔安棋表示，长城汽车
正在快速推进本地组装项目

开展，希望通过产、供、销、服
等多维度的联合拉动，为当
地社会提供更多高层次、差
异化的就业岗位，同时也积
极为员工提供赴中国培训技
能的机会，帮助他们适应新
技术和生产方法。（新华社）

中国车企加速技术和产业链出海

新能源汽车热销马来西亚
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“我去中国看到了很多新能源汽车，还有很多充电
桩”“去之前我知道中国新能源汽车产业比较发达，但没
想到无意间就能发现一个充电站”……这是马来西亚人
黄启贤和林俊壅旅华归国后的共同感受，中国新能源汽
车的普及度以及配套设施的便利度令他们感到惊讶。

黄启贤和林俊壅都是长城汽车在马来西亚的售后经
理。2023年 10月，在公司组织下，他们赴中国长城总部
接受新能源专项技术培训，这也是他们第一次到中国。

车市价格战愈演愈烈

推动行业良性发展，

车企锻造核心实力是关键关键


