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网传Zara多城大面积闭店？

品牌回应：不实！
中国依然是重要战略市场

4 月 9日，西班牙品牌 Zara
多城大面积闭店的消息在网络
上流传，引发众多消费者紧急

“扫货”。
记者走访相关门店了解到，

目前门店暂时未收到相关通
知。针对此问题，记者向 Zara
方求证信息真实性。Zara 相关
负责人回应羊城晚报记者称，网
传Zara 撤出中国消息不实。两
个多月关 9 家店的数字也不准
确，Zara 在过去两个多月里共
关闭惠州、东莞、上海宝山三家
店铺。

“我们正在不断优化和升
级门店，通过开设更大规模的
门店，同时配备高效的数字化
创新技术，为中国消费者带来
更加整合的、数字化体验 。”
Zara 相关负责人向羊城晚报记
者表示，去年 8 月，该品牌在沈
阳大悦城开设了Zara 最新形象
旗舰店，并在上海推出快闪店、

在中国市场推出本土联名系
列。今年，其将对上海南京东
路 Zara 旗舰店进行重装升级。
与此同时，也将继续在部分城
市开设新的旗舰店。

“中国市场是 Zara 以及母
公司 Inditex 集团重要的战略
市场，自 2004 年开始在中国开
展业务，我们通过在近 50 个
城 市 开 设 的 门 店 以 及 官 网 、
App、小程序、抖音和天猫等
平台，为中国消费者提供更多
元的购买渠道触点。”上述负
责人称。

记者了解到，Inditex 集团
早从上世纪90年代开始就在中
国开展业务，将旗下 Massimo
Dutti、Oysho、Zara Home等品
牌带进中国，目前爱特思集团已
与超2900家中国纺织品制造商
进行合作，同时与中国的超模、
摄影师、时尚设计师等业内人才
保持着密切的联系。

羊城晚报记者 孙绮曼

4月 8日，第 36届国际玩具
及教育产品（深圳）展览会、第
15 届国际童车及母婴童用品
（深圳）展览会和2024国际授权
及衍生品（深圳）展览会（以下统
称“深圳玩具展”）在深圳国际会
展中心开幕。据悉，本届展会为
期三天，共计有海内外超 1400
家玩具、母婴童、童车、授权及衍
生 品 企 业 参 展 ，总 展 位 数 超
4900个，增幅超10%，再创历史
新高。

作为“中国玩具市场风向
标”，深圳玩具展是玩具厂商推
新品、谈合作、觅潮流的重要平
台。本届展会是今年内地举办
的首个大型玩具专业展，1400多
家参展商带来了数以十万计的
展品，展会上随处可见令人眼前
一亮的特色产品，展现了玩具行
业的创造力、创新力。此外，首
次划分的“潮玩及收藏玩具”主
题展馆，也备受广大厂商关注。

“今年主要来找些潮玩。”来
自中东地区的采购商亚伯告诉
记者，每年在深圳玩具展，他都
能找到一些最前沿的玩具产
品。他说，玩具市场近年的最大
变化便是“玩具不再是小朋友的
专利”，因此潮玩、收藏玩具等十
分火热。

业内人士向记者分析道，潮
玩作为近年国内玩具市场发展
速度快、市场规模与潜力巨大的
赛道，实现了从小众圈子到大众
层面的跨越，涉及品类也从艺术
家玩具扩充到了以各类 IP为基
础、外形及功能仿真度较高、做
工精细、供 14 岁以上消费者收
藏鉴赏的玩具。收藏玩具虽与
潮玩有重合的部分，但对产品的
设计、制作工艺、收藏价值要求
更高。

记者在逛展时发现，本届玩
具展16号展馆主要展出品便为
IP授权及衍生品，潮玩及收藏玩
具，各个展位前人来人往，水泄
不通。展会现场亮相的潮玩及
收藏玩具品类既有原本就面向
14 岁以上消费群体的，如盲盒
公仔、手办人偶、模型、BJD和棉
花娃娃等；也有从传统儿童玩具
向潮玩领域拓展的，如积木、毛
绒玩具、合金车模、遥控车等。

值得一提的是，本届展会受
到了众多海外买家的关注，比如
来自韩国、印度尼西亚、马来西
亚、越南、缅甸等国家的海外买
家团；来自俄罗斯、日本、英国、
美国以及中东地区国家的分销
商、百货公司、连锁超市等主要
销售渠道的买家等。

“大孩子”也玩玩具，
潮玩成今年深圳玩具展热点

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

本届展会吸引众多海外买家

五花八门的茶饮，怎么选才
更健康？在上海上个月推行现
制茶饮首个“营养选择”标识后，
霸王茶姬在 3 月底又宣布了新
动作，在其门店菜单、小程序等
平台增设“低 GI”（血糖生成指
数）标识。消费者打开小程序，
首先可以看到“健康计算器”选
项。点开后可以选择一杯饮品，
除了能查看热量、蛋白质含量、
碳水化合物、脂肪等数值外，还
能查看GI值。

“第一批只有4款产品上了
GI值，样本数量有点少，目前还
没有统计。”霸王茶姬方面告诉
羊城晚报记者，目前营养选择
标识只在上海落地，但是 GI 值
不限区域，在全国范围内都有
上线。例如中杯、标准冰、不另
外加糖的伯牙绝弦，整杯 GI
值=14，相同规格的桂馥兰香、
青青糯山、白雾红尘则分别=
19、21、12。

据了解，“营养选择”标识
（试用）由上海疾病预防控制中
心制定，参考国内外标准，考虑
饮品营养成分分布及人群饮料
摄入情况，根据饮品中非乳源性

糖、饱和脂肪、反式脂肪、非糖甜
味剂含量对饮品进行综合分级，
分为 ABCD 四级。3月 26日，
上海地区进行了推广展示，参与
的企业包括了霸王茶姬、奈雪的
茶等头部企业。

近年来，新茶饮企业开始在
控糖、低卡、低负担方向上的持
续创新动作，力图让茶饮逐渐摆
脱高热量、不健康的刻板印象。

霸王茶姬方面告诉记者，
近一个月的门店数据显示，A、
B 两类分级饮品的销量占比出
现持续上涨。“我们也会给顾客
优先推荐 A、B 级饮品，目前有
近七成的顾客在了解到‘营养选
择’标识的指引意义后，主动选
择了 A、B 级饮品。”上述人员
告诉记者。

奈雪的茶方面也表示，上
标后消费者反馈积极，上海地
区的A、B等级的产品销量占比
有明显提升。除门店现制茶
饮，上海多个便利店、商超在售
的奈雪 RTD 产品（瓶 装 饮 料）
也将“营养选择”标识直接固定
在瓶身，下一步将尝试在外卖
平台推广。

怎样喝茶饮更健康？
看完营养还可以看热量

羊城晚报记者 程行欢
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百花齐放，春景正盛，全国
各地迎来赏花游热潮。多家旅
游平台最新报告显示，国内踏青
赏花游已进入预订高峰期。同
程旅行日前发布《2024 踏青季
旅游出行趋势报告》，3 月赏花
游的热度同比上涨超过3倍，成
为春季旅游市场的亮点。

赏花游热度飙升，也带动赏
花目的地酒店预订火热。“三月
的周末预订已全部满房，清明假
期的预订量也超过八成，东湖风
景区、昙华林黄鹤楼等门店预订
量最高。我们预计由樱花季带
来的住宿热会一直持续到 4 月
底 5 月初。”美团民宿“超赞房
东”武汉住家集团负责人卞亚光
表示。

赏花游正盛，各地纷纷借此
热潮“上新”文旅融合产品，推出

“赏花＋市集”“赏花＋非遗”等

新模式解锁新场景，助推春日旅
游进一步提质增效，让“花期”不
断延续。如北京发布“九大花
事”，串联特色古迹赏花点推出
多条主题游线路；广西柳州专门
在紫荆花花期开通“醉美紫荆花
专线”，让市民游客免费乘坐喷
有紫荆花图案的专车等。

美团研究院副院长厉基巍
表示，借助“赏花”激活更多业态
增长，可让流量变“留量”，延长
赏花经济的“花期”。“消费者踏
青、赏花需求的释放，将带动餐
饮、住宿、交通、旅游等消费提
升，利好相关产业发展。同时，
部分地方举办丰富多彩的文化
活动，提升文旅产品供给品质，
有利于文旅需求进一步释放。”
北京第二外国语学院中国文化
和旅游产业研究院副教授吴丽
云表示。

“这个月我刚买了辆入门级的
公路自行车。趁着气温回升，今天
和朋友一起出来骑行，接下来打算
把各种骑行装备买齐，在春天好好
耍一耍。”一位正在北京长安街上
骑行的爱好者告诉记者。

天气转暖，骑行、飞盘、徒步
等户外活动逐渐升温。小红书
发布的“2024 户外场景趋势洞
察”认为，户外场景越发多元细
分，“徒步”“骑行”等笔记点击量
同比增长明显。天气因素带动
下，“春季露营”“春季飞盘”等户
外细分场景有望出现热度高峰。

与此同时，越来越多品牌趁
势而动。从事户外运动相关业
务的易毒［EXDO］公司市场专
员告诉记者，从3月初北京回温

开始，公司就策划了多场骑行活
动。“各类骑行活动也收到了消
费者的积极反馈。趁着春季回
暖，我们还会进一步组织多元素
结合的运动活动。对今年的户
外市场，我们很有信心。”

迪卡侬相关负责人也在接
受记者采访时表示，迪卡侬中国
区近一个月的大户外运动相关
产品销售同比增长超过30％，其
中登山类徒步运动用品销量表
现突出，贡献超过一半的销售总
额。“我们预测，随着清明小假期
的到来，二季度将迎来真正的户
外运动高峰期，体育消费市场的
上升趋势将继续保持。”相关负
责人说。

中国数实融合 50人论坛智

库专家洪勇表示，商家针对春季
场景频频“上新”，通过文旅、美
食、户外运动等领域的创新互
动，将季节特色与消费需求紧密
结合，丰富了消费体验，促进了
相关行业的增长。

业内专家也表示，要充分考
虑如何将“季节性经济”变为“全
年性经济”。洪勇认为，其关键
在于创新和整合。“要应用科技
保留和重现春日特色产品，研发
适应不同季节的系列产品，打造
不受季节限制的品牌 IP，并通过
政策引导和市场推广策略，培养
消费者跨季节消费的习惯，从而
延续和扩大春日经济的影响，实
现全年消费市场的持续活跃。”

（新华社）

品茗尝鲜掀起“美食热潮”B
玉荷花、黄花菜、棠

梨花……在云南昆明市
大观篆新农贸市场里，
山茅野菜档口上成袋码
放着近 30 种来自普洱、
楚雄等地的野花，招牌上

“篆新优选”标识十分显
眼，记者看到，三两顾客正

聚在摊前挑选品尝。“上面
是金雀花，下面是芦荟花，都

可以煎鸡蛋吃。”店主肖天华
介绍说。

大观篆新农贸市场副经理
温皓翔告诉记者，市场里摊位有
600 多个，3 月以来周末的日均

人流量保持在五六万人次。
不仅在农贸市场，各种新鲜

的春菜也通过电商平台送往五
湖四海。多家电商平台数据显
示，“春菜”销售情况持续升温。
如零售平台美团小象超市数据
显示，近期该平台春菜销量已比
去年同期增长3.5倍。

体验舌尖上的“春鲜”还要
品一口好春茶。当下，多地迎来
春茶收获黄金期，广西、四川、湖
北、福建等主要茶产区已收获第
一批订单。

四川雅安素以“蒙顶山茶”
闻名，这个春天有不少客商和游

客慕名前来体验“川茶文化”。
“四川雅安全市茶园每日产出
200 万斤鲜叶，一芽二叶为主，
均价 20元／斤左右。一季度春
茶预计产量0.5 万吨，收入 17亿
元，产量和产值跟往年持平，预
计全年产量和产值稳步增加。”
雅安市农业农村局特产科相关
负责人表示。

季节热潮推动时令春菜、春茶
等农产品走俏。业内专家认为，
消费者不仅要品新鲜还要品趣
味，只有通过不断提升产品品质、
推广健康生活方式、擦亮文化底
色等，才能进一步激发消费潜力。

户外运动撬动市场新机C“赏花游”流量变“留量”A

多地文旅市场迎来春
日热潮，赏花打卡、骑行露营

成为游客时兴选择，茶园品茗、菜园
尝鲜也让舌尖上的春天热度非凡。春
日“颜值”正在加速转化为产业“价值”，
推动消费市场提质扩容，也为多个行业发
展赋能。业内专家表示，未来可通过政策
引导，将“季节性经济”变为“全
年性经济”，助推全年
消费市场释放更
强活力。

高丝集团是最早涉足中国
市场的日妆外资企业之一，该
集团旗下拥有 KOSE 高丝、黛
珂等多个品牌。

早在 1988 年，高丝通过和
中国老字号企业杭州孔凤春化
妆品厂成立了合资企业——春
丝丽有限公司进军中国市场。
2003 年，为了谋求海外事业的
国际化，高丝又将合资公司更
名为高丝化妆品有限公司。

2017年，通过股权的转让，
高丝旗下的中国国产化妆品品
牌委托给日本科玛控股的公司
生产，由高丝中国的销售公司
销售。即停止在中国的本土化

生 产 后 ，着 重 突 出“ 日 本 制
造”。而在停止本土化生产近
七年后，高丝再次“败退”，宣布
关闭其天猫旗舰店。

2023 财年，高丝集团营收
为3004亿日元（约合人民币 143
亿元），同比增长 3.9%，营业利
润为 159 亿日元（约合人民币
7.6亿元），同比下降27.7%；归母
净利润同比下滑37.9%至117亿
日元（约合人民币5.6亿元）。

高丝集团在财报中提到，
“消费出现放缓，以及核污水排
海传闻带来旅游零售渠道的抵
触”是导致其业绩下滑的一个
原因。

自日本核污水排海以后，日
妆正在遭受不小的压力。据青
眼号外不完全梳理发现，近一年
来，至少有十家日妆品牌宣布停
运品牌或关闭店铺，涉及了花
王、高丝集团以及 POLA 集团
等。其中，自去年年末至今不到
半年时间，花王前后宣布关停
了 SALA、Blanchir superior
馥 兰 皙 儿 、Frēshel 肤 蕊 、
AUBE 以 及 COFFRET D'OR
五个美妆品牌，涉及平价彩妆、
中端彩妆、护肤、美发等多个品
牌类型。此外，资生堂集团旗
下茵芙纱也被爆大面积缩减线
下专柜，其中还包括品牌去年

12月在上海浦东陆家嘴中心开
设的中国首家定制概念店。

深圳市思其晟公司 CEO
伍岱麒在接受北京商报采访
时表示，护肤品属于消费者长
期接触使用的产品，可替代性
较高，一旦消费者对于产品生
产地或者原料有顾虑，很容易
寻求国货品牌或者欧美系品
牌进行平替。

业内认为，核污水排放只是
日妆接连败退中国市场的加速
器，在日新月异的化妆品行业
中，部分日妆于品牌打造、产品
创新、宣传运营上的“慢反应”，
是落于人后的更深层因素。

“卖不动”的日妆产品

原价178元，现89元买一赠一

入驻天猫旗舰店十余年，
高丝即将闭店。近日，高丝天
猫旗舰店贴出公告称即将于
2024 年 4 月 19 日结束运营，
在此之前下单的货品，将按计
划送达。店铺结束运营后会
员权益也 将 失 效 ，请 消 费 者
尽快前往会员中心进行线上
兑换。

从店铺信息来看，该旗舰
店运营方为高丝化妆品销售
（中国）有限公司，系日妆集团
高丝于中国设立的独资公司。

高丝天猫旗舰店显示，店
内共有三大品牌产品在售，分
别为高丝茵菲妮、高丝蕴一以
及高丝MAKE KEEP MIST品
牌，店铺SKU约 38个，护肤、彩

妆类产品均有售卖，产品单价
在55元-3150元不等。

从店铺在售商品看，其原
价178元一瓶的定妆喷雾，目前
券后价 89元买一赠一，目前显
示已售出超 1万单。也有部分
产品如茵菲妮头皮洗护膏目前
已显示商品下架。

除了天猫旗舰店，高丝官

方在线商城早在2023年 8月31
日已经关闭。不过，高丝品牌
仍将保留微信小程序的线上购
买渠道。

另据现代快报报道，记者
走访市场发现，目前实体店极
少售卖高丝天猫旗舰店在售相
关产品，基本上只能通过电商
平台进行购买。

尽管销售遇冷，对于中国
市场，多数日妆企业仍然在加
码布局。

对于中国市场，资生堂曾公
开表示，从来没有动摇过在中国
投资的信心和决心。“未来，资生
堂将不断向中国引进全球创新

理念和技术，持续加码在中国的
投资，进一步扎根中国”。

花王集团也表示将加快在
中国市场的布局。2023 年 10
月，花王集团旗下SENSAI品牌
在上海开设了旗舰店，向高端
消费群体提供与众不同的品牌

体验空间。
1月24日，花王（中国）研究

开发中心有限公司联手上海医药
行业协会化妆品专委会，举办了
皮肤神经酰胺专题研究组启动
会，为品牌加深科技层面沟通。

值得注意的是，此次宣布

关闭天猫旗舰店的高丝集团同
样表示，将加码中国市场。高
丝集团此前曾表示看重中国市
场和旅游零售的增长，并已经
在中国的多个电商平台扩大了
业务，强化电商渠道的竞争力，
未来将持续聚焦这一举措。

“放不下”的中国市场
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高丝即将关停天猫旗舰店

日妆企业如何 中国市场破局

羊城晚报记者 陈泽云

日本美妆巨头之
一的高丝，即将关闭
天猫店铺。近日，天
猫高丝化妆品官方旗
舰店发布公告，将于
4 月 19 日结束运营。
从天猫店铺信息来
看，天猫高丝化妆品
官方旗舰店已运营超
过 14 年，累计粉丝达
88.5万。

记者梳理发现，近
一年来，至少有十家
日妆品牌宣布停运品
牌或关闭店铺，这
些品牌、店铺所属
企业，涉及了高
丝、花王、POLA
等几家日
妆巨头。


