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5 月 28 日，据新华社报道，
针对近日媒体曝出的茉酸奶食
品安全问题，北京市场监管部门
立即开展现场执法检查，目前多
家涉事的茉酸奶门店已被立案
调查并停业整顿。媒体报道中
涉事的茉酸奶门店包括北京石
景 山 万 达 店 、北 京 伊 藤 洋 华 堂
店、北京华宇时尚购物中心店、
华熙 LIVE·五棵松店，曝光的问
题有使用过保质期原料、更换有
效期标签、偷工减料等。

更早时候，茉酸奶就“过期
原料换标签续命”“水果闻出馊
味 才 肯 扔 ”等 问 题 发 布 致 歉 声
明。声明称涉及的 4 家加盟门店
在日常运营中未严格执行茉酸
奶总部的运营操作和培训标准，
公司已经安排即刻闭店，并将永
久与其解除合约。

其实茉酸奶的问题不是今
天才有，而是已经在全国各地长
期被消费者分散式曝光，奈何市
场 监 管 部 门 似 乎 紧 张 不 起 来 。
这回，是媒体曝出来之后的“立
即行动”，而不是消费者长期线
上抱怨就能导致的立即行动。

按照食安法第三十四条的
规定，禁止生产经营下列食品、
食品添加剂、食品相关产品：标
注虚假生产日期、保质期或者超
过保质期的食品、食品添加剂。
偏偏在食品行业，在保质期上出
问题的也最多。原因也不复杂，
因为经营者只要按照原来的产
品设计去做，如果流程问题，原
料没问题，那么最终产品也就不
会有问题。然而，保质期却是一
个具有相当大弹性且不容易监

管的地方。出于节省运营成本
的“不浪费”动机，放多一天再
卖，如果不变味，那么可能再放
多一天，然后又一天，直到变味
为止，于是真正的底线日期就此
确定。

这种挑战极限的做法，不但
不会给新鲜度带来更多空间，还
会在不受控的状况下在广大的
加盟店中发生。为了维护规定
的要求，那就要改日期标签。最
后就是把风险都转嫁给客户身
上。部分客户吃了拉肚子，其信
息没有能在相关平台直接反馈
或者被屏蔽和删除，也无法警醒
所有的消费者。这个时候，经营
者 自 律 几 乎 就 是 最 后 的 屏 障
了。在消费收缩的状况下，一旦
上面的销量激励与处罚措施压
下来，作为分销也是顶不住的，
这 个 情 况 普 遍 存 在 一 切 行 业
中。当销量勉强完成的同时，总
部或许不知道自己的品牌被扭
曲什么样子了。

当前，把内卷当歌来唱的企
业和行业数不胜数，让消费者听
得很开心。其实，在高价位的时
候也未必遵循质量标准，那么在
压价格却无法压成本的时候，质
量只会更差，这本来就是守恒定
律。传统餐饮食品类，其生产力
要突破现有成本规律获得提升，
是非常困难的。比如以往 5 个鸡
蛋做 500 克蛋糕，现在为了节省
成本，要求 5 个鸡蛋做 1000 克蛋
糕，味道不能变，那只能往添加
剂去努力。然而，广大消费者却
宁愿相信企业总能既让利又出
彩还正宗。企业哪有不迎合消
费者这种幻觉的道理呢？如果
哪个企业实话实说，坚持品质而
不降价，反而成了同行眼中的落
后“生产力”。

茉酸奶问题只是冰山一角，
卖过期食品和把食品卖到变质
前一刻也不主动销毁，不鲜见于
所有标准和非标准食品中。唯
有 依 靠 消 费 者 持 续 的 关 注 、投
诉、评价且不被屏蔽，关于消费
的 真 相 才 可 能 更 多 传 递 出 去 。
至于市场监管者，也是时候重视
热门帖，主动出击了，再也不要
被动等着消费者打电话投诉再
行动了。

展会组委会相关负责人
表示，2024 年是中法建交 60
周年，也是SIAL品牌创立60
周年。SIAL品牌自在巴黎创
立以来，在上海、深圳、巴黎、
蒙特利尔、多伦多、新德里、
吉隆坡、雅加达等世界各地
陆续构建了SIAL全球系列展
版图。

随着深圳在粤港澳大湾
区乃至全球食饮市场中的地
位日益提升，2023年，SIAL西
雅国际食品展（深圳）首次举
办。SIAL 西雅国际食品展
（深圳）主办方高美爱博亚太
总裁Elaine表示，决定来到深

圳办展，是因为深圳身处中国
南部，充满活力，她认为深圳
是推广国际美食的中国最佳
地点。“深圳作为粤港澳大湾
区最核心的城市之一，能够更
好地帮助 SIAL 西雅展实现

‘让中国产品走向世界，把世
界好产品带进中国’的目标。”

据了解，将于今年 9月 2
日至 4 日召开的 SIAL 西雅
展（深圳）正以其不断扩大的
国际规模和影响力，吸引着
全球范围内的展商和专业买
家。截至目前，2024 年 SI-
AL 西雅展（深圳）的预登记
专业观众已来自超过60个国

家和地区。
法国高美艾博展览集团

SIAL全球食品系列展总裁尼
古拉斯·特朗特索表示，继
2023 年 SIAL 西雅国际食品
展（深圳）国际展团数量翻倍
增长至 33 个国家和地区后，
2024 年展会，国际参展国家
及地区数量再度大幅提升。
这也意味着在 SIAL 品牌 60
周年之际，SIAL 西雅展（上
海）与SIAL 西雅展（深圳）作
为聚焦世界食品与饮料市场
的国际大展，已经逐步发展
成为植根中国的全球食饮产
业风向标。
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消费监督被重视为何总慢半拍

文/羊城晚报评论员 戚耀琪

广州琶洲南将建大型商业综合体

2024西雅国际食品和饮料展览会开幕

粤企特色食饮产品

据了解，法国高美艾博展
览集团于1964年在巴黎创立
了SIAL全球食品饮料展览品
牌。SIAL 以其国际化基因，
通过 24 年的发展，成功打造
了SIAL西雅展（上海）这一世
界级食饮贸易平台。该展会
链接全球资源，已经成为法国
乃至世界各国优质食饮产品
进入中国市场的桥梁。

本次展会上，来自法国、
西班牙、波兰、比利时、丹麦、
意大利、土耳其、英国、捷克、
美国、加拿大、巴西、阿根廷等

国家及地区的企业也继续以
展团形式亮相，共同打造一个
多元化的国际交流平台。

与此同时，记者在现场看
到，中粮悠采、金丝猴、华糖、
泡椒凤爪第一股重庆有友食
品等国内知名品牌悉数登场，
今年的方便食品馆更是“明星
云集”，当下赛道火热的实力
品牌如盐津铺子、麻六记、空
刻、微念、王小卤、食族人、莫
小仙、好欢螺、橙子快跑等共
同打造强势的方便食品矩阵，
展示了中国食品产业的活力

与创新能力。
值得注意的是，在展会现

场，来自广东的企业们也竞相
亮相，带来了最新的产品。

“我们带来了 40 多种口
味的跳跳糖，有麻辣味的，有
陈皮味的，还有柠檬茶味的，
现在我们产品的‘跨界’已经
超乎了很多人的想象。”广东
汕泰食品有限公司展位工作
人员余万红向记者介绍，开展
当天早上就有来自香港的采
购商前来咨询，希望把跳跳糖
用到餐饮开发中，“现在我们

跳跳糖的应用场景也是
无限扩大中。”

在揭阳好遇食品的展位
上，记者见到许多采购商正在
咨询几款包装上印着蔬果的
产品。展位工作人员向记者
介绍，这是该企业研发的运用
了红枣、羽衣甘蓝等蔬菜、水
果制成的谷物圈，更加健康。

据该工作人员介绍，紧跟
目前市场对于健康的重视趋
势，今年他们还推出了一款加
入了藻蓝蛋白的巧克力球，希
望在本次展会上找到买家。

麻辣味跳跳糖？广东企业亮出食饮新品

吸睛

值得一提的是，随着暑期
临近，主题公园和水上项目/水
上体验等品类的预订热度有所
提升。美团数据显示，截至 5
月 23日，广东“水上乐园”“海
洋乐园”等搜索热度环比增长
12%，TOP5搜索城市分别是广
州、清远、深圳、佛山、惠州。

如广州长隆景区就依托直
播、福利抽奖等多样形式，在5
月淡季充分锁定暑期及夏季
客源。景区相关负责人表示：

“我们5月预售不错，客源除本
地及周边城市外，还有不少来
自港澳的消费者，预计今年暑
期我们的客流应该能达到新
的高峰。”

值得一提的是，港澳游也
是消费者选择的热门目的地，
包括香港迪士尼乐园、香港昂
坪360缆车、香港海洋公园、澳
门新濠影汇、澳门旅游塔在内

的热门景区都在线上平台上
推出了优惠活动。

如香港昂坪360缆车便是
热门打卡景点。“我们也希望
从线上 KOL（网红）种草到线
下活动推广的配合，为2024年
的暑期做宣传预热准备，吸引
更多来到香港、来到昂坪的内
地用户。”景区介绍说。澳门
新濠影汇水上乐园景区负责
人则表示，希望能借此线上平
台的流量，充分承接2024年暑
期出境游的热度。

美团门票相关负责人表
示，文旅消费波峰波谷显著，近
日平台推出了多个旅游主题大
促活动，希望助力旅游主体探
索新流量和新场景，提高淡季
营收、提前锁定旺季客源；同
时，当下年轻人提前“囤”旅游
产品已经成为热潮，希望通过
联合旅游主体推出的优质高性
价比供给，激发消费动能，推动
旅游消费市场加速升温。

深圳展将于今年9月开幕

文/图 羊城晚报记者 董鹏程 通讯员 穗规资宣
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5 月下旬，随着暑期
临近，各地消费者开始提
前筹备夏季出游计划。有
文旅平台的数据显示，5
月 1日至 23日，暑期文旅
预订单量（含门票、住宿、
交通等）同比增长 63%，
“水上乐园”相关景区搜索
热度环比增长48%。

旅游大省广东也迎来
了文旅高峰，近日，广州、
深圳、清远、香港、澳门等
多个城市上榜大众点评
“必玩榜”，有不少上榜景
区对记者表示，景区方面
正通过线上平台促销优惠
引流、策划更多本地化的
活动，铆足了劲儿迎接端
午和暑期的旅游高峰。

揭阳好遇食品研发的谷物圈

汕泰食品的展位
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近日，记者从广州市规划和
自然资源局获悉，广州市海珠区
官洲街北山村、赤沙村和琶洲街
石基村留用地补偿安置物业建
设项目（以下简称“琶南项目”）8
个地块的建设工程设计方案审
查现已完成。未来，琶洲南区将
承接广交会溢出效应，建成国际
消费中心城市商圈新地标，助力
广州塔-琶洲商圈打造世界级地
标商圈。

根据规划，海珠区琶洲南区
共8个地块约35.3万平方米作为
琶南项目，采用土地出让配建模
式建设，已被列为市、区重点建
设项目。广州市规划和自然资
源局海珠区分局（以下简称“海
珠区分局”）通过突出规划引领、
设立绿色通道、简化审批流程、
缩短审批时间等多项措施，加快
推进琶南项目的建筑工程设计
方案审查和建设工程规划许可
证审批等工作落地，预计最早一
批复建物业将于 2025 年 7 月前
建成并交付使用。

琶南项目位于黄埔涌以南
地段，紧邻琶洲国际会议展览中
心、琶洲西区人工智能与数字经
济集聚区。记者了解到，为发挥
会展经济的带动作用，拉动住宿
餐饮消费，促进会展、数字经济、
都市文旅等多业态融合发展，海
珠区分局突出规划引领作用，精
心编制项目发展规划，采用前瞻
性的空间布局，为项目产业定位
提供了科学指导，更为区域的快
速发展奠定了坚实基础。为打
造完整的商业动线，优化公交首
末站选址；为提升商业空间品
质，在满足规划条件限高及维持
城市设计天际线高低变化的情

况下，局部优化商业裙房层高，
增强商业体验感；在地块间分别
设置地上空中连廊，用作公共通
道，形成大型集中商业体，打造
良好的商业氛围；同时强化地下
空间连通，优化商圈交通流线。

目前，海珠区分局已完成琶
南项目 8 个地块的建设工程设
计方案审查，并核发 AH090227
地块（北山村）的《建设工程规划
许可证》，审批事项的平均办理
时间仅 3个工作日，较以往缩短
了约 70%，显著提升了行政效
率。同时，该分局还通过技术审
查提前介入、靠前主动服务等举
措，同步指导企业开展琶南项目
剩余 7 个地块的建设工程规划
许可证申报工作，大大缩短了项
目从拿地到开工的周期，加快推
进项目落地建设。

为减少设计方案图纸往返修
改次数，海珠区分局推出了“一站
式”服务模式，在项目技术方案审
查环节，技术审查团队主动服务，
积极对接企业，一对一现场指导
修改方案图纸，大大缩短了办理
时间，提升了服务效能。

项目效果图
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记者了解到，近日发布的
大众点评 2024 年“必玩榜”，
覆盖 84 个国内城市和地区，
较去年新增36城。其中广州
以36个上榜游玩地位列榜单
前十，圣心大教堂、千泷沟大
瀑布旅游区等极具本地特
色 、可 玩 性 高 的 游 玩 地 在
2024年新上榜。值得注意的
是，为贴合“周边游”出游新
趋势，广州“必玩榜”新增“周
边游”板块，包含 5 个周边地
区游玩地，丹霞山风景名胜
区、白云山风景名胜区等周
边宝藏必玩地上榜。

值得关注的是，相较2023
年，今年“必玩榜”上榜游玩地
汰换率接近 30%，“本地性”

“可玩度”作为入选门槛的权
重大幅提升，大同云冈石窟、
漳州东山岛、呼和浩特大召无
量寺等更多极具本地特色、可
玩度高的游玩地首次上榜，榜
单成为各地“城市文旅新名
片”。大众点评相关负责人接
受记者采访时表示：“必须真
好玩，才是必玩。本次上榜游
玩地大多兼具娱乐性、互动
性、教育性，并非单纯的打卡
拍照类景点。”

自“必玩榜”发榜以来连
年上榜的广州长隆欢乐世
界，就是广州“必玩榜”上榜
游玩地“本地性”与“可玩度”
的代表。每逢节假日，园内
都会推出春节醒狮表演等本
土特色活动，同时提供粤语
文化相关周边纪念品，让游
客全面感受本地文化。

为满足新趋势下用户的

出游需求，今年“必玩榜”新增
了 36 城，填补了新兴宝藏城
市“线上出游指南”的空缺。
其中广东清远便是今年“必玩
榜”新开榜的城市，当地上榜
景区古龙峡的营销总监林嘉
仪接受羊城晚报记者采访时
表示，在刚刚过去的“五一”假
期，有 4.9 万人次游客前来古
龙峡景区游玩。暑期是古龙
峡漂流最旺的时间，为了吸引
游客的到来，在即将到来的端
午景区，古龙峡还策划了龙舟
表演和丰富的体验活动。

据介绍，为了让游客体验
到更多当地的风土人情，古
龙峡景区还设立了集游、购、
食、品、赏于一体的“沉浸式”
非遗街市。非遗集市汇聚了
数十个清远本地的非遗项
目，沙河鸟笼、瑶族长鼓、凤
城萧派面塑、客家擂茶、英德
红茶等传统非遗项目让走进
街市的游客们置身于浓厚的
非遗氛围之中。“零距离”领
略清远本土非遗的非凡魅
力，感受古老技艺在旅游环
境中绽放出的独特风采。

本地性强、可玩度高

线上榜单成“城市文旅新名片”

5月客流旺

广东“水上乐园”热搜环比增长12%

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

5月28日，2024西雅国
际食品和饮料展览会在上海
开幕，展会云集了全球5000
余家企业。在总面积近 20
万平方米的展会上，来自全
球的食品企业带来了最新产
品，共同推进经贸合作。

据主办方介绍，本届展
会参展企业来自 75个国家
和地区，35万件展品可谓琳
琅满目、名优特新俱全。其
中，既有来自法国的面包和
葡萄、丹麦和马来西亚的曲
奇饼干，也有来自中国的老
字号、新品牌，其中更是不
乏来自制造大省广东的企
业们，他们用最新的产品描
绘了一个“舌尖上的中国”，
展现出中国市场超大规模
的消费能力以及超强的包
容创新能力。
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