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羊城晚报讯 记者余晓玲、通讯员东
教宣报道：近日，由中国科协、国家自然
科学基金委、共青团中央、全国妇联和天
津市人民政府共同主办的第38届全国青
少年科技创新大赛在天津落下帷幕。东
莞在省内各地市中名列前茅，创造了近
年来的最好成绩，斩获青少年科技创新
成果竞赛作品一等奖、二等奖各一项，科
技辅导员科技教育创新成果竞赛作品一
等奖、三等奖各一项，共四项大奖。

本次大赛共收到各省推荐的参赛作
品 838 项。经初评，共有 412 项青少年
科技创新成果和201项科技辅导员科技
教育创新成果入围现场终评。

虎门外语学校的陈恒煜同学凭借其
“磁悬浮”和“超声驻波悬浮”，解决救护
车颠簸造成二次伤害的问题。该设计
利用超声驻波和磁悬浮技术，使担架在
救护车上能够保持稳定，减少患者的二
次伤害。这一项目获得了青少年科技创
新成果一等奖和格科英才专项奖。本届
大赛广东仅5个地市获全国一等奖。

寮步镇外国语学校的饶锦航同学，
为减轻奶奶晾晒腊肠的劳动负担，基于
arduino 平台制作了“智能立体晾晒装
置”，在大赛中获得二等奖。

松山湖第一小学的郭丽萍老师在
“生态教育”理念的指导下，带领学生开

展了一系列关于盐的主题活动，撰写的
科技辅导员方案《独具慧“盐”》荣获一
等奖，这是本届大赛广东省唯一的科技
辅导员作品一等奖，同时，郭丽萍还被
授予“熊友廉优秀科技教师奖”。

寮步镇外国语学校的蓝少霞老师创
新设计的“水雾型旋转激光光学演示
仪”，解决了物理实验教学中的难点，在
大赛中荣获科技制作类三等奖。

自2005年以来，东莞已成功举办了
18届东莞市青少年科技创新大赛。在过
去的24届全国青少年科技创新大赛中东
莞有16个学生项目入围，获奖15项，其
中一等奖6项、二等奖7项、三等奖2项。

东莞师生获全国青少年科技创新大赛四项大奖

高质量发展
看莞企

东莞烧鹅免费吃！东莞道滘十
大名菜免费尝！这个暑假，潮流东莞
除了有丰富多彩的嘉年华节目外，各
种美食文化盛宴也让人应接不暇。
东莞的美食文化不仅融合了岭南地
区的独特风味与客家文化的精髓，还
蕴含着深厚的历史底蕴和地方风
情。此次东莞文旅深挖本土特色，创
新美食活动策划，希望市民游客在品
尝地道美味佳肴的同时，还能够领略
到这座城市独特的文化魅力。

“不仅可以免费吃烧鹅腿，还有
可能获得‘承包一整年的烧鹅腿’资
格！”近日，东莞市文化广电旅游体育
局宣布将在8月8日 19:00-21:00举
办“炫烧鹅腿大赛”，邀请各地的街坊
来品尝地道的东莞烧鹅。据了解，为
让各地游客可以吃到正宗的东莞烧
鹅，暑假期间，东莞推出“吃烧鹅·进
莞来”活动，欢迎全国各地游客来东
莞吃烧鹅。该活动以烧鹅这一独具
地方特色的美食文化为核心，通过推
出《东莞烧鹅品鉴指南》、炫烧鹅腿大
赛、“烧鹅专线”微巴、吃烧鹅领优惠
打车、限量烧鹅周边、超大型烧鹅腿
打卡点等，吸引更多游客前来东莞，
体验东莞丰富的文旅资源，感受美食
文化。

作为东莞的一张响亮美食名片，
东莞烧鹅有其深厚的历史和文化意
义。据记载，600 多年前，东莞大岭
山的矮岭冚村就有荔枝柴烧鹅了。
2019年，大岭山荔枝柴烧鹅更是被录
入东莞市第五批非物质文化遗产保

护名录。香港歌手洪卓立在音乐会
上谈起对东莞的印象，其中还特别提
及了东莞烧鹅濑。这几年，东莞烧鹅
的名声逐渐冲出东莞。前段时间“大
湾区大号地铁”通车后，东莞烧鹅更
是迎来又一高峰期，持续“拉爆”东莞
客流，来自广州、肇庆、佛山的街坊纷
纷前来打卡。

除了烧鹅比赛，羊城晚报东莞全
媒体传播中心携手东莞市道滘镇宣
传教育文体旅游办公室也将于 2024
年 8月 9日 18时举办一场以“美食+
文化”为主题的宴会，邀请18组湾区
家庭共赴这场盛宴，免费品尝道滘十
大名菜，感受水乡独特的风味与文
化。东莞道滘镇以其丰富的美食文化
而闻名遐迩，尤其是道滘十大名菜，更
是融合了水乡特色和数百年的美食传
承。禾花鲤炊饭、金针头蟛蜞汤、古法
卤鱼头……这些菜肴不仅色香味俱
佳，更蕴含着深厚的历史文化底蕴。
据悉，活动举行期间，18个家庭将分
别前往18家不同的道滘餐饮酒楼，品
尝这些令人垂涎欲滴的美食，深入地
了解道滘美食文化的内涵和魅力。

创新不断，持续发力！岭南水乡
国际动漫周、潮流东莞·生态露营节、
东莞音乐剧节、餐饮消费节、滑板、街
舞、斯诺克、篮球比赛等一系列精彩纷
呈的文旅体活动正火热展开。据介
绍，2024年暑假期间，东莞以“潮流一
夏·进莞来”为主题，精心策划了动漫、
艺术、运动、美食4大板块，共 248项
潮流、有趣、好玩的文旅体活动。

东莞喊你
来吃烧鹅

文/图 羊城晚报记者 石梦卓 通讯员 莞宣

“吃烧鹅·进莞来”活动举行

为让各地游客可以吃到正宗的东莞烧
鹅，暑假期间，东莞推出“吃烧鹅·进莞来”活
动，欢迎全国各地游客来东莞吃烧鹅。该活
动以烧鹅这一独具地方特色的美食文化为核
心，通过推出《东莞烧鹅品鉴指南》、炫烧鹅腿
大赛、“烧鹅专线”微巴、吃烧鹅领优惠打车、
限量烧鹅周边、超大型烧鹅腿打卡点等，吸引
更多游客前来东莞，体验东莞丰富的文旅资
源，感受美食文化。

“烧鹅专线”免费乘坐

8 月 1 日至 31 日，东莞市文化广电旅游
体育局携手东莞巴士有限公司、东莞各大
餐饮行业协会及烧鹅餐饮企业，共同打造
免费“烧鹅专线”微巴服务，旨在为游客提
供一场别开生面的烧鹅美食体验。游客只
需搭乘广东城轨至西平西站，通过地铁 2 号
线西平地铁站 B 出口，即可无缝转乘“烧鹅
专线”微巴。

微巴将带领游客穿梭于东莞的大街小
巷，探访各个站点的烧鹅美食。发车时间
为 9 时至 13 时，发车间隔为 30 分钟/班；13
时-17 时内发车间隔为 60 分钟/班；17 时到
21 时内发车间隔为 30 分钟/班，市民可以
随时扫描站点二维码及时了解专线状况。
从排队神店到烧鹅一条街，每一站都精选
东莞烧鹅美食的代表，还路过南城、东城各
大人气商圈，让游客探索东莞烧鹅的无穷
魅力。

同时，为让各位游客更方便地出行，东
莞联合“T3 打车”特地策划一场“出行盛
宴”，将在 8 月份发放 5000 份超值优惠券。
乘客只要打开“T3 打车”App 或者小程序，
在个人中心—优惠券—输入兑换码“东莞烧
鹅”即可领取。

“炫烧鹅腿大赛”惊喜来袭

8月 8日，“炫烧鹅腿大赛”将在西平新地
中心举行，届时将吸引众多美食爱好者齐聚
一堂，共同参与这场速度与美味的较量。这
不仅是一场关于味蕾的极速挑战，更是对东
莞地道烧鹅文化的一次深情致敬。活动限招
募 40 名参赛者，根据参赛规则，每人免费分
配 1只烧鹅腿，在时间限制内，吃得干净、用
时最短者胜出，获得一等奖。第一名将获得

“48张免费烧鹅腿券+奖牌”即“承包一整年
的烧鹅腿”资格。

除了“炫烧鹅腿大赛”外，8月 8日至 8月
11 日，西平新地中心现场还计划设 40 家摊
位，包括烧鹅掂档、地道粤味、跨界美食、茶饮
烘焙等众多美食。

《东莞烧鹅品鉴指南》发布

此次活动还发布了《东莞烧鹅品鉴指
南》，这不仅是一份美食攻略，更是一本融合
了东莞烧鹅文化与历史的宝典。深入挖掘
东莞烧鹅的传统制作工艺，详细介绍烧鹅的
各个部位，包括其独特的口感和推荐吃法，
让食客们能够更加深入地了解并欣赏这道
传统美食。

为了让更多的美食爱好者能够亲身体验
东莞烧鹅的魅力，指南特别推荐了遍布东莞
各镇街具有代表性的烧鹅美食店。每一家店
都有其独特的故事和风味，无论是家庭聚餐
还是朋友小聚，都能在这里找到合适的选
择。市民可以在“烧鹅专线”微巴及沿线烧鹅
美食门店获取该指南。指南还同时推出电子
版，方便市民和游客在线观看，随时随地寻味
烧鹅美食。

东莞烧鹅盛宴已开启，诚邀广大市民和
游客跟随“吃烧鹅·进莞来”，一同探索东莞烧
鹅的无限可能，体验一场味蕾与文化的邂逅，
感受东莞的独特魅力。

与奥运同频 和美食同行

潮流东莞文旅创新再发力
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“炫烧鹅腿大赛”
“潮流城市音乐节”
“全民星奥运会”……
随着巴黎奥运会的火
热进行，在 405 位奥
运健儿出战欧洲为国
争光之际，这个暑假，
潮流东莞与奥运同
频，各种创新策划的
文旅项目充分贴近时
事热点，在体现奥运
元素的同时，充分挖
掘本土特色，以潮流
热潮为奥运健儿助
力。据介绍，此次东
莞文旅的系列创新策
划活动，旨在为广大
市民和游客提供更多
元的夏日消费新场
景、新体验，吸引更多
市民游客留莞、来莞
过暑假，助力打造“潮
流东莞”城市文化名
片。

7 月 26 日至 8 月 20 日期间，26
天内将开展 6大主题共计 60余场精
彩活动！7 月 26 日晚，2024 潮流南
城·暑期嘉年华在东莞市南城街道莞
香印巷开幕。值得一提的是，本次潮
流南城·暑期嘉年华活动与奥运同
频，同一天开幕。据介绍，今年暑期
嘉年华重点新增了“全民星”奥运会
板块，精心设置南城社区篮球联赛、
街头篮球挑战赛、王者荣耀·东莞城
市赛、创意飞盘、新潮匹克球、热血滑
板比赛等多项趣味体育竞技项目，在
全市进一步掀起全民健身热潮。

“没想到在东莞能见到这么多的体
育明星！”现场的市民兴奋地说道。作
为开幕式的重要环节，奥运欢乐跑吸引

了众多跑步爱好者的参与。大家齐聚
莞香印巷，感受夏日的热情与运动的魅
力。国际级短道速滑冠军王鹏宇、广东
宏远篮球俱乐部的杜润旺、张昊等体育
健儿受邀参与奥运欢乐跑，与现场市民
互动合影。启动仪式上，杜润旺、张昊
还与现场观众进行精彩互动，为大家送
出亲笔签名的篮球和球衣。

南城街道党工委副书记、办事处
主任韩暖渠表示，本次暑期嘉年华以
开创文旅新业态为核心，糅合潮玩、文
娱、体育、餐饮、生态等元素，共分为

“破壁次元聚集地”“全民星奥运会”
“潮流南城戏剧节”等六大主题，开展
60余场精彩活动，通过推出新政策、
新举措、新活动系列“组合拳”，让“南

城潮”邂逅“烟火气”，为广大市民和游
客提供更多元的夏日消费新场景、新
体验，实现文旅消费热力涌动，营造出

“近悦远来”的强磁场，推动“潮流南
城”成为东莞“圈粉”新名片。

开幕式后，潮流城市音乐节精彩
上演。据悉，此次城市音乐节一连三
天，力邀一众知名乐队为观众带来精
彩演出。首日演出当晚，现场观众挥
动荧光棒跟着旋律唱和，如燎原的星
星之火，亦如潮生潮起的点点浪花，
展示出“青春之城”生生不息的活
力。此外，现场还设置了丰富多彩的
互动体验区，包括潮玩展示、创意市
集、美食品尝等环节，让市民在娱乐
中体验潮流文化的独特魅力。

B 与美食同行深挖东莞本土特色

A 与奥运同频掀起全民健身热潮

文/图 张洋

中 国 潮 玩 产 业 自
2019 年兴起至今，已经
发展 6年有余。作为中
国“潮玩之都”，东莞在
潮玩领域的发展令业内
惊叹。从文博全国顶尖
的生产供应链，到 TOY
CITY 原创知名 IP 的持
续孵化，再到拼酷走向
世界的国风潮玩，无一
不彰显出东莞深厚的工
业底蕴与创新能力。其
中有这么一家企业，在
这个“神仙打架”的潮玩
产业里，以其独特的文
化切入点和极强的产品
力，开辟了独属于自己
的一个阵地。

2018 年 5 月，东莞
东秀文化传播有限公司
创立旗下模玩品牌“摩
动核”，开始了自己的潮
玩探索之路。时至今
日，摩动核旗下动漫 IP
《星甲魂将传》在腾讯动
漫推出以来，已收获 88
亿人气及 100 万+的收
藏阅读。由《星甲魂将
传》衍生出的一系列拼
装机甲潮玩，更是成为
了“国风机甲”的热门产
品。7 月 26 日，羊城晚
报“弄潮”系列采访团队
走进摩动核，探寻国风
机甲的前世今生。

走进摩动核展厅，四具近3米高的
可穿戴机甲被摆放在大厅的正前方，格
外醒目。这些机甲以《星甲魂将传》中
最热门的武将形象为基础设计打造，从
左至右分别是吕布、关羽、赵云、白起，
平时用于线下活动及新品发布会展
出。四周的展柜内则陈列了摩动核历
年推出的所有产品，这些机甲大都以中
国传统历史文化中的武将或神话角色
命名，结合各自历史上的形象特点，每
一具都风格迥异、独具匠心，是摩动核
历年来创新与钻研成果的最好展现。

“摩动核的创始人王东东先生就一
直想创造中国人自己的机甲，别人有
的，我们为什么不能有呢？”采访中，摩
动核产品部负责人梁展铭告诉笔者，依
托东莞完善的潮玩产业链和政府对潮
玩产业的大力扶持，王东东于 2018 年
正式创立了摩动核品牌，并选取了中国
历史上有名的武将，研发出其全新的机
甲形象。2019年，以名将曹仁、白起为

原型的机甲模玩诞生，发售当天
就订单过万。至此，摩动核正式
走上了国风机甲的“逆袭”之路。

“要想改变长久以来的认知，
我们不能做产品的商业片，而要
做好的内容产品。好的内容产品
是能够击穿时间的。”梁展铭认
为，除了做产品，更重要的是改变
玩家对于机甲的固有认知。于
是，以中国108星宿为基础、并以
中国古典人物命名角色的玄幻机甲动
漫IP《星甲魂将传》便孕育而生。

得益于中国元素的巧妙融合和新
奇有趣的剧情设定，漫画《星甲魂将
传》在腾讯漫画登录当天，就收获了17
万的点击量，后来更有字幕组将其翻
译成为多国语言发布至国外平台。其
IP 旗下持续推出的机甲武将们，则以
英姿飒爽的国风造型，得到了机甲爱
好者的高度认可，部分收藏级别的合
金产品一经推出便被抢购一空。

除了以中国元素为基础打造的原
创 IP 外，摩动核对于产品工艺的高标
准高要求，也是其能迅速突出重围、得
到市场认可的主要原因。“我们做的是
中国机甲，产品中的细节都必须要融
入中国元素。例如武将坐骑的设计区
别、中式铠甲的纹路特征等，都是团队
研发打磨时的侧重点。”梁展铭表示，
每一次新品的推出都至少要经历 8个
环节、10次以上的优化迭代，全部流程
走完，至少需要经历300多天。

除了设计环节的精心雕琢，摩动
核在产品的制造环节也做到了精益求
精，即便是一般的拼装产品，也需要专
门制作模具，经历多次修改试验才能
投入生产；而收藏级别的合金成品，则
是由工人全程手工打造，对于细节的
要求非常高。回想起每一次的生产把
关，梁展铭表示：“我们的工艺一定要

对得起支持我们的玩家。”
谈及宣发层面，梁展铭坦言，摩动

核在宣传方面投入的成本其实不多，
但得益于优质的内容产品和实体产
品，玩家黏性一直比较强。“我一直坚
信，好的产品是会说话的，所以我们在
宣传方面的投入一直比较少，主要是
靠着玩家群体间的口口相传，也有部
分玩家是偶然看到了漫画，觉得挺有
意思，于是也加入到了实体机甲的玩
家群体中了。”

梁展铭表示，基于东莞良好的工
业基础，摩动核对于产品的高追求得
以满足。接下来，摩动核的计划是提
升产能。工艺的严格在一定程度上限
制了摩动核的产能，难以满足日渐庞
大的玩家群体，“目前第三期的工厂车
间已经在建设当中，期待在未来能为
更多玩家提供优质的国风机甲。”

国风机甲的爆火，为潮玩文化的
发展路径提供了更多的可能。梁展
铭认为，国风机甲的爆火，不仅因为
摩动核过硬的产品质量，更是因为近
年来玩家群体对中国文化的自信有
明显的提升，国潮文化进一步得到市
场认可。

据了解，摩动核目前与多个潮玩、
电商平台有合作，每次有新品推出都
会以不同的形式发售。但无论是线上
还是线下，每次发售都是属于玩家们
的一次狂欢。比如与摩动核有合作的
X11 潮玩线下店，许多玩家会在发售
时间的几个小时前就在店门口排队等
待发售，有时甚至排到了店门外数十
米，只为了能第一时间买到现货；而另
一边的线上渠道，许多玩家会设置闹
钟，准点提醒购买。梁展铭表示，有些
产品太过热门，以至于发售当天预订
量就远超预期，考虑到产能所限，现在
推出新品，一般第一批买家都会严格
控制数量。“部分推出的新品，由于工
艺难度较大，买的人又太多，即便控
制了购买数量，产品的交
付日期都要延
长

至发售日期的半年之后。”
值得一提的是，国风机甲的二级

市场也非常热门。其中以收藏级的合
金成品模型最为突出。由于合金成品
新货量少，很多款式还是限量版，导致
本身就价值不菲的合金成品价格又翻
上了几倍，最热门的合金成品吕布，价
格已经接近五位数，足以体现国风机
甲在广大玩家心中的地位。

目前，国风机甲 IP 已经走出线
上，走进了线下玩家的生活中。除了
每年在各大知名漫展设置摩动核展
台吸引更多人了解国风机甲外，还与
诸多品牌联名推出日常用品，进一步
扩大国风机甲的影响力。梁展铭表
示，接下来，摩动核还将依托中国传统
文化，推出更多深受年轻人喜爱的、具
有中国文化味儿的潮玩产品，“中国文
化深厚的底蕴，就是我们取之不尽的
灵感源泉。”
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