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羊城晚报财经评论员 戚耀琪

在开发者大会上，开源鸿
蒙项目群工作委员会主席、华
为终端 BG 软件部总裁龚体指
出，历经四年多开源历程，开源
鸿蒙成绩斐然。其代码规模达
1.3 亿多行，贡献者超 8600 位，
1100 多款软硬件产品通过兼
容性测评，广泛覆盖金融、交
通、教育、医疗、航天等众多行
业，已然跻身发展最快的开源

操作系统之列。华为将持续贡
献，与伙伴打造世界领先操作
系统。

当日，开源鸿蒙 5.1 Re-
lease 版本发布，开源鸿蒙项目
群工作委员会委员章晓峰称，
开源鸿蒙版本持续迭代，累计
发布 8 个大版本，建设 1100 多
个开源三方库，加速应用和设
备开发。社区还积极孵化“AI+

机器人”技术，成立相关工作
组，加速向消费领域推进，未来
将持续推进全球化生态布局，
推动千行百业规模化商用。

开放原子开源基金会理事
长程晓明表示 ，开源鸿蒙自
2020 年 9 月贡献到基金会后，
打造诸多行业应用案例，发布
多种设备品类，构建万物智联
新生态。基金会将聚焦项目引

入、培育、技术创新和生态拓
展，为开发者提供资源，加速产
业化落地。

深圳市工业和信息化局相
关领导指出，开源鸿蒙已迈入高
质量发展快车道，深圳作为诞生
地，产业基础良好且积极推动其
发展，重视人才培育招引，建立

“创新中心+产业园+企业”三位
一体的人才培养体系。

5 月 23 日晚，格力电器董事
长董明珠与前秘书孟羽童时隔
两年重新合作直播，从 19 点到
22 点，格力明珠精选抖音直播间
此场直播的点赞量快速攀升至
63.8 万，观看总人次达 298.7 万。
在格力任职约 20 个月，随后离开
格力近 2 年，孟羽童短暂重现格
力。格力电器究竟要拿孟羽童
下一盘什么棋？

当前，格力电器在小米等竞
争者面前，年轻化形象是一个重
大挑战。董明珠推行的互联网
化和时尚化营销战略并未带来
企业焕然一新。反过来，格力依
然是人格化绑定在 71 岁的董明
珠身上，这本身又成了和年轻化
互相矛盾的一个因素。

目前格力在国内线下家用
空调市场的销售份额居首位（达
到 32.66%），而线上销售份额居
第二位（为 24.74%），逊色于美的
25.54% 的份额。面对营销压力
和直播洪潮，格力本身也在积极
参与建立传播矩阵。然而，电器
公司不是娱乐公司，主业本身就
不是经营和培养明星。企业既

然没有天赋和基因，又何来孵化
网红的成熟经验。

孵化网红需投入大量资源，包
括培训、流量扶持、团队支持，但成
功率低。格力多个账号粉丝增长
乏力，也说明投入未必能转化为稳
定收益。何况，真正的明星自有过
人之处和独特魅力，不是套路化地
上课和训练出来的。当下以颜值
为第一的网红，本身就有很大的互
相替代性而不是独特性。

即使真的产出了明星，如果
网红的个人形象与公司品牌高度
关联，一旦网红出现负面新闻如
道德争议、言论失当，可能直接损
害企业声誉。个人行为引发争
议，可能波及企业。真需要网红
持续产出高质量内容以维持粉丝
黏性，这对团队创意能力提出更
高要求。若内容同质化，观众同
样容易流失。格力直播间粉丝增
长停滞，反映出单纯依赖董明珠
个人 IP 难以长期吸引流量。孟
羽童早期被定位为“董明珠接班
人”，但其个人选择转向泛娱乐领
域，也会和企业目标背离。

如果要把一个网红牢牢锁

在企业的战车上，那么契约化管
理与利益绑定就是最重要的，包
括长期协议，明确权责，竞业限
制、IP 归属、分成比例等。此外，
通过股权激励，增强归属感，也
能降低跳槽动机。同时，企业为
了主业稳健，也要逐步将粉丝注
意力从个人转向品牌价值，弱化
个人标签，避免单一形象锁定了
单 一 市 场 ，排 斥 了 隐 形 的 大 多
数。同时还要突出产品技术优
势，形成品牌层次的认知。

公司打造网红实现销售的模
式在特定条件下可行，但家电企
业卖的是硬件而不是快消品，做
不到每天改配置改形象改口味来
讨好公众，更加要以专业技术形
象打造受众的认知。网红终究是
引流的工具而不会是市场信心的
所在，孟羽童作为撬开年轻人认
知是可以的，但要建立整个企业
的青春定位并非易事。年轻主播
可作为品牌年轻化的“引线”，但
终究需与产品创新、渠道变革、
用户运营形成协同。企业也要
借热度快速落地配套年轻化举
措，才能避免流量空转。

年内公募豪掷近100亿元参
与定增，浮盈比例达16.39%。公
募排排网数据显示，按增发上市日
统计，截至5月20日，年内共有21
家公募机构参与到31家A股公司
定增，合计获配金额97.85亿元，按
当日收盘价统计，合计浮盈金额达
16.95亿元，浮盈比例达17.32%。

公募排排网数据显示，年内
公募机构参与定增的 31 只 A 股
中，23只个股公募机构定增获配
金额超1亿元，昊华科技最受公募
机构定增青睐，共有财通基金、大
成基金和诺德基金3家公募机构
参与到该股定增，合计获配金额
达 16.28 亿元，按当前收盘价统
计，该股盈亏平衡。另外，国联民
生、迪哲医药、安宁股份、中钨高
新、佰维存储和中远海特等6股定
增同样受到公募机构青睐，获配
金额均超5亿元，其中迪哲医药和

安宁股份浮盈比例均超30%。
公募定增股年内表现抢眼，

最高浮盈翻倍。从浮盈比例来
看，31 只公募机构参与定增的A
股中，按当前收盘价统计，28只个
股实现浮盈，占比达90.32%，其中
7只个股浮盈比例在10%以内，8
只个股浮盈比例在10%-19.99%，
9 只 个 股 浮 盈 比 例 在 20%-
49.99% ，4 只 个 股 浮 盈 比 例 超
50% 。 乐 山 电 力 浮 盈 比 例 达
178.04%，共有财通基金、华夏基
金和诺德基金在内的3家公募机
构参与到该股定增，合计获配金额
达 1.04 亿元，浮盈金额达 1.85 亿
元。星云股份、容大感光和嵘泰股
份等3只个股浮盈比例均超50%。

公募排排网数据显示，年内参
与到 A 股定增的 21 家公募机构
中，10家公募机构定增获配金额
超1亿元，其中诺德基金参与到31
只 A 股定增，合计获配金额达
43.56亿元，目前浮盈金额达6.89

亿元，浮盈比例达15.83%。财通
基金参与到28只A股定增，合计
获配金额达32.64亿元，目前浮盈
金额达 6.10 亿元，浮盈比例达
18.70%。此外，大成基金、华夏基
金、朱雀基金、鹏华基金、招商基金、
国泰基金、博时基金和易方达基金
参与定增获配金额均不低于1亿元。

公募定增整体浮盈近 20%，
浮盈公募机构占比超八成。从浮
盈比例来看，21家参与定增的公
募机构中，18家公募机构实现浮
盈，占比达85.71%，其中4家公募
机构浮盈比例在 10%以内，5 家
浮盈比例在10%-19.99%，3家浮
盈比例在20%-29.99%，6家浮盈
比例不低于30%。易米基金年内
参与到绿的谐波和嵘泰股份定
增，合计获配金额 0.8 亿元，当前
浮盈金额为 0.40 亿元，浮盈比例
达 49.49%。招商基金、鹏华基
金、平安基金、朱雀基金、华夏基
金参与定增浮盈比例均超30%。

胶原蛋白产品里没有胶原
香港大学化学博士质疑，巨子生物否认造假

热搜
名企名企羊城晚报记者 汪海晏

近日，一则关于“巨
子生物疑似造假 重组
胶原竟然测不到胶原”
的指控引发社会广泛关
注。自香港大学化学博
士郝宇及其团队发布检测
报告以来，这家市值一度超
900亿港元的医美巨头陷入
舆论漩涡。巨子生物随即发
布声明坚决否认，并公布多
批次自检结果，但双方仍在
检测方法、成分标注及科学
定义等方面存在分歧。5月
26日上午，羊城晚报记者尝
试拨打巨子生物投资者关
系电话和媒体沟通电话，均
未接通。

截至5月26日收盘，
巨 子 生 物 股 价 收 报
73.60 港 元 ，跌 幅 为
4.04% ，总 市 值 跌 破
800亿港元。

公开资料显示，2024年，巨子生物以
55.4 亿元营收位列国货美妆上市公司第
五名，同比增长 57.2%。其中，“可复美”
品牌贡献45.41亿元，同比增长62.9%，占
总收入超82%。

从净利润来看，巨子生物成为2024年
国货美妆TOP10中最赚钱企业。在赚钱
能力方面，巨子生物2024年净利润同比大
涨42.4%至20.6亿元，毛利率达到82.1%。
虽然整体营收不及珀莱雅、上美股份等
企业，但净利润却是珀莱雅的1.3倍、上
美股份的2.6倍、贝泰妮的4.1倍，“赚
钱”能力突出。旗下可复美品牌营收达
45.42亿元，同比增长超12倍，成为重
组胶原蛋白赛道的绝对龙头。

值得一提的是，巨子生物的创始人
范代娣在学术领域也有着卓越的成就
和新的职务变动。今年4月1日，陕西
省政府发布任命通知，范代娣正式出任
西北大学副校长，试用期一年。在此之
前，范代娣在西北大学已担任重要职务，
历任化工学院副院长、院长，如今还担任
西北大学党委常委及化工学院院长。

截至发稿，西安市市场监督管理
局高新区分局已介入调查。巨子生
物委托的第三方检测结果尚未公布，
本报将持续关注事件后续发展。

5月24日，香港大学化学博
士郝宇通过微信公众号“大嘴博
士颜究所”刊文，发布关于巨子
生物旗下明星产品“可复美胶原
棒”（即“可复美重组胶原蛋白肌
御修护次抛精华”）的检测报告，
直指巨子生物疑似造假。

郝宇表示，为了准确定量
检测重组胶原蛋白，其团队反
复比较了各种检测方法，并最
终选择了国际标准的高精度
HPLC高效液相色谱氨基酸定
量法。同时，为了防止配方中
其他成分可能带来的干扰，还
在检测时专门加了 18 个氨基
酸内标，来精确校准和定位氨
基酸。

检测结果显示，产品中重
组胶原蛋白含量仅为0.0177%，
但在成分表中却标注为非微量
成分（按法规需≥0.1%）。而聚
谷氨酸钠（0.1004%）和精氨酸

（0.1579%）的含量虽符合非微
量标准，却被排在重组胶原蛋
白之后，涉嫌违反《化妆品标签
管理办法》的含量降序排列规
则。最关键的是，胶原蛋白的
核心氨基酸成分——“甘氨酸”
则未检出。

此外，郝宇还指出，巨子生
物宣称的“217 道尔顿 Mini 小
分子胶原蛋白”仅由两个氨基
酸组成（二肽），无法形成胶原
蛋白必需的三级螺旋结构，属
于对科学概念的“肆意滥用”和

“夸大宣传”。
根据该公众号简介显示，

郝宇自称是香港大学化学博
士，还曾任“欧莱雅中国”科学
传播负责人，具有14年化妆品
研发和科普经验。其公众号内
容显示，郝宇早在2024年就开
始多次发文质疑重组胶原蛋白
行业。
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记者留意到，此次被公开质疑
的“可复美胶原棒”是可复美的明星
产品，主打重组胶原蛋白成分，宣称
具有修护肌肤、提升肌肤弹性等功
效，在市场上颇受消费者欢迎，售价
为 439 元/盒（规 格 为 1.5ml × 30
支）。2024年，该产品入选天猫金
妆奖年度抗老精华产品。

面对质疑，巨子生物迅速回
应。5月24日当晚，可复美官方微
博发布《告消费者书》，严正驳斥
网传“巨子生物可复美产品检测未
添加重组胶原蛋白成分”的不实言
论。声明中提到，从 4 月中旬至
今，可复美及巨子生物经历了多
轮有组织的黑公关攻击，但公司
所有产品研发生产全程严格遵循
《化妆品监督管理条例》及《化妆
品注册备案管理办法》等相关法
规要求，成分标注均按法定标准
执行并通过药监部门审核备案，
不存在任何成分造假或隐瞒行为。

巨子生物称，事件发生的第
一时间，公司参考《中华人民共和
国 药 典 》及 行 业 标 准 YY/T

1947-2025 对多批次产品进行检
测，结果均显示胶原蛋白含量大
于 0.1%（具体为 0.27%-0.28%），
与网传的“0.0177%”严重不符。

巨子生物指出，自媒体使用
的检测方法未被行业标准收录，
且由于未获得原料样本，无法进
行方法学验证，由此得出的检测
结果不具备可信度。

为消除消费者疑虑，巨子生
物已委托多家权威第三方机构，
采用多种检测方法对产品进行检
测，并承诺在结果出炉后第一时
间披露。同时，巨子生物表示已
收集并固定了相关证据，会尽快
启动法律程序，依法追究造谣者
的法律责任。

针对巨子生物的驳斥及回
应，郝宇则向媒体回应称，巨子生
物的声明未能完全回应其文章提
出的三个问题，仅针对检测结果
作了简单澄清与说明。他透露将
准备一份更具体的声明，与巨子
生物进一步探讨产品检测、技术
及方法等方面的细节问题。

针对此事，羊城晚报记者采
访了两位化妆品行业的研发工
程师，均表示：“在化妆品领域，
确实存在有效成分检测不出来
的情况，这一现象涉及多个复杂
因素。”一是检测方法的局限性，
不同的检测方法具有不同的灵
敏度和特异性；二是成分自身的
特性，化妆品中的有效成分，如
一些生物活性成分，可能具有不
稳定性。在储存过程中，它们容
易受温度、光照、湿度等环境因
素影响而发生降解；三是产品配
方复杂，化妆品配方往往由多种
成分组成，这些成分之间可能存
在相互作用。一些表面活性剂、
防腐剂等辅料可能干扰有效成
分的检测。

对 于 被 巨 子 生 物 诟 病 的
“HPLC 高效液相色谱氨基酸定
量法”，他们指出，HPLC 高效液
相色谱氨基酸定量法是常用的检
测手段之一，在专业技术人员科
学规范操作的情况下，对检测化
妆品有效成分具有较高可靠性。

而在一位美妆业内资深人士
看来，整个重组胶原蛋白行业本
就争议不断，如今龙头企业深陷

“胶原蛋白含量”舆论旋涡，暴露
出重组胶原蛋白检测的行业性问
题。目前国内尚无统一的检测方
法标准，不同机构采用 ELISA
法、LC-MS 法、HPLC 法等得出
的结果差异显著。当务之急是尽
快制定统一的重组胶原蛋白检测
标准，规范产品宣传和生产流程，

加大对违规企业的惩处力度，净
化市场环境。

值得注意的是，这并非巨子
生物首次陷入成分争议。今年4
月，该公司旗下产品“可复美重组
胶原蛋白修复敷料（G 型）”曾被
曝涉嫌添加禁用成分表皮生长因
子（EGF），尽管陕西省药品监督管
理局对该产品进行多次检测均未
发现EGF成分，但消费者自检报
告显示其含量高达567pg/ml，超
过了合法标准。此前，知名打假
人王海团队的检测报告显示，市
面上的多款知名品牌产品均检出
了EGF成分，其中包括可复美。

3333333333333333333333333333333 目前缺失相关行业标准

巨子生物
所处的重组胶原

蛋白、医美及功能
性护肤品，被戏称为

“女人的茅台”，有三大
特点：其一是毛利率超

高，几家可比上市公司的
毛 利 率 都 在 70% —90% 之

间，巨子生物的毛利率也高达
82%；其二是更适合女性创业，

业内头部公司的创始人，包括爱
美客的简军、华熙生物的赵燕、
锦波生物的杨霞等，都是女性；
其三是容易出女巨富，包括范代
娣和上述三名女企业家均跻身
2024 年新财富 500 创富榜，范代
娣家族如今更成为陕西首富。

不过，爱美是女人的天性，
变美的技术密码则逐代更迭，风
光背后，财富的波动也十分明显。

凭借玻尿酸概念走红的爱
美客和华熙生物，曾获得市场
狂热追捧，市值均曾有过突破
1000 亿元的光辉历史。不过近
两年，玻尿酸赛道遭遇饱和式

竞争，重组胶原蛋白则凭借
“高修复”等特点异军突起，

在此赛道上深耕的巨子生物、
锦波生物，成长性明显超过了
华熙生物等传统玻尿酸巨头。
资本市场的反应也十分灵敏，
目前，巨子生物市值超过爱美
客、华熙生物，成为行业第一。

最近几日，中国医美行业
暗流汹涌。5 月 17 日深夜，华
熙生物通过官方微信公众号发
布文章——《概念总在重演，科
技永远向前》，手撕透明质酸

“过时论”，还针对很多分析师
研报提出抨击。

华熙生物指出，自 2022 年
起，随着资本市场不断追求新
的公司题材，“重组胶原蛋白概
念被看似幸运地选中了”。为
了营造该产业比透明质酸产业
更大的预期，围绕某重组胶原
企业的研报中，出现了大量直
接针对中国透明质酸产业的所
谓“对比研究”。

虽 然 华 熙 生 物 未 直 接 点
名，但从文中罗列的券商研报
内容来看，“某重组胶原企业”
指向在港股上市的美妆护肤企
业巨子生物。 （钟和）

华熙生物
疑似炮轰巨子生物

相关
链接

消费者在选购胶原产品
视觉中国供图

家电公司并不是娱乐公司
主播是营销工具而非演员

年内公募近百亿元参与定增
羊城晚报记者 莫谨榕

四载耕耘“开源鸿蒙”破茧成蝶

国产操作系统驶入快车道
文/

图

羊
城
晚
报
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者

潘
亮

5 月 24 日，开源鸿蒙开发者大会
2025在深圳举办。据介绍，四年多开源
历程中，开源鸿蒙代码规模超1.3亿行，贡
献者超8600位，1100多款软硬件产品通
过测评，覆盖多行业，华为将与伙伴打造
世界领先系统。

当日开源鸿蒙 5.1 Release 版本也
正式发布，开源鸿蒙构建万物智联新生
态。据了解，2020年 9月华为捐赠鸿蒙
操作系统基础能力相关代码后，多家企业
开发商业版系统。分析人士认为，随着鸿
蒙生态加速发展，国产操作系统有望驶入
快车道。

值得注意的是，2020 年 9
月，华为捐赠鸿蒙操作系统基
础能力相关代码后开源，命名
为 OpenAtom OpenHarmony
（ 简 称 OpenHarmony）。 开 源
后，众多企业基于此开发商业
版开源鸿蒙操作系统，比如华
为推出了 HarmonyOS 5。此
前，由原华为终端BG软件部总
裁王成录领衔创立的深圳开鸿
数字产业发展有限公司（深开

鸿）推出了KaihongOS，以及拓
维信息推出了“在鸿OS”等。

目前，开源鸿蒙项目群工
作委员会包括华为、润开鸿、中
软国际、开鸿智谷、九联开鸿、
鸿湖万联、深开鸿、诚迈科技、
中国南方电网、中国科学院软
件研究所、证通电子等公司。

5 月 24 日，深开鸿也举行
首届创新科技大会，还发布全
国首款面向开发者的开源鸿蒙

学习平台——开鸿 Bot 系列产
品。深开鸿CEO王成录强调开
发者对操作系统生态的重要
性，同步发布全国首个开源鸿
蒙的机器人操作系统 M-Ro-
bots OS，未来三个月内将上线
基于该系统的“驭”系列智能机
器人，助力开发者掌握开源鸿
蒙在机器人领域的应用。

此外，深开鸿还发布开鸿
“1+1”安全数字底座 5.0，并

启 动“ 开 源 鸿 蒙 Origin 计
划”，投入 5 亿元资金，构建完
整支撑闭环。王成录还透露
KaihongOS 桌 面 版 未 来 将 支
持 X86 架构设备运行，结合几
天前华为鸿蒙电脑 的 发 布 ，
我国国产操作系统在桌面领
域实现了突破。分析人士认
为 ，随着我国鸿蒙生态的加
速了发展 ，国产操作系统发
展有望驶入快车道。

B 开源鸿蒙生态加速发展

A 代码规模达1.3亿多行

评财经辣

逾八成实现浮盈

开源鸿蒙代码规模超 1.3 亿行
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