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流水线上的“青春驿站”

20世纪八九十年代，“东南西北中，
发财到广东”这句广为流传的俗语，带动
无数年轻人南下东莞。依托“三来一
补”模式与大规模外来年轻劳动力的人
口红利，东莞快速崛起为“世界工厂”，
创下“东莞塞车，全球缺货”的传奇。
1996年至2002年，东莞连续7年出
口总值位居全国大中城市第三位。

1995年，被称为“东莞手机元
年”。诺基亚在东莞设立其在中国大
陆的第一家手机工厂，同年广东步步
高电子工业有限公司成立，共同开启
了东莞电子信息产业波澜壮阔的历
程。功能机时代，东莞的角色清晰而
明确：全球电子产业链上不可或缺的
制造环节。诺基亚、金立等品牌在此
扎根，奠定了产业最初基石。

2008年，受全球金融危机影响，
东莞外向型经济转型迫在眉睫。随后
数年，字龙通信、华贝电子、以诺通讯、
五株电子等企业持续布局，OPPO、
vivo正式进军智能手机领域。同年，
金立手机全球出货量超过2000万

台，成为中国最大的功能机制造商。

从“制造”到“智造”

2012年，华为终端总部落户松
山湖，与早已深耕于此的OPPO、vi-
vo 共同构成国产手机“东莞铁三
角”。这不仅是三家企业的选择，更
标志着东莞手机产业从零部件加工、
整机组装向研发设计、品牌运营的全
链条升级——一场面对外部冲击与
内部瓶颈的“关键一跃”。

创新成果不断涌现，2014年，
OPPO Find 7首次搭载VOOC闪
充技术并采用全球首款2K屏幕，成
为当时最佳国产智能手机；2016年，
OPPO发明专利申请量进入全国前
五，智能手机销量跻身全球前四。

数据印证了这场跃迁的规模与速
度。到2021年，东莞三大手机品牌国
内智能手机出货量达1.36亿台，市场
份额合计达47.8%，占据半壁江山。
2025年，东莞电子信息产业产值规模
突破1.1万亿元，占全市规模以上工业
总产值的43.2%；出口交货值占全市
46.6%，稳居第一大支柱产业。

更深刻的是结构之变。东莞已形
成从电子材料、核心元器件到智能终
端、系统集成的完整产业链，并于
2019年推动“东莞智能移动终端集
群”入选首批国家级先进制造业集群。
人才与创新指标同步提升：2021年东
莞人才总量达258.4万人，其中高层
次人才年均增长21.2%，总量达18.3
万人；研发投入强度位居全国第七，国
家级高企数量稳居全国地级市第二，科
创竞争力进入“全国科创20强”。

掌指之外的星辰大海

此次促销活动中，除了36款AI手

机，AI玩具、AI眼镜、智能机器人等设
备同样热销。而这背后，是东莞电子信
息产业“走出去”方式的深刻革新——从
早年隐于全球产业链幕后从事OEM代
工，转向ODM（原创设计）与OBM（自

有品牌）突围，逐步跨越国际市场的“信
任鸿沟”与品牌认知的“高墙”。

早在2018年，东莞就将新一代
人工智能列为十大重点发展产业。
以手机产业积累的制造能力、供应链
经验和人才基础为跳板，东莞向智能
穿戴、智能家居、智能医疗、服务机器
人等更广阔的智能终端领域延伸。
2022年，仅人工智能相关产业规模
以上企业营业收入已约996亿元。

面向未来，东莞的视野早已超越
掌心。2024年，东莞通过政府“一号
文”就首次明确发展量子计算、人形
机器人、低空经济等九大未来产业，
目标培育1-2个规模超百亿元的产
业集群。2025年，东莞发布市政府
“一号文”，“AI+智能终端”成为重点
发力的两大关键领域之一，以人工智
能推动智能终端创新发展，聚合催生
新质生产力。

一部手机，不仅重塑了全球产业
链，更映照了东莞从依靠“人口红利”
的“世界工厂”向依靠“人才红利”的
“科创智造强市”的深刻转型。掌指
的方寸之外，东莞再次望向未来。

羊城晚报讯 记者石梦卓报道:
1 月22日，东莞旗峰公园正门广场墨
香氤氲、人声鼎沸，一派喜庆祥和的景
象。“全域文明迎新春”系列行动之广
东省2026丙午马年“万福迎春”公益
活动暨东莞市挥春送福志愿服务活动
正式启动。活动现场热闹非凡，百名
书法家泼墨挥毫，为近千名市民送上
新春祝福。

旗峰公园正门外广场上，红纸铺
展，笔墨飘香。市民群众排起长队，脸
上洋溢着期待的笑容。

“福到财来千秋盛，家和业旺万事
兴”“万里鹏程添锦绣，千秋伟业更辉
煌”……100位来自省、市书协的书法
名家齐聚一堂，专注地为市民书写春联
和“福”字。现场摩肩接踵，欢声笑语不
断。环卫工人李大姐一早做完保洁工
作后赶来，她笑着说：“平时忙忙碌碌，
很少有机会接触这样的文化活动，今天
能拿到书法家亲手写的春联，感觉特别
温暖，年味一下子就浓了！”快递小哥小
陈利用送餐间隙排队领取春联，他表
示：“作为外来务工者，在东莞过年也能
感受到家的味道，这种活动让人心里暖
洋洋的。”众多的外来务工者也带着孩
子一起前来，他们纷纷表示，春联不仅
是一份祝福，更让在莞奋斗的人感受到
了这座城市的包容和温情。

据统计，活动共计送出1500副春
联与1000个“福”字，群众有序领取，现
场秩序井然，充分展现了活动的高人气
和广泛影响力。

本次活动由广东省文学艺术界联
合会指导，广东省书法家协会、东莞市
精神文明建设办公室、东莞市文学艺术
界联合会联合主办，东莞市书法家协
会、东莞市文艺志愿者协会、东城街道
文化服务中心及东城街道文学艺术界
联合会共同承办。

羊城晚报讯 记者余晓玲报道：1月
21日，“莞港协同·智造出海”企业对接
活动在松山湖举办。作为香港特区政
府投资推广署与东莞松山湖高新区签
署合作备忘录后的首场合作活动，本次
活动以“需求导向、精准对接”为核心，
聚焦松山湖制造业企业国际化发展需
求，为企业搭建起莞港两地产业协同、
资源共享的高效对话平台。

本次活动由香港特区政府驻粤经
济贸易办事处、香港特区政府投资推广
署、东莞松山湖高新技术产业开发区管
理委员会联合主办，松山湖商务与投资
促进局等多个部门单位协办。

“未来香港官员出访时，通过出海
专班可组织内地企业共同参与，共享
全球资源，助力企业以香港为跳板开
拓国际市场。”活动现场，香港特区政
府驻粤经济贸易办事处相关负责人介
绍了内地企业出海专班的核心职能。
内地企业出海专班是香港特区政府组
建的一站式平台，该专班整合了香港
投资推广署、香港贸易发展局及香港
驻内地办事处等核心资源，在全球布
局80多个服务点，可为企业提供市场
法律法规、调研报告、税务等全方位信
息支持。

目前，松山湖已有400多家港资企
业，形成“香港研发+东莞制造”的半小
时全产业链赋能模式。松山湖正加快
构建“1+4+1+X”现代化产业体系，以华
为为引领，依托松山湖材料实验室、散
裂中子源等世界级研发平台，重点发展
信息技术、生物医药、机器人、新能源四
大产业，松山湖产业的高科技含量、强
创新能力和高附加值特点，为企业出海
奠定了坚实基础。

在主题分享环节，香港特区政府
投资推广署华南投资推广副总监陈晓
慧深入剖析了企业出海趋势与香港解
决方案。香港特区政府人才服务办公
室高级经理胡清晖详细解读了香港人
才政策体系。奥联亚洲有限公司董事
总经理陈志森从专业角度分享了跨境
税务筹划策略。本次活动还设置了交
流环节，30余名来自莞港两地政府部
门、商协会及企业的代表围绕出海痛
点、政策应用、资源对接等议题展开深
入交流。

此次活动的举办，是莞港深化产
业协同的重要举措，进一步巩固了
“香港研发+东莞转化”的协同创新生
态体系。未来，双方将持续依托香港
国际金融、科研、人才枢纽优势与松
山湖产业基础，为企业提供跨境投资
全流程服务，助力更多莞企扬帆出
海、走向全球。

东莞腊肠是不少家庭年货清单上的必备手信

香港献策出力
助力松山湖企业出海

百名书法家齐聚
挥春送福迎马年

“广货行天下”春季行动手机专场促销活动上，莞产AI手机、AI玩具等设备热销

掌指之间，“世界工厂”如何完成科创转身？
策划/唐波
文/羊城晚报记者 彭钦

近日，由广东省工业和信息化厅与东莞市人
民政府共同举办的“广货行天下”春季行动手机
专场促销活动在东莞启动。这不仅是岁末年初
的消费盛宴，更是观察中国电子信息产业变革的
鲜活窗口。作为全球闻名的电子信息大市，东莞
的手机潮涌，正映射出一条从“世界工厂”迈向
“品牌高地”、推动产业“微笑曲线”昂扬向上的升
级之路。

AI毛绒玩具热销 资料图

东莞腊肠为何能香飘800年？解码背后的匠心与焕新
文/羊城晚报记者 秦小辉 图/羊城晚报记者 王俊伟 秦小辉

一脉相承的制作密码

“东莞腊肠的核心，在于‘形、色、
味、香、劲’五绝合一。”东莞厚街镇同
发食品有限公司总经理陈锦祺说。他
指着展柜中的腊肠介绍：短粗如椭圆
肉球，仅3—5厘米长；色泽红润透
亮，肥瘦均匀；口感咸甜交织，酒香回
甘；肉质紧实弹牙，越嚼越香。

这份独特风味，源于一套严苛而古
老的工艺体系。据《东莞县志》记载，“腊
风肠，推厚街”，早在明代，厚街腊肠已名
扬两广。而其灵魂密码，藏在三处：

一是选料极致。只用当天现宰猪
后腿肉，肥肉取自背部，瘦多肥少（比

例7:3或8:2），确保嚼劲与脂香平衡。
二是汾酒点睛。必须使用50度以

上、陈放10年以上的山西汾酒。“清香
型汾酒能中和猪肉油腻，激发出独特醇
香，这是东莞腊肠的‘身份证’。”陈锦祺
强调。事实上，国家地理标志标准明确
规定：正宗东莞腊肠必须使用汾酒——
不用汾酒，便不是东莞腊肠。

三是八道工序精制。从选肉、冲
洗、切粒、拌料、灌肠、打孔放气、冲洗
到晾晒或风干，每一步皆有讲究。尤
其“打孔放气”与“莞草绑节”，全靠手
工完成，确保受热均匀、不爆裂。成品
还需通过水分、过氧化值、色泽、气味
等7项指标检测，方能出厂。

“这不仅是食品，更是非遗。”陈锦

祺说。厚街腊肠制作技艺已列入省级
非物质文化遗产，而同发食品所传承
的沙琪玛制作技艺也被列入市级非
遗。近期，包括同发在内的9家企业
获准使用“东莞腊肠”地理专用标志，
正式纳入国家保护体系。

两代人的接力与尝试

传承并非固步自封。新一代传承
人陈耀华从小在车间长大，对腊肠充
满感情，同时也带着现代思维回归。

他曾尝试用传感器监测烘房温湿
度，用数据优化工艺参数，起初父亲陈
锦祺持保守态度，直到数据证明45℃
恒温下风味最佳，传统经验得到了科
技佐证，父子才达成共识。如今，他们
将部分传统工艺拆解为可控的指标，
在坚守手工精髓的同时提升效率。

产品创新更是直接回应市场。针
对现代健康需求，他们研发了加入新
会十年陈皮的“陈皮腊肠”，有效中和
甜腻，广受好评；开发的“鸭润肠”（鸭

肝肠），口感绵密醇厚，复购率极高。
“市场反响超乎预期。”陈耀华说。

腊肠成“乡愁包裹”

“在粤港澳大湾区，腊肠是家家户
户必备的年货，更是走亲访友的‘手
信’。”东莞厚街镇同发食品有限公司
副总经理陈耀华说。陈锦祺透露，公

司从2025年11月工厂便进入加班
加点赶工的状态。目前订单量与去年
基本持平，内销集中于粤港澳大湾区
及长三角，约占50%，外销则通过香港
等渠道主要销往东南亚。

销售渠道上，他们在巩固线下渠
道的同时，正努力拥抱线上，通过电商
平台销售，并借助媒体宣传、参加市集
摆摊等方式推广。同时，联合文创品
牌推出礼盒，将腊肠与非遗马仔、蛋卷
打包成“莞优手信”，传递岭南温情。

值得一提的是，同发腊肠和糕点
已获“东莞优品”认证，成为代表东莞
出海出圈的“城市名片”。

腊肠也要“破圈”

“未来是年轻人的天下。”陈锦祺直
言，“我们必须把他们的味蕾‘锁住’。”

为此，同发食品正加速产品创新，
以“健康化、便捷化、口味多元化”为目
标，研发低盐、低糖版本，满足健康饮
食趋势；探索“撕开即食”的腊肠干，类
似牛肉干形态，适配快节奏生活；计划
开发麻辣、北方风味等新品，打破“广
式腊肠＝甜口”的刻板印象。

在陈锦祺、陈耀华父子身上，我们
看到了传统非遗在现代化浪潮中的生
动实践——既有对古法精髓的敬畏与
坚守，也有面向市场、面向未来的敏锐
与勇气。这正是“广货行天下”最深厚
的底气：品质为根，创新为翼。

近期，“东莞腊肠”再传喜讯：继首批4家企业获批后，东
莞厚街镇同发食品有限公司等9家腊味生产企业，也正式获准
使用“东莞腊肠”国家地理标志保护产品专用标志。

这枚深深烙印着岭南风土与人文记忆的味觉符号，再度
引发关注。在“广货行天下”的活动中，东莞腊肠不仅是不少
家庭年货清单上的必备手信，更成为代表东莞制造、岭南味道
走向更广阔天地的一张名片。

穿越800年，这根腊肠何以历久弥新、口碑不坠？1月22
日上午，“广货行天下”羊晚专场直播走进东莞厚街镇同发食
品有限公司，对话同发食品有限公司总经理陈锦祺与副总经
理陈耀华父子，探寻其背后的匠心密码与焕新之路。

采访陈锦祺时，他操着一口地

道的粤式普通话，语速不快，却字字

笃定。说到小时候看老师傅用汾酒

拌料、用莞草绑肠时，眼神温柔，仿

佛回到那个炭火微醺、腊香满巷的

年代。那一刻，他像一位老派匠人，

把“规矩”二字刻进骨子里。

可当话题转向“年轻人不爱吃

腊肠怎么办”，他忽然坐直身子，手

势飞扬：“我们要做低盐的！要做即

食的！还要做麻辣的！”语气里透着

一股不服老的锐气，眼里闪着光

——那是属于创业者的激情，属于

新时代的青春。

这反差令人动容。传统不是

博物馆里的标本，而是活在当下、

奔向未来的生命体。陈锦祺父子

用行动证明：真正的传承，不是固

守旧法，而是在敬畏中革新，在坚

守中破圈。

粤味之“粤”，从来不只是地域

标签，更是一种开放、务实、敢为人

先的精神气质。当一根腊肠既能唤

起祖辈记忆，又能赢得“Z 世代”青

睐，我们便知道——

粤传统，正青春。

粤传统，正青春


