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羊城晚报讯 记者彭钦报道：3月
28日晚，作为广东（东莞）应用场景创
新大会重磅环节之一的无人机编队表
演在东莞南城R&A Park（原东实 C

park）上空举行。1500架无人机齐升
空，为市民带来一场沉浸式科技视觉
盛宴，用光影勾勒城市科创底色。

当晚8时整，1500架无人机通过
动态编队控制，在夜空中依次变幻出
12组创意光影造型。表演中，“智创新
场景 和美新生活”“新场景、新应用，
莞够！”“智能触手可及，场景驱动应
用”等标语随无人机阵列一一呈现。
旗峰公园、东莞地标建筑等城市符号
交替出现，表演内容将大会主题、东莞
城市符号与科创元素融为一体。值得
一提的是，“制造精彩，进莞来战”的扣
篮造型与“粤BA”赛事形成呼应。

精彩的表演吸引了不少市民专程
前来观看。“非常惊艳，无人机表演的

创意非常好，不仅仅是一场视觉享受，
更让我们直观看到了大会主题，感受
到了东莞的科创魅力。”市民黄女士
说。

除了无人机秀，连日来的场景创
新展也获得了市民好评。“场景创新展
让我和孩子都大开眼界。以前总觉得
高科技离我们很远，但在这里，无论是
能对话的AI机器人，还是各种智能生
活应用，都让我们真切地感受到科技
正在改变我们的生活。这对于孩子来
说也是一次很好的学习机会。”市民程
先生告诉记者。

据了解，广东（东莞）应用场景创新
大会自3月24日开幕以来，设置了场
景清单发布、意向企业入驻签约、创新
平台揭牌、应用创新场景展示等多元
环节，全方位呈现了东莞应用场景创
新成果，也为市民带来一场可知可感
的科技盛宴。

羊城晚报讯 记者余宝珠，实习
生张莹丹、周玉扬报道：3月28日，东
莞市文联新大众剧场笑声此起彼伏，
热闹不已。来自东莞各行各业的8位
素人把真实生活写成段子，用绘声绘
色的脱口秀给大家带来一场精彩的
表演。

这场免费开放的脱口秀“开放
麦”活动，是由东莞剧院联盟和东莞
文学艺术院主办的。8位表演者都不
是专业的脱口秀演员，他们中间有教
师、律师、在读大学生等，大多数从未
有过舞台经验。他们通过莞笑喜剧
训练营为期一个月的培训，由专业老
师引导，从观察生活开始，把生活日
常的琐碎、职场的无奈、家庭的趣事，
一点点提炼成“段子”，从零开始学习

脱口秀表演。
活动现场，气氛松弛又热烈。“这

个演员有点牛，能闭着眼睛说话。”
“我眼睛小，但看得见。”表演者“西
瓜”眯着小眼睛环顾一圈，调侃着自
己“小眼睛”带来的各种尴尬状况，比
如上课被老师误会睡着了等。他用
最轻松的语调，把那些曾经尴尬的瞬
间一一拆解，引得观众笑声不断。

表演者们激情昂扬，在台上自如
表达着。他们讲的是青春的故事、成
长的瞬间，搞笑之余又十分贴近生
活。据主办方介绍，这场“开放麦”的
价值，在于它为普通人提供了一个
“被看见”的入口，让来自各行各业的
市民在专业文艺场馆里，以文艺的方
式讲述自己的生活。

把生活写成段子
东莞素人脱口秀首秀登场

羊城晚报讯 记者彭钦报道：为深
化赛事与消费的深度联动，借助粤BA、
粤超等赛事海量流量激活消费市场，东
莞市商务局紧扣2026年全市促消费
整体规划，重磅推出八大特色主题促消
费活动，构建“以赛引流、以消费反哺赛
事”的良性循环体系，全方位拉动零售、
餐饮、住宿等文旅消费增长，为城市消
费注入持久活力。

本次推出的八大促消费活动覆盖全
年关键消费节点，精准对接不同消费需
求、各有侧重。4月-5月，东莞咖啡消费

月将联动松山湖、虎门等重点镇街（园

区），创新“咖啡+文旅”“咖啡+商圈”融合
模式，吸引超500家商户参与，预计拉
动关联消费超2亿元；8月，8.8餐饮美
食节以评选、展销、展演为核心，推出折
扣套餐与消费券，目标带动餐饮消费同
比增长15%以上；国庆前后，面包烘焙
嘉年华打造沉浸式体验，挖掘本土烘焙
产业潜力，丰富市民假日消费选择。

此外，10月-11月篮球消费嘉年
华将文体与美食、潮玩深度结合，依托
篮球赛事IP打造特色消费场景；两期

汽车消费嘉年华分别于4月、11月落
地，叠加百万购车补贴，强力提振大宗
消费；岁末年初，年货节、盆菜年货展暨
腊味大会聚焦“莞货莞品”与本土年味，
打造岁末消费盛宴。同时，东莞持续深
化“食在东莞”品牌推广，开展必吃榜征
集，深挖本土美食文化，讲好东莞美食
故事。

值得关注的是，所有促消费活动均
与粤BA、粤超等联赛深度绑定，实现
“赛事引流、消费转化”的双向赋能。球
迷凭赛事票根，可在咖啡消费月等活动

现场领取体验券、赠饮，还能免费领取
山姆会员店“一日体验卡”并享受满减
优惠，让赛事热度直接转化为消费动
力。

为保障各项福利落地见效，东莞建
立企业权益落地专人跟进机制，定期核
查活动执行情况，及时解决实施过程中
的问题，确保赛事流量高效转化为消费
活力，推动形成“赛事带动消费、消费反
哺赛事”的良性循环，持续提升“乐购东
莞”品牌影响力，为全市消费增长注入
新动能。

八大主题活动请你来莞“买买买”
东莞借助粤BA、粤超等赛事流量激活消费市场，凭票根可领赠饮、享满减优惠等

广东（东莞）应用场景创新大会无人机编队表演举行

1500架无人机点亮夜空

无人机在夜空中依次变幻出不同创意光影造型 受访者供图
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羊城晚报讯 记者余晓玲报道：3
月28日，大湾区大学（以下简称“湾

大”）本科招生说明会暨校园开放日
活动在东莞松山湖校区举行。来自
省内外的400余名学生和家长走进
校园，与湾大创校校长、中国科学院
院士田刚，各学院院长及招生负责人
面对面交流，深入了解这所新型研究
型大学的办学特色与2026年招生
政策。

本次说明会披露，2026年湾大
计划面向广东、广西、湖南、湖北、河
南五省区及港澳地区招收本科生。
其中广东招收120人、广西招收15
人、湖南招收15人、湖北招收15人、
河南招收15人，港澳全国联考招收
10人，总规模约190人。

所有专业均要求选考物理和化
学，按“计算机科学与技术”大类招
生。学生入学后大一不分专业，大二

可在数学与应用数学、物理学、材料
科学与工程、未来机器人、人工智能
等11个前沿专业中自由选择，转专
业零门槛。

2025年湾大首次招生仅面向广
东，在未提前进入招生目录的情况
下，首届录取80名本科生，录取最低
分622分，最高分653分，最低投档
排位13266名，生源质量位居全省高
校前列。

湾大目前设有物质科学学院、
理学院、信息科学技术学院、先进工
程学院四个学院，并设有人文社科
中心，已集聚11位海内外院士、80
余位国家级人才、300余位从全球
30 多个国家和地区引进的教师。
值得关注的是，湾大实行“学术+企
业”双导师制，为每位本科生配备一
名学术导师和一名企业导师，全程
陪伴成长。

大湾区大学本科招生计划公布

今年约招190人，首次面向省外招生


