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代工危机变品牌自信

十年前，欧极家遭遇了一场大
危机。“几千万元订单被卡在码头，
我才意识到代工模式没有话语
权。”受各方面影响，中东客户突然
要求延期交付，一纸“码头爆仓”通
知让创业者、欧极家负责人邓新彻
夜难眠。彼时东莞家具企业以代
工为主，5%-10%的微薄利润让企
业如履薄冰。这场危机成为欧极
家发展的转折点。邓新放弃代工
路径，重金聘请欧美顶尖设计团
队，倾力孵化“卡缤美学家居”“赫
本美学家居”两大自主品牌，实现
从研发到品牌运营的全链路自主
掌控。

当同行靠复刻盈利时，欧极家
选择原创，并转头拓展海外市场。
对企业而言，出海既是突围，也契
合中国制造业“走出去”的大势。
但品牌研发、产线改造、海外布局，
每一步都需真金白银，资金难题横
亘在眼前。

不只卖产品更卖方案

“品牌设计、生产线升级、跨境
备货、海外营销，样样要钱。融资成
本与效率决定出海能走多快。”邓新

道出痛点。建行东莞市分行厚街支
行服务团队迅速上门，精准把脉企
业“原创专利+品牌出海”优势，量身
定制综合金融方案。针对轻资产、
缺抵押物的堵点，创新采用“信用贷
款+实际控制人连带责任保证+专利
权质押”组合模式，核定授信600万
元，为品牌研发注入活水。

针对跨境结算繁琐、汇率波动
风险等难题，建行团队第一时间为
企业开立外币账户，落实贸易便利
化政策，实现资金“即申即付、当日
到账”。同时提供专属结售汇点差
优惠，规避汇率风险。2026年，着
眼企业长期全球化布局，支行提前
规划产品矩阵，提供出口商业发票
融资、福费廷、跨境快贷等多元化
贸易金融产品，构建全周期一站式
跨境金融支持体系。

十年深耕，终见花开。在建行
持续护航下，欧极家完成从100%
海外代工到自主品牌出海的华丽
转身。作为中国家具品牌东方美
学的代表，卡缤美学家居登陆米兰
设计周，在意大利米兰梅达镇建立
研发中心和制造中心，让东莞家居
走向世界舞台。

奏响远航“圆舞曲”

欧极家的蜕变不是孤例，而是
序曲。厚街拥有500余家家具制

造企业、59家规上企业、工业产值
约70亿元，正经历集体觉醒：从代
工贴牌到品牌溢价，从被动接单到
输出标准，从“卖产品”到“卖解决
方案”。2025年，建行东莞市分行
负责人带队走访东莞市名家具俱
乐部，召开“问需于企”座谈会，为
产业集群搭建“出海基础设施”。
厚街支行成立“家具产业金融服务
中心”，推出“专人对接、一企一策”
服务机制，大力推广专利权质押、
集群快贷、信用贷等专属产品，同
步配齐跨境结算、汇率避险、出口
融资等一站式服务，降低企业“出
海”综合成本。

东莞家具产业的优势在于完
整产业链和集群效应。分行积极
撮合龙头企业与中小厂商的产能
协作，推动“以大带小、抱团出海”，
共享海外渠道、共担风险、共建品
牌矩阵，助力“让世界看见中国美
学，让东莞制造享誉全球”。目前，
建行东莞市分行已与多家家具龙
头企业建立深度合作，逐步形成
“服务一家、带动一片、辐射一群”
的产业金融服务格局。在金融赋
能下，“好家具，东莞造”成为市场
共识。

从代工制造到原创品牌，从产
品“出海”到服务“出海”，从单打独
斗到抱团聚力，厚街家具踏上了全
球化征程。而对于建行来说，银企
携手的远航之路才刚刚起步。

金融为帆银企携手
助力制造美学“出海”

2026年初春，中东沙特胡拜尔市，东莞厚街欧极家家具（以下简称“欧极家”）旗
下卡缤美学家居中东首店正式启幕，吸引全球近500位设计师与行业精英，共同见
证东莞家居品牌走向世界的高光时刻。在全球贸易格局深度重塑的浪潮中，建行东
莞市分行以金融为帆，助力厚街家具企业打破代工桎梏，实现从“产品出海”到“品牌
出海+服务出海”的双重跨越，书写着这座智造名城转型升级、向海图强的生动篇章。
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一纸墨香承古韵，少年执笔
绘新篇。为传承中华优秀传统文
化，呼应新质生产力与粤港澳大
湾区建设，由羊城晚报报业集团、
东莞市文学艺术界联合会指导，
羊城晚报东莞全媒体中心、东莞
市书法家协会联合主办，东莞银
行冠名赞助的第八届“东莞银行
杯”东莞市中小学生书法大赛正
式启动征稿。

2026年是“十五五”规划的开
局之年，也是东莞加速制造业转型
升级、深化湾区协同发展，迈向“智
造强市”“品质东莞”的关键之年。
本届大赛以“翰墨新质·湾区华章”
为主题，鼓励东莞全市中小学生以
笔墨为媒，书写时代强音、记录湾
区变迁、致敬新质生产力，展现东
莞青少年的文化自信与艺术风采，
为中国传统文化的传承以及东莞
城市高质量发展赋能。

大赛分为初赛海选与现场决
赛两个阶段。初赛海选由即日起

至6月30日，面向东莞全市中小学
生征集初赛作品，通过专家评审筛
选出100名参赛者进入决赛，同
时，该100幅优秀作品进入线上投
票环节，由广大网友投票选出10
幅“网络最佳人气奖”作品。此外，
初赛还将评选出100名优秀奖及
若干名入围奖，并对组织统一参赛
且成绩突出的辅导老师和学校、社
会书法培训单位，分别授予“优秀
指导老师”和“优秀书法辅导单位”
称号。

决赛拟于7月下旬举办，100
名晋级选手将于现场同台创作作
品，由专家评审团评出一、二、三等
奖。值得一提的是，今年的“东莞
银行杯”东莞市中小学生书法大赛
在传统的奖项外，特别设立“东莞
银行·新质奖”，以奖励在书写内容
上紧扣“新质”与“湾区”主题，能反
映湾区建设、科技创新或东莞城市
变迁的原创作品。

今年的比赛以“翰墨新质·湾

区华章”为核心主题，参赛者可书
写中华经典古诗词、名言警句、家
训格言、国学名篇节选，传承千年
文脉与传统美德；也可书写新时代
励志金句、强国复兴、文化自信相
关规范语录，彰显青少年家国情怀
与使命担当；或是创作书写致敬新
质生产力、赞美东莞智造、讴歌湾
区发展的短句、诗文，内容原创或
摘抄均可。

据了解，“东莞银行杯”东莞市
中小学生书法大赛已连续举办了
七届，历经七年精心培育与沉淀，
已发展成为东莞覆盖面广、参与度
高、专业性强、影响力极大的青少
年书法品牌赛事之一。七年来，大
赛累计征集作品超万件，参赛学子
覆盖全市各镇街中小学，每届均吸
引数千名青少年挥毫竞技、展示风
采，在社会各界与教育领域获得广
泛认可与关注，成为助力东莞青少
年美育成长、弘扬翰墨文化、彰显
城市文化底蕴的重要平台。

翰墨少年集结！
第八届“东莞银行杯”书法大赛向全市发英雄帖
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一、征稿要求

（一）征稿对象：东莞市小学、初

中、高中在校学生。

（二）参赛主题：翰墨新质·湾区

华章

（三）作品内容：紧扣“翰墨新质

・湾区华章”主题，内容积极健康、弘

扬正能量，体裁范围宽泛不限定。

二、作品要求

1.书体不限，篆、隶、楷、行、草均

可，草书、篆书需另附释文，保证字迹

清晰、书写规范。

2.作品为软笔书法或硬笔书法，

软笔书法要求六尺整宣内竖幅，不收

横幅作品，作品请勿装裱；硬笔书法

不超过A3纸规格。

3.作品背面右下角需粘贴参赛信

息表，内容包含姓名、年龄、组别、推

选单位、指导教师和联系电话；同时

须通过扫二维码进行网络报名。

4.作品须为原创手写，严禁代笔、

抄袭，一经发现取消参赛资格。

三、比赛规则

（一）初赛：通过面向全市中小学

生广泛征集作品，由专家评选出毛笔

书法、硬笔书法作品共100幅，入选参

赛者拟将参加现场决赛，另评出优秀

奖100名及入围奖若干。

（二）网络投票：初评入选的 100

幅作品均在羊城晚报 App 羊城派进

行投票，评选出 10 名网络最佳人气

作品。

（三）决赛：大赛拟进行现场决

赛，并评出一、二、三等奖及“东莞银

行·新质奖”。

四、组别设置

（一）小学低年级组（小学1-3年

级学生）

（二）小学高年级组（小学4-6年

级学生）

（三）中学组（含初中、高中学生）

五、征稿时间

（一）征稿时间：即日起至2026年

6月30日止。

（二）收稿地址：东莞市莞城街道

恒大华府 5 栋商铺 203 羊城晚报，邮

编 ：523000，联 系 人 ：周 小 姐

13580978125；刘小姐18819494605。

（三）由于人力有限，所有参赛作

品均不退稿。
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征稿启事

毛笔报名二维码

第七届“东莞银行杯”决赛现场（毛笔书法）
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